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FRUTOS ROJOS
SEMANAS 1Y 2. CAMPANA 2016/17"

LA MENOR OFERTA DE FRUTOS ROJOS SE REFLEJA EN SUS
COTIZACIONES

FRESA

Las bajas temperaturas del mes de enero moderan la produccién de fresa, pero favorecen la
calidad de los frutos. Todavia hay comercializadoras que apenas han iniciado sus ventas y la
baja oferta tiene como consecuencia precios mejores que en las tres campafias anteriores,
sobre todo si se comparan con los de la anterior campafa 2015/16, la cual empez6 con
volumenes excepcionalmente altos para la fecha, pero con precios demasiado bajos.

Las cotizaciones en origen en las dos primeras semanas de 2017 se han situado en niveles
buenos, sobrepasando a los de las tres campafias anteriores. En la semana 1 el precio medio
percibido por el agricultor se estima en 2,76 euros/kg y el de la semana 2, en 2,83° euros/kg.

Graficos 1. Precio medio en origen registrado por la fresa en las semanas 52 a 2 de las
campanias 2013/14, 2014/15, 2015/16 y 2016/17.
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FRAMBUESA

La recoleccion de la frambuesa se encuentra afectada por el frio y los volimenes van en franco
descenso.

En la semana 1 de 2017, segun las comercializadoras consultadas, el precio descendi6
respecto a la ultima semana de 2016 hasta los 5,56 euros/kg, para resurgir en la semana 2
alcanzando una cotizacién media de 6,6 euros/kg (un 46,7% superior al precio de la semana 2
de 2016).

" El objeto del presente informe es realizar un seguimiento quincenal de la camparia 2016/17, exponiendo una vision
del estado del sector de forma periddica. La informacién reflejada se ha obtenido mediante consultas a expertos del
sector y al Observatorio de Precios y Mercados. Los precios de la campafia 2016/17 son provisionales.

2 Las cotizaciones mostradas en este informe corresponden a precios medios ponderados de | categoria comercial
percibidos por los productores. Los precios han sido facilitados por empresas comercializadoras de Huelva al
Observatorio de Precios y Mercados.

3Calculado ponderando los precios de 215 toneladas de fresa procedentes de cinco comercializadoras distintas.
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Observatorio de Precios y Mercados
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Tabla 1. Precio medio semanal en origen de frambuesa durante la campafia 2016/17.

_ I -m:-m

Semanas
Frambuesa 6,94 5,95 7,56 7,50|7,44|7,00 6,27 |6,84|6,92 /16,96 |6,72|6,27 | 5,48 4,70 4,24 6,17 5,99 5,56 6,60

Fuente: CAPDR. Observatorio de Precios y Mercados

Graficos 2. Precio medio en origen registrado por la frambuesa en las semanas 52 a 2 de las
campanias 2015/16 y 2016/17.
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COMERCIALIZACION EN DESTINO

Segun datos del Ministerio Federal de Agricultura y Alimentacién de Alemania, el precio medio
de la fresa espafola en los mercados de Alemania en la semana 1 de 2017 fue 6,23 euros/kg.
En la semana 2 las cotizaciones descienden a 4,97 euros/kg, aunque este Ultimo precio es un
141% superior al de la semana 2 de 2016.
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