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1.1. ;Qué es el Observatorio de Precios y Mercados?

SUINOIOIMyOo0vOomMyWd 0OO000MA00 M OvEVM 00D OINvI0v0 0000 m 000 vy 000 00 »
O0m» 000<aMO0veava00Ma0a 000800 MOMOMMOND 000000 A 00000000 0MOo00
O00vO0OOO mOmMvOOvOOODOvOOvevoO OvOOvOOO@DooviODmMOmMOOvOOOvoOom vOOovooovo 000
I0MN0MOOm» 0Mo000MaOmo

SAI0 MO DNiOYviqmoovoovooovao0mov0 00Y00 D e0000VvO00OVM10M OO ™M OvOM DOm0 vE
00008 0MO00MvO0D OO0OMOOO0O0vOOOvO» 000000 D0MvOOvOMMOOOnovoOvevooOooomvan
0O00movoomonvOvoomoomvooviooORO0MvIM O OO0 VOvOODMMmMOOOvODOvO»00 Mm@ va 0 vemomovo
SOO0MMMOovwoOvea 000 <80

<00 4100040400 0v100000 0o ooonvd veviioo oo00vi0vei 000D MOvEaMOOMmO
00Omosv104 8 00 VOO OO0V 0020 MOV 0O0VvIO0vEMM BO0MIOOODMODMOM OO0 MO0 MO
000 MODOv00 000000 MnO00@vw0MI0MOMN0 e MIDOOMO M0 0

S0V DNIOveMON0 MM 00000000 8 M O 410 M v 0 00 80 M 000 MO0 000 080 04
oo0DAmM0OveMOIOOVIvVO DMO00VMIO0 0OmW #0MOvO0000vOOOVvOOvEOMIOROOOODOVOOVEVOOOOOOYOD
OIIMO0mO0M0MODO00MMOMOM»MOIO0A0 00w 00000 @MOm

Q00 v0vD 00 vOvOOOvadO»00voo0oMI00vINOOOmMOmOvoovaviooooovad«<s 0 <800 B0000000
000000mMO 0omyoooivo MO IM OO0 IMImWO0OMO0 0@ m ao




1.2. Objetivos
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2. Estructura del OPM
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2. Estructura del OPM
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2. Estructura del OPM
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3. Contenido de la pagina web
3.1. Precios
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3. Contenido de la pagina web
3.1. Precios
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3. Contenido de la pagina web
3.2. Publicaciones
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3. Contenido de la pagina web
3.2. Publicaciones
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4. Actividades 2014
4.1. Incorporacion de nuevos productos y colaboradores
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“+NUEVOS PRODUCTOS:

>Subsector Uva para Vinificacion:
v Uva tinta tempranillo y Syrah (posicion comercial: Origen)

>Subsector Horticolas al Aire Libre:
v Lechuga Lollo y Hoja de roble (posicion comercial: Origen)

»Subsector Cereales:
v Arroz (posicion comercial: Consumo)

>Subsector Citricos Ecologicos:
v Naranja: Navel/Washington-Thompson (posicion comercial:
Centro de manipulacion)

»Subsector Subtropicales:
v Mango Keitt (posicion comercial: Origen)

>Subsector Horticolas Protegidos Ecoldgicos:
v'Berenjena Rayada (posicion comercial: Origen)

**NUEVOS COLABORADORES:

Q 15 empresas de Aceituna Entamada

O 14 empresas de Aceite de Oliva

Q 5 empresas de Horticolas Protegidos Ecolégicos
QO 3 empresas de Horticolas al Aire Libre

QO 1 empresa de Uva de Vinificacion




#
0
5 * ( 6
)0 6 +
0 + #
g

9/A $3 H &)
$ ) | #




9/ A $3 JIT& ) ) 0

9/ A £) ) ) *




5N,@B, ? ,
>H @7,
DD&.5D 7KA , ;A?

/l@Bl ? 1)
-/ @7,
ES&H3H 7KA , ; A?

/l@Bl ? 1)
5 @7,
5>&.D 7TKA , ;A?

5.,@B, ? ,
- @7,
3ND 7KA , ;A?




g Sector horticolas protegidos
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Horticolas protegidos
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| | Horticolas al aire libre

Frutos rojos

Citricos

/ACEITE DE OLIVA
N Europa ==
'SEMANAS 41-45 DE 2014 . CAMPANA 2014/15 invierte en las zonas rurales

INFORME DE SEGUIMIENTO DE ACEITE DE OLIVA

Los datos que se exponen a continuacion proceden de la dltima actualizacion
publicada por la Agencia de Informacion y Control Alimentarios (AICA) y hacen
referencia al acumulado nacional de la campafia 2013/14 hasta el 30 de septiembre,

con los de las ci

Tabla1 Movimientos totales de aceite de oliva (en miles de toneladas) del 1 de octubre al 30
de septiembre, periodo 2008/09-2013/14.

200009 20090 200011 w2 20213 | 20134

103000 | 140100 | 139090 | 161390 | 61740 | 178020
38.90 47,00 4350 59,80 119.20 58.20
533,60 533,10 553,50 581,30 498,50 530,50
675,30 780,10 827,90 875,50 63000 | 111080
285,70 42050 473,70 691,00 300,30 497.80
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CALABACIN TRAS

NTACIONES DE
COS

a semana 48, observandose un

semana consecutiva seguido por
n paulatinamente a medida que
W ha registrado esta semana un

El tomate pera obtiene nuevamente esta semana la cotizacion més desfavorable, situandose
por debajo de 0,40 €/kg. La creciente apuesta de los productores almeriense por variedades de
tomate pera, que por su firmeza y capacidad de conservacién se adecuan a la exportacién a
grandes distancias, se ve perjudicada esta camparia por el cierre de fronteras de Rusia a los
productos de la UE. Rusia es el principal cliente el tomate espariol fuera de la UE y su retirada
ha afectado especialmente al tomate pera, tipo de tomate ideal para este mercado al permitir

viajes de hasta nueve dias sin perder calidad
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