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1. Notas Metodoldgicas

Precio medio mas frecuente en mercado mayorista internacional

El precio en mercado mayorista se define como el precio medio de productos comercializados en los
principales mercados mayoristas internacionales. Refleja el precio de venta del comercio mayorista al
comercio detallista.

Los precios mostrados en este informe se corresponden con la media de los precios mds frecuentes
correspondientes a diferentes variedades o tipologias, sin tener en cuenta calibres ni tipos de envase y
tomados de lunes a viernes en los mercados mds representativos internacionales.

Fuentes de informacion
Aplicacion IPRECOM. Ministerio de Economia y Competitividad

Los precios en mercados mayoristas internacionales proceden de consultas realizadas a la Aplicacion
IPRECOM ( ) del Ministerio de Economia y Competitividad. Las consultas recogen
los precios mds frecuentes para los diferentes productos en los principales mercados europeos y de EE.UU,
identificando el origen del producto, el formato, calibre, categoria, etc. El periodo tenido en cuenta para la
realizacion de las consultas estd comprendido enfre los meses de octubre de 2013 y septiembre de 2014
(Campana 2013/14).

Consideraciones previas |

Los precios presentados en este documento estdn expresados en valores corrientes, siendo la unidad
utilizada el euro por kilo (€/kg) y en todos los casos se refieren a productos cuyo origen es Espana.




f

¥/
/.

\

-
~

JURTR UE RNOALLCTA

‘epUapadoid ns opueld ‘ uopeslgnd esa ap sodyeib o soiep soj ap jepaed o 103 uopdnpoudal el ajwaad as

1. Notas Metodoldgicas

Consideraciones previas Il
Las diferencias de precios enfre los distintos mercados se pueden deber a factores que no han sido
analizados, como los distintfos formatos o los distintos tipos de producto, en muchas ocasiones por falta de
informacidn. Por tanto, las conclusiones deben tomarse con precaucion.

Mercados mayoristas analizados

Los mercados internacionales consultados se han analizado agrupdndolos en base a su pais de origen,
mostrandose de la siguiente manera:

' Mercados franceses ' Mercados alemanes | Ofros mercados europeos|

| Colonia

_

Lyon

|

Toulouse

| Mercados americanos

| Baltimore
Boston

Filadelfia
Nvueva York
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2. NARANJA

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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2.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto

En los mercados franceses, hubo diferencia en las
cotizaciones medias, siendo el de Toulouse el que registrd
un precio mas alto, con 1,14 €/kg y Lyon el mds bajo con
0,61 €/kg.

Los mercados alemanes registraron un precio medio
similar enfre ellos y superior al precio medio de la
campana en dos de sus mercados.

Respecto a otros mercados europeos, cabe destacar el
mercado de Mildn, ya que registrd uno de los precios
medios mds bajos de los nueve, siendo la campana
pasada el que obtuvo el mayor precio medio.
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' Mercados alemanes

Precio medio por producto campana 2013/14

1,20
o 1,00 -

< 0,88 0,84 0,78
% 080

8060
€
0040
8
2020 —

0,00

Colonia M Frankfurt B Hamburgo

Precio medio de la
campana: 0,81 €/kg

' Mercados franceses |

Precio medio por producto campana 2013/14

1,40
1,20 -
1,00 -
0,80
0,60 ——
0,40
0,20
0,00 ——

1,14

0,61

Precio medio( €/kg)

Lyon mParis Rungis BEPerpignan St. Charles B Toulouse

' Otros mercados europeos|

Precio medio por producto campana 2013/14
0,93

1,20
51,00
=<
v0,80
K}
50,60
£
©0,40
o
Lo.20
0,00 -

B Mildn B Londres
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| Mercados franceses |
Precio medio por tipo de producto

no designado

1,69

Navelina

Navelate-Lane late

Valencia Late

Salustiana

Precio medio
(€/kg)

000 020 040 060 080 1,00 1,20 1,40 1,60 1,80
Lyon mParis Rungis mPerpignan St. Charles mToulouse

' Mercados alemanes |
Precio medio por tipo de producto

) 0.84
no designado =08%6
° 0,87

. 0,7
NGV eling e O:/ ) 83
0,9-

Navelate-Lane Iate =°'76‘,g% .

Valencia Late e 0.0 s 0,83

0,91
0,71
Salustiana 0,86
0,84
Precio medio ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
(€/kg) 0,00 0.20 0,40 0.60 0,80 1,00 1,20
Colonia H Frankfurt B Hamburgo

numerosos tipos.

Tanto en los mercados franceses como en los alemanes se comercializd la naranja de origen Espana bajo

En los mercados franceses cabe senalar que todos comercializaron naranja tipo Navelina. En el lado opuesto
se encuentra el tipo Salustiana, con presencia sélo en los mercados de Toulouse y Paris.

En los mercados alemanes apenas hubo diferencias en los precios medios de unos tipos y otros. En términos
generales se registraron precios medios mds altos en el mercado de Colonia y mds bajos en el de Hamburgo
en casi todos los tipos de naranja comercializada.
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2.b. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por tipo de producto

El mercado de Londres comercializdé toda la naranja con origen Espana sin clasificar por tipo, por lo
que su precio coincide con el anteriormente mostrado por producto.

En el de Mildn se comercializd la naranja de los tipos Valencia Late, Navelate-Lane late y no
designado, siendo el primero el que alcanzd un precio medio mds elevado.

' Otros mercados europeos|

Precio medio por tipo de producto

no designado 0.65

Navelate-Lane
late

Valencia Late 0.86

Precio medio
(€/kg) 0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00

B Mildn
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2.c. Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Mercados franceses |

1,60
1,40
1,20
1,00
0,80
0,60

Precio medio (€/kg)

0,40

0,20
Meses Oct

Evolucién del precio mensual campana 2013/14 por
mercados

nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sept

Lyon Paris Rungis Perpignan St. Charles Toulouse

Cotizaciéon minima

Cotizaciéon maxima

Lyon 0.70 44-49 0,52 7-9
Paris 1,11 10 0,725 27- 37
Perpignan 0,92 46y 47 0,56 26-38
Toulouse 1,50 7-18 0.80 48-51

Todos los mercados franceses han tenido un
gran nuUmero de semanas con presencia de
naranja origen Espana. El mercado de Lyon fue
el que tfuvo un mayor nUmero de semanas con
presencia de naranja espanola, con 41
semanas. En el lado opuesto se encuentra el
mercado de Toulouse con 36 semanas.

El mercado de Toulouse fue el Unico que
registrd un periodo en mitad de la campana sin
presencia de este producto. Salvo al comienzo
de la campana, este mercado registrd el
precio medio mds alto de todos ellos, vy
normalmente con una diferencia significativa.
Lyon registrd las cotizaciones medias mds bajas
a lo largo de la campana, salvo al final de
ésta, posicion que pasa a ocupar el mercado
de Perpignan.

La evolucidon de las cotizaciones fueron con
fluctuaciones, aunque sin ser demasiado
pronunciadas, salvo en el mercado de
Toulouse, en el que si se produjeron fuertes
desviaciones .
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2.c. Evolucion de los precios medios mensuales mas frecuentes en los principales mercados por producto

' Mercados alemanes |

Evolucién del precio mensual camparia 2013/14 por Los tres mercados alemanes analizados mostraron un
mercados comportamiento similar entfre ellos, a lo largo de la
1,05 campana.
1,00
5095 El mercado de Colonia siempre registré cotizaciones
@O_g:g \/\/\/\ superiores al resto de mercados.
g0
5 832 \/—/\/\ El mercado de Hamburgo comenzd un mes después
§0,70 que el resto de mercados, registrando siempre
0,65 cotizaciones inferiores respecto a las de los demds.
0,60
Meses OCt nov dic ene feb mar abr may jun jul
Colonia === Frankfurt ====Hamburgo

Cotizacion maxima Cotizacion minima
Colonia 1,17 45y 46 0,84 22-24
Frankfurt 0,93 45 0,78 19-21, 28 y 29
Hamburgo 0.89 44 0,71 16
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Consajeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

3. MANDARINA

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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i1l 3. Mandarina
o
3 . . 7 o
=l 3.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto
o
g Precio medio de la
Q -~
campana: 1,27 €/kg
g ' Mercados franceses | [ iG e R 8 GG G |
g
% Precio medio por producto campana 2013/14 Precio medio por producto campafna 2013/14
4] 2,00 2,00
)
2 — 1,42 —
a 2 150 150 1,42
3 v 1,16 w
a Ke) K]
8 5 100 gL00
g = £
o -8 Q
Q ® 050 ©0,50
[N o o
a
a 000 000
: Lyon mParis Rungis mPerpignan St. Charles  mToulouse Colonia W Frankfurt B Hamburgo
g
hel
C .
2l | En los mercados franceses destaca el precio alcanzado | Otros mercados europeos|
Q9 . .
3 en Toulouse con 1,42 €/kg siendo, junto al mercado Precio medio por producto campafa 2013/14
~: alemdn de Colonia, el mds alto de los mercados 1,50
g] | europeos. e) L
8 En los mercados alemanes destaca Hamburgo con el ¥ 1,00 0.97
= precio mas bajo, siendo éste de 1,18 €/kg. é
8 Respecto a ofros mercados europeos, Londres registro el S 050
) precio medio mds bajo de todos los mercados, con 0,97 8
5 €/kg y aparece en esta campana Mildn como nuevo 0.00

mercado con mandarina origen Espana. ’ = Milan & Londres




3.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

' Mercados americanos |

Precio medio por producto campafia 2013/14 La mandarina con origen Espana fambién
2,00 — tuvo presencia en los ) mercados
1,68 . americanos. En estos se alcanzd un precio
medio superior al alcanzado en los
mercados europeos analizados.

150

1,00
El mercado de Nueva York fue el que
alcanzé un precio medio mds elevado,
seguido de Baltimore, Boston y en Ultimo
lugar, Filadelfia.

0,50 -

Precio medio( €/kg)

Baltimore mBoston M Filadelfia mNueva York

k|
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3. Mandarina

3.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

' Mercados franceses |

Precio medio por tipo de producto

2.00 La mandarina con origen Espana se

Mandarinos e comercializd bajo numerosos tipos en

hibridos los mercados franceses.
Clementina El tipo clementina se divide en subtipos
temprana en estos mercados distinguiéndose

entre: temprana, media temporada vy
Clementina tardia tardia.
Se puede observar que la clementina
temprana, junto a los mandarinos e
hibridos, son los que obtuvieron

. . cofizaciones mds elevadas en la
Preciomedio 4 o9 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50

(€/kg) ’ mayoria de los mercados.
Lyon ®Paris Rungis B Perpignan St. Charles B Toulouse

Clementina Media
Temporada

Cabe destacar que en el mercado de
Toulouse se alcanza el precio mds alto
en todos los tipos.
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3.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

' Mercados alemanes | ' Otros mercados europeos|
. . . Precio medi rti r t
Precio medio por tipo de producto ecio medio por fipo de producto
Mandarinos | S 1,41
0.85 hibridos |
Satsuma 1,08 Clementina I S 1,08
0,75 temprana
T 7_ ’
1,28 Clementina tardia ot
no designado 1,53 4
1,59 I 0,92
Media Temporada
1,19 |
Clementina 1,23 Satsuma .
1,27 ’
\ \ \ . 1,50
) i T T T T T T T T Clementina 0.97
Preciomediog o 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40 1,60 1,80 Proc o (€ | | ‘ ‘ | - ‘ ‘
(€/kQ) Colonia  mFrankfurt  mHamburgo recio medio (€/kg) g 54 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40 1,60
MW Londres W Milan

Los mercados alemanes comercializaron la mandarina clasificada bajo los tipos Satsuma y Clementina,
aungue, en tfodos los mercados, los precios medios mds elevados fueron para la mandarina sin clasificar.

El mercado de Londres registrd el mismo precio medio para los dos tipos que comercializd.

El mercado de Milan fue el que diferencid bajo un mayor niUmero de tipos, destacando por sus altos precios la
clementina y los mandarinos e hibridos respecto a los demds tipos dentro de este mercado.

‘epUapadoid ns opueld ‘ uopeslgnd esa ap sodyeib o soiep soj ap jepaed o 103 uopdnpoudal el ajwaad as

Los mercados americanos no realizaron ninguna diferenciacion por tipo.
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' Mercados franceses |

Evolucién del precio mensual campaia 2013/14 por mercados

Cotizacion maxima

Cotizacion minima

g‘) 1,60

o 140 Lyon 1,64 40 0,79 5

©

g Paris 2,00 40 0,92 5

§ 0.80 Perpignan 2,00 40 0,75 50y 51
& 0,60 Toulouse 2,20 40, 41 y 42 0,95 49

oct nov dic ene feb mar abr

Lyon === Paris ===Perpignan =—=Toulouse

similar, aunque a distintos niveles.

finalizar la campana con precios similares a los del comienzo.

El framo final de la campana en Paris fue a un precio constante.

El comienzo y final de la campana ha sido con un precio superior al resto de ella.

El comportamiento de Ia evolucion mensual de las cotizaciones en todos los mercados franceses ha sido

Comenzaron con las cotizaciones mds altas, para seguir con una tendencia descendente hasta el mes de
enero. A partir de ese momento, cambid la tendencia de las cotizaciones para ir aumentando de manera
progresiva, salvo en el mercado de Perpignan que tuvo una marcada subida hasta el mes de febrero, hasta

El fin de la campana tuvo lugar en el mes de abril para todos los mercados, salvo Lyon que finalizd en marzo.
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3.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

1,80
1,60
1,40
1,20

1,00

Precio medio (€/kg)

0,80

0,60
Meses

' Mercados alemanes

Evolucién del precio mensual campana 2013/14 por

oct nov

dic

Colonia

Frankfurt

Cotizacion maxima

mercados

feb mar

Hamburgo

abr

Cotizacion minima

may

Colonia 1,65 12 1,10 44, 45y 46
Frankfurt 1,65 18 0,98 4
Hamburgo 1,50 41 0,84 4

Los mercados alemanes tuvieron un
comportamiento andlogo entre ellos,
comenzando con un ligero descenso
de las cotizaciones, alcanzdndose las
cotizaciones minimas en los meses de
noviembre, diciembre y  enero,
dependiendo del mercado, para a
partir de ese momento, continuar con
una tendencia ascendente hasta
finalizar la campana con  las
cotizaciones maximas.

La campana finalizd en el mes de
mayo, salvo en el mercado de
Hamburgo que cesaron las cotizaciones
en el mes de abril.




3.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

El mercado de Londres fue el que tuvo una mayor continvidad en sus cofizaciones presentando
cotizaciones de mandarina con origen Espana a lo largo de toda la campana. La campana se caracterizo,
en este mercado, por presentar una gran estabilidad.

El mercado de Milan se comportd de manera diferente. Comenzd la campana con una bajada de las
cotizaciones, alcanzando su punto mds bajo en el mes de diciembre. A partir de ese punto, empezaron @
aumentar las cofizaciones, para terminar la campana en el mes de abril, con las maximas cotizaciones
registradas.

Cotizacion maxima Cotizacion minima

' Otros mercados europeos| Londres 1,06 40-43 0,87 ]
Milan 1,70 15 0,66 49

Evolucion del precio mensual campaia 2013/14 por mercados

1,50 -, /
1,00 7§

\/

Precio (€/kg)

0,50

0,00 T T T T T T T
oct nov dic ene feb mar abr may jun

Meses
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3.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Mercados americanos |

Al igual que la campana pasada, la
presencia de mandarina con origen
Espana en todos los mercados
americanos se extendid desde el mes
— de noviembre hasta febrero.

Evolucién del precio mensual campaia 2013/14 por mercados

2,40
2,20

o)
< 2,00
W
Q2 1,80
g 6o Todos los mercados comenzaron con
s 1’40 coftizaciones mds bajas a las que
£ 1’20 terminaron la campana.
1,00 .
Meses MOV dic ene feb Los mercados de Baltimore y Boston,

Nueva York incrementaron sus cotizaciones de
manera gradual.

Filadelfia

Boston

Baltimore

Por el confrario, los mercados de
Filadelfia y Nueva York

Cotizacion maxima Cotizacion minima . .
experimentaron dos cambios bruscos
Balfimore 210 45 141 51 gr\ .susb’rendencms, _endlosl mesestje
Boston 193 8 0.97 m iciembre y enero, siendo los cambios
Filadelfia 5 62 51 102 47 opuestos entre estos dos mercados.
Nueva York 2,29 5 1,36 1
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Consajeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

4. LIMON
Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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4.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio ,r_nedlo de la En base a los datos registrados, los mercados franceses
campana: 1,11 €/kg mostraron disparidad en sus precios medios, con Toulouse
con el precio medio mds alto de fodos los mercados
| analizados con 1,36 €/kg y Perpignan en el extremo opuesto,
con el precio medio mds bajo de todos los mercados
analizados, con 0,91 €/kg.
1,30 Lo Los mercados alemanes también mostraron disparidad en sus
precios medios, aunque todos superiores a la media, con
Colonia a la cabeza.
El mercado de Mildan registrdé un precio medio ligeramente
superior al precio medio de la campana y el de Londres fue
uno de los pocos que lo tuvo por debajo de la media de la

' Mercados franceses

Precio medio por producto campana 2013/14

1,50

1,00 ———

050

*e1pUapadold ns opueld ‘ uopedlignd e1sa ap sodyelb o solep soj ap jepsed o [e101 ugdNposdal ef dlwaad IS
Precio medio( €/kg)

0,00 campd na.
Lyon mParis Rungis mPerpignan St. Charles mToulouse
' Otros mercados europeos|
| Me,rch,os alemanes — Precio medio por producto campana 2013/14
Precio medio por producto campana 2013/14 150
1,90 | 1,17
1,31 ,

5 Lz 2 0,97
§ 1,00 % 1,00
0 2
g £
8 0,50 8 0,50
9 £
o

0,00 0,00

Colonia M Frankfurt EHamburgo B Milan W Londres
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4.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

' Mercados europeos | En base a los datos que se manejan, los
unicos mercados que  readlizaron
distinciones en base al tipo fueron

Precio medio por tipo de producto Perpignan y Mildn. Estos mercados
clasificaron el limén bajo los tipos verna y
1,47 fino o mesero.
Verna
1,33

El tipo verna alcanzd mayores
cotizaciones en los dos mercados, al
igual que ocurrid la campana pasada.

1,00

El resto de mercados analizados
comercializaron el |limén como no
designado.

Fino o mesero
0,80

Preciomediogng 020 040 060 080 1,00 120 140 1,60
(€/kg)
E Perpignan EMildn
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4. Limon

4.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

Los mercados de Perpignan y Toulouse registraron cotizaciones a lo largo de toda la campana,
mientras que el resto de mercados finalizaron las cotizaciones en el mes de julio.

Todos los mercados analizados se caracterizaron por tener una curva de evolucidn de sus
cotizaciones sin fuertes oscilaciones.

En el principio vy final de la campana se registraron las cotizaciones mds elevadas.

Se comenzd con una tendencia descendente de las cotizaciones, pasando a una estabilidad en la
parte central de la campana, para terminar con una tendencia ascendente de las cotizaciones.
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4. Limon

4.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Otros mercados europeos |

El mercado de Mildn registrd cotizaciones de

Evolucidon del precio mensual campana 2013/14 limon con origen Espana a lo largo de toda la

por mercados campana.
1,80
T 1,60 Ambos mercados comenzaron
¥ 940 comportdndose de manera andloga, con un
2 120 descenso en las cotizaciones durante los dos
g - \ primeros meses, para confinuar con
9 1,00 SN — cotizaciones relativamente constantes. A
£ 080 partr del mes de abril se produce un
0,60 marcado cambio en la tendencia de las
Meses oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sept| cotizaciones pasando a ser ascendentes.
Milan Londres El mercado de Mildn continua esta tendencia

ascendente hasta el fin de campana,
mientras que el mercado de Londres cambia
en el mes de mayo descendiendo para

Cotizacién maxima Cotizacién minima finalizar el Jltimo mes con cofizaciones
constantes.
Londres 1,32 21 0,73 16
Milan 1,80 37 0,87 15 El cierre de la campana fue con un precio

superior al inicial.
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5. Sintesis de la campana

En base a los datos que se manejan, el comportamiento de los mercados estudiados puede resumirse
de la siguiente manera:

. Comparando con los datos del informe del ano anterior (disponible en

), se observa que la campana de estos

productos se ha caracterizado por tener precios medios similares a los de la pasada campana, siendo
los de naranja y mandarina algo inferiores y el de limon ligeramente superior.

. Porlo general los mercados que obtienen precios medios mds elevados para estos tres productos son los
mercados de Toulouse y Paris, en Francia y los de Colonia y Frankfurt en Alemania.

. Los mercados de Londres y Mildn, que se caracterizaban la pasada campana por no tener continuidad
en sus cotizaciones, han aumentado el nUmero de semanas con cotizaciones. Ademds, ha aumentado
la clasificacion por tipo que se realiza de estos productos en el mercado de Mildn.

. Enrelacion a la presencia de mandarina en los mercados americanos, estos mercados han sido los que
registraron cotizaciones mds altas para este producto, aunque son inferiores a las registradas la pasada
campana.

. Tanto la naranja como la mandarina, se han comercializado bajo numerosos tipos, al contrario de lo
que ha ocurrido con el limén, el cual se ha comercializado, en casi todos los mercados, bajo el tipo no
designado.

‘epUapadoid ns opueld ‘ uopeslgnd esa ap sodyeib o soiep soj ap jepaed o 103 uopdnpoudal el ajwaad as




5. Sintesis de la campana

. Respecto al periodo de comercializacidn de la naranja, se puede decir que éste ha aumentado
considerablemente respecto a la campana pasada. La presencia fue completa en casi todos los
mercados franceses, mientras que en la mayor parte de los mercados alemanes la campana finalizdé en
el mes de julio.

. Por Ultimo, la campana del limdén fue, en términos generales, la mds extensa, abarcando entre 10y 12
meses, dependiendo del mercado.
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