invierte en las zonas ru::gfes

Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

‘epUapadoid ns opueld ‘ uopeslgnd esa ap sodyeib o soiep soj ap jepaed o 103 uopdnpoudal el ajwaad as

Precios en los mercados mayoristas internacionales

Horticolas Protegidos
Campana 2013/14

Observatorio de precios y mercados

Julio 2015




u ) : ¥ > i
4 ral -
AW '\\ \

VA E
8 Eufopa %

invierte en los zonas rurgfes

CONTENIDOS

1. Notas metodoldégicas

2. Tomate (cherry y otros) Cada producto presenta los siguientes andilisis:
3. Pimiento a. Precio medio mas frecuente en los principales
mercados por producto.
4. Pepino b. Precio medio mads frecuente en los principales
, mercados por tipo de producto (si procede).
5. Calabacin i |,° g (sip ) ,
c. Evolucion de los precios medios mensuales mas

6. Berenjena frecuentes en los principales mercados por producto.
7. Judia verde
8. Meldén

9. Sandia

‘epUapadoid ns opueld ‘ uopeslgnd esa ap sodyeib o soiep soj ap jepaed o 103 uopdnpoudal el ajwaad as

10. Sintesis de la campana




S AN

- A -
g JURTR, T KNOALLCTA
1 |

1. Notas Metodoldgicas

Definiciones

Precio medio mas frecuente en mercado mayorista internacional

El precio en mercado mayorista se define como el precio medio de productos comercializados en los
principales mercados mayoristas intfernacionales. Refleja el precio de venta del comercio mayorista al
comercio detallista.

Los precios mostrados en este informe se corresponden con la media de los precios mds frecuentes
correspondientes a diferentes variedades o fipologias, sin tener en cuenta calibres ni tipos de envase y
tomados de lunes a viernes en los mercados mds representativos internacionales.

0 'Y

Fuentes de informacion

Aplicacion IPRECOM. Ministerio de Economia y Competitividad

Los precios en mercados mayoristas internacionales proceden de consultas realizadas a la Aplicacion
IPRECOM ( ) del Ministerio de Economia y Competitividad. Las consultas recogen
los precios mds frecuentes para los diferentes productos en los principales mercados europeos y de EE.UU.,
identificando el origen del producto, el formato, calibre, categoria, etc.

El periodo tenido en cuenta para la realizacion de Ias consultas estd comprendido entre octubre de 2013 y
julio de 2014 (Campana 2013/14).

Consideraciones previas |

Los precios presentados en este documento estan expresados en valores corrientes, siendo la unidad utilizada
el euro por kilo (€/kg) y en todos los casos se refieren a productos cuyo origen es Espana.
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1. Notas Metodoldgicas
Consideracionespreviasil

Consideraciones previas Il

Las diferencias de precios enfre los distintos mercados se pueden deber a factores que no han sido
analizados, como los distintos formatos o los distintos tipos de producto, en muchas ocasiones por falta de
informacién. Por tanto, las conclusiones deben tomarse con precaucion.

Mercados mayoristas analizados

Los mercados internacionales consultados se han analizado agrupdndolos en base a su pais de origen,
mostrdndose de la siguiente manera:

' Mercados franceses | Mercados alemanes |

| Colonia |

=
<

o

=

Perpignan

Toulouse

' Ofros mercados europeos|

Milan
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2. TOMATE

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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2.1.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

En los mercados franceses, hubo diferencia en las
coftizaciones medias, siendo el de Paris el que registrd
un precio mas alto de los franceses, con 1,29 €/kg vy
Perpignan el mds bagjo, de los nueve mercados

Precio medio de la
campana: 1,13 €/kg

g
o
]
3
3
o
g
3
Q
c
a
O
=}
8
g
o
° consultados, con 0,68 €/kg. | Mercados franceses |
8,
i ) ) ) Precio medio por producto campana 2013/14
2 Los mercados alemanes registraron un precio medio 1,50 Lo
a con menos diferencias entre ellos que las que 2 0.98 =
§ presentan los franceses. En casi todos los casos, estos % ' 0.68
Q precios son superiores al precio medio de la campana. 5 050
; 0,00
o Respecto a otros mercados europeos, el de Londres ) ‘ ‘
o . , . K Lyon  mParis Rungis mPerpignan St. Charles  mToulouse
5 reqistro las mayores coftizaciones de los nueve con 1,34
gl [€/kg.
0
Q9
(o}
o
3 ' Otros mercados europeos|  Mercados alemanes
& ) ) _ Precio medio por producto campana 2013/14
3 Precio medio por producto campana 2013/14 1,50
a 1,50 1,34 5 1,24 112 1,20
c o) < :
© g 1,02 ¥ 1,00
o ¥ 1,00 o
2 g 8
Q [0)
§ £ os0 £0.50
& 8 £

& 0,00

0,00

| Mildn B Londres Colonia W Frankfurt H Hamburgo
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2.1.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

' Mercados franceses | ' Otros mercados europeos|

Precio medio por tipo de producto

Precio medio por tipo de producto

0,97 I 142
No Designado larga

0,98

I 1 52

rama

I 106
Asurcado .
. I o
L e iso
I, 0.95
Precio medio 100 150 200 Precio medio
(€/kg) 0,00 0’150 ’ ’ ’ €/k 0,00 0,50 1,00 1,50 2,00
m Paris Rungis mToulouse (€/kg) | Lond
H Mildn M Londres
Todos los mercados franceses comercializaron el tomate origen
| Mercados alemanes Espana, sin especificar el tipo, salvo Paris y Toulouse que
también recogieron datos del tipo asurcado, siendo estas
Precio medio por tipo de producto cotizaciones bastante elevadas.
I 129 e o
Rama I 1,30 En los mercados alemanes se clasifico el producto bajo diversos
1.42 tipos. Los precios registrados para cada tipo fueron similares
No Desianad _009128 entre ellos salvo en el tipo liso, donde Frankfurt registrd el precio
o besignado To2 mds bajo de los fres.
I 1,43
Liso I 1,18 Respecto a ofros mercados europeos, destacan los altos
142 precios medios de los tipos rama y larga vida del mercado de
Pfec('é"/g‘;d'o 00 0,50 1,00 1,50 2,00 Londres vy los bajos precios del mercado de Mildn de los dos
Colonia m Frankfurt B Hamburgo TIpOS comercializados alli
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2.1.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Mercados franceses

Evolucion del precio mensual campana 2013/14 por mercados

2,50

2,00

1,50

Precio medio (€/kg)

0,00
Meses oct

nov

dic ene feb mar

Lyon

may jun

Paris === Perpignan St. Charles ====Toulouse

' Mercados alemanes

Evolucion del precio mensual campana 2013/14 por mercados

2,00

1,50

Precio medio (€/kg)

0,50

0,00
Meses ¢t

nov

dic ene feb

abr ma jun

Colonia ====Frankfurt ====Hamburgo

jul

Los mercados franceses comenzaron la campana con un precio de
partida inferior al registrado al final de campana. Las fluctuaciones
registradas fueron similares entre ellos aunque a diferentes niveles, con
Perpignan con los precios mds bajos a lo largo de toda la campana.
La duracién de la campana fue lo que mds difirid entre ellos,
terminando Perpignan en el mes de marzo, posteriormente cesaron las
cotizaciones en Paris en mayo, mds tarde finalizé Lyon en junio, hasta

completarse la campana en Toulouse.

En relacion a los mercados alemanes, tuvieron un comportamiento, a
lo largo de la campana, similar entre ellos, aunque Colonia fue el
primero en finalizar en el mes de abril, siendo el Ultimo Frankfurt que se
alargd hasta junio.

Coftizacion maxima Cotizacion minima

Lyon 1,49 50 0,58 43
Paris 1,70 19-21 0,64 42
Perpignan 0,97 50 0,46 47
Toulouse 1,50 11yl16 0,70 42

Cotizacion maxima

Cotizacion minima

Colonia 1,62 3 0,75 48
Frankfurt 1,54 11 0,58 21
Hamburgo 1,68 11 0,67 21
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2.1. Tomate (excepto tipo cherry)

2.1.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Otros mercados europeos|

Evolucién del precio mensual campana 2013/14 por mercados

2,50

2,00

1,50

1,00

Precio medio (€/kg)

0,50

0,00
Meses ¢t

Londres

nov dic

ene feb mar abr

Milén

Londres

Cotizacion maxima

2,02

27

may jun

Cotizacion minima

0,63

jul

4]

Respecto a otros mercados europeos, el mercado
de Londres muestra presencia de tomate con
origen Espana en todas sus semanas. La campana
se caracterizd por presentar una tendencia
creciente, de manera escalonada, salvo en los
meses de marzo a mayo donde la tendencia fue
decreciente. El precio final de campana fue muy
superior al precio registrado al comienzo.

El mercado de Mildn tuvo un precio inicial y final
de campana muy similar e inferior al registrado en
la parte central de la campana.

Milan

1,53

51

0,57

24
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2.2. Tomate Cherry

2.2.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto

| Mercados franceses | Precio medio de la
Precio medio por producto campafia 2013/14 CdmpGﬁG: 1,85 €/|(g

2,00

150 ' Mercados alemanes |

1,59
1,31 1,39 1,44
100 Precio medio por producto campana 2013/14
3,50
3,06
0,50 3,00 2,71
2,50
0,00

Precio medio( €/kg)
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D
w
£ 2,00
Lyon ®Paris Rungis M Perpignan St. Charles B Toulouse SC_)1:50
.© 1,00
[
g 0,50
El tomate cherry obtiene, por 1o general, 0,00
cotizaciones superiores a otros tipos de tomate. u Frankfurt B Hamburgo
Los mercados alemanes y el de Londres alcanzan
cotizaciones medias por encima de la media del | Otros mercados europeos|
producto, destacando el de Frankfurt con 3,06
€/kg. Precio medio por producto campana 2013/14
En el lado opuesto se encuentran los mercados _ 350
. . . @)
franceses con precios medios por debajo de la < zgg 2,70
media de la campana. Dentro de estos mercados, ° 500
. s . . s i) 4
el que registrd un precio medio mas alto fue g 150
Perpignan. S 100
© 0,50
o
0,00

M Londres
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' Mercados franceses |

Evolucién del precio mensual campaia 2013/14 por mercados

3,00

2,50

2,00

1,50

Precio (€/ kg)

1,00

0,50

0,00

Meses oot nov dic ene feb mar abr may jun

Lyon Paris === Perpignan St. Charles ====Toulouse

' Mercados alemanes

Evolucién del precio mensual campaia 2013/14 por mercados

T

4,00

W
o
S

Precio (€/kg)
N
o
)

Ly
o
s}

0,00

Meses MOV dic ene feb mar abr may

== Frankfurt =—Hamburgo

2.2 Tomate Cherry

2.2.c. Evolucion de los precios medios mensuales mas frecuentes en los principales mercados por producto

Los mercados franceses se comportaron de
manera similar  enfre ellos, aungue con
Perpignan con un mayor nUmero de semanas
con coftizaciones, por lo que la campana
comenzod alli en octubre, un mes antes que en el
resto de mercados, y finalizd en junio, un mes
después que el resto.

El precio inicial y final fue muy parecido en todos
ellos, salvo en Perpignan, que tras el cese de
cofizaciones en el resto de mercados franceses,
registré una subida de las cotizaciones muy
pronunciada, lo que también sucedid en
Londres (ver pagina siguiente)

Los mercados alemanes, a pesar de alcanzar las
mayores cotizaciones, no presentan continuidad
en las primeras semanas de la campanag,
pasando a registrar precios todas las semanas a
partir del mes de enero. Dentro de estos
mercados, el de Hamburgo se caracterizd por
tener un comportamiento casi lineal buena
parte de la campana, mientras que la curva de
cotizaciones de la campana en Frankfurt fue de
forma parabdlica.
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2.2 Tomate Cherry

2.2.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Otros mercados europeos |

Cotizaciéon maxima Cotizacion minima
Evolucién del precio mensual campana 2013/14 por mercados
4,00 Lyon 1,85 50 0,75 19
3,50 Paris 1,83 50 0.83 19
= 3,00 Perpignan 2,50 24 0,91 18
v 2,50 Toulouse 1,93 51 1,00 48
% 200 Londres 4,69 51 1,40 31
c Frankfurt 4,13 7 1,62 20
8 1,50 Hamburgo 3,54 50 1,74 20
& 1,00
0,50
0,00 De los nueve mercados analizados, el mercado de
Meses OCt nov dic ene  feb  mar  abr  may jun Londres fue el que registré un mayor nimero de
Londres semanas con presencia de tomate cherrry con

origen Espana. La campana comenzd con un
precio de partida superior al medio del producto y
siguid aumentando hasta alcanzar su punto mds
alto en el mes de diciembre. A partir de ese punto
sigui® con una caida, bastante pronunciada,
hasta el mes de mayo, registrdndose un precio
inferior al medio del producto, para terminar con
una fuerte subida y un precio final de campana
superior a los 3€.
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Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrolio Rural

3. PIMIENTO

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.

epUapadold ns opueld ‘ uonediqnd e1sa ap sodyeib o solep soj ap jenJed o (103 uoidnpoldal k] auwad as




F ‘ \
3‘,:“ JURTR DT ANOALLCTA [
/

3.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la campana: 1,41 €/kg

' Mercados franceses | ' Otros mercados europeos|

Precio medio por producto campafia 2013/14 Precio medio por producto campana 2013/14

2,00 2,00

, 1,38 1,47 1,47
1,14

0’50 .

0,00

Lyon mParis Rungis mPerpignan St. Charles mToulouse

1,63
1,41

Precio medio( €/kg)
-
o
s)

Precio medio(€/kg)
P
o
o

HMilan mLondres
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' Mercados alemanes : :
En los mercados franceses no hubo grandes diferencias,
Precio medio por producto campafia 2013/14 salvo en Perpignan que alcanzdé el precio mds bajo de

2,00 estos nueve mercados internacionales con 1,14 €/kg.
5 b o8 156 En los mercados alemanes el precio entre ellos fue muy
%1’50 similar. Todos estuvieron por encima de Ila mediq,
§1°° alcanzando un precio maximo de 1,77 €/kg en Colonia.
3 0,50 Respecto a otros mercados europeos, Mildn registrdé un
gooo precio igual a la media, con 1,41 €/kg y Londres por

' , encima de la media con 1,63 €/kg.
Colonia M Frankfurt B Hamburgo
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3.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

El mercado de Perpignan fue el Unico que realizé distinciones por tipo de pimiento:

- Las cotizaciones registradas para el tipo lamuyo alcanzaron un precio medio de
0,98 €/kg en la Campana 2013/14.

- El resto de cotizaciones se realizaron sin especificar el tipo de producto.
El mercado de Mildn comercializé todo el pimiento bajo el tipo california.

El resto de mercados comercializaron el pimiento sin clasificarlo por tipo por lo que
suU precio coincide con el del producto anteriormente expuesto.

' Mercados franceses |

Precio medio por tipo de producto

Precio medio 0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40
(€/kg)
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W Perpignan St. Charles
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Los mercados franceses registraron
un gran niUmero de semanas con
cotizaciones de pimiento origen
Espana, produciéndose un cese de
las  cofizaciones  durante  las
semanas del periodo navideno.

La evolucidn mensual de las
cofizaciones en la campana
2013/14 en todos los mercados
franceses apunta una tendencia
similar ascendente hasta el mes de
enero. Posteriormente se produce
un periodo de  cofizaciones
bastante lineales. A partir de ese
momento el resto de la campana
se comporta con mayores
oscilaciones: una bajada hasta el
mes de abril 0 mayo, dependiendo
del mercado, una subida en el mes
de junio, para finalizar la campana
con una nueva bajada de las
cofizaciones aunque a un precio
superior al inicio de ésta.

' Mercados franceses |

Evolucién del precio mensual campania 2013/14 por mercados

— 1,60

o))

<

w

o 120

O

£

F 0,80

O

o

a 0,40
0,00

Meses oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

Lyon Paris ====Perpignan St. Charles Toulouse

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Lyon 1,85 26 1,08 44
Paris 1,76 15 1,08 18
Perpignan 1,61 26 0,79 18
Toulouse 1,85 28 1,20 45y 20
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' Mercados alemanes | ' Otros mercados europeos|
Evolucion del precio mensual campaia 2013/14 por mercados Evolucién del precio mensual campafia 2013/14 por mercados
3,00 2,50
;m‘ 2,50 ;m‘ 2,00
¥ 2,00 v)
K} 9 1,50
§ 150 A/ g N\
£ 100 £ 100
O 8}
£ 050 £ 0,550
0,00 0,00
Meses oct nov dic ene feb mar abr may jun Meses OcCt nov dic ene feb mar abr may jun jul
Colonia === Frankfurt Hamburgo Londres Mildn
Cotizacion maxima Cotizacion minima . Y o = =z s
Cotizacion maxima Cotizacion minima
Colonia 2,17 8 1,14 17
Frankfurt 2,20 21 KR 18 Londres 2,33 26 1.03 42
Hamburgo 2,00 2y 10 1,03 18 Milan 1.80 21 0.95 47

Los mercados alemanes se comportaron de manera andloga entre ellos. Las primeras semanas de la campana
registraron coftizaciones sin oscilaciones significativas para pasar a experimentar una curva de cotizaciones
ascendente hasta el mes de marzo en el que comenzaron a decrecer las cotizaciones. El mercado de Colonia
fue el primero en el cese de estas cotizaciones en el mes de abril, mientras que el mercado de Frankfurt fue el
que finalizd mds tarde y con las cotizaciones mds altas de toda la campana.

El mercado de Milan se caracterizd por presentar una campana con oscilaciones, con un precio final superior al
inicial de la campana.

El mercado de Londres fue el que registrd mds semanas con cotizaciones de este producto, de los nueve
mercados analizados. La primera mitad de la campana tuvo una tendencia ascendente hasta febrero,
pasando a experimentar oscilaciones, para terminar la campana con un precio superior al inicio de ésta.
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4. PEPINO

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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4. Pepino

4.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la

campana: 0,73 €/kg

' Mercados franceses |

1,50

1,00

0,50

Precio medio( €/kg)

0,00

1,50

1,00

Precio medio( €/kg)

0,00

Precio medio por producto campana 2013/14

0,53

0,60
- 5

Lyon m Paris Rungis H Perpignan St. Charles

' Mercados alemanes |

Precio medio por producto campana 2013/14

1,30

1,23 1,24

Colonia W Frankfurt ®mHamburgo

Respecto a los mercados franceses, en todos ellos se
registrd un precio medio inferior a la media de la
campana 2013/14, siendo Perpignan el que registrd un
precio medio mds bajo con 0,41 €/kg.

Los mercados alemanes registraron unos precios medios
de la campana bastante mds elevados que los
franceses, llegando a ftriplicarlos en algunos casos.
Destaca el mercado de Hamburgo con 1,52 €/kg,
siendo éste el mercado con el precio medio mds alto
de los analizados.

El mercado de Mildan se situd en una posicion intermedia
enfre los franceses y alemanes.

No se han realizado distinciones en las cotizaciones por
tipo de producto.

' Otros mercados europeos|

Precio medio por producto campana 2013/14

1,50

1,00

0,50

Precio medio( €/kg)

0,00

H Mildn
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4.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

En los tres mercados franceses la | Mercados franceses |

evolucidén de los precios fue muy B _ )

similar, con cotizaciones Evoluciéon del precio mensual campana 2013/14 por mercados
ascendentes hasta el mes de 100

enero. A partir de este punto, 080

cambid la tendencia para pasar 2

a ser claramente descendente. g o0

El precio final de la campana § 0,40

fue similar al inicial en los 8

mercados de Lyon y Perpignan "o

e inferior al inicial en el mercado 0.00

de POFIIS. Meses  oct nov dic ene feb mar abr

Lyon Paris

Perpignan St. Charles

Cotizacion maxima Cotizacion minima
Lyon 0,81 6 0,32 18
Paris 0,93 44 0,30 14
Perpignan 0,69 5 0,19 40
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4.c. Evolucién de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Mercados alemanes | ' Otros mercados europeos |
Evolucion del precio mensual campania 2013/14 por mercados Evolucién del precio mensual campafia 2013/14 por mercados
2,00 2,00
E'Z 1,50 E‘Z 1,50
Y W
o 9 —
S 1,00 $ 1,00
£ €
o 9
9 0,50 $ 050
0,00 0,00
Meses oct nov dic ene feb mar abr Meses ene feb o mar abr
Colonia ===Frankfurt =—=Hamburgo —Midn
Cotizacion maxima Cotizacion minima
Cotizacion maxima Cotizacion minima
Colonia 1.79 6 0,64 14
Frankfurt 1,69 6 0,56 14 Mildn 1,25 4 0,80 13y 14
Hamburgo 1,81 5 0,64 13

Los mercados alemanes tuvieron un comportamiento andlogo a lo largo de esta campana. El punto mdas
alto se alcanzdé entre los meses de diciembre y enero, para seguir con una tendencia descendente, mds
marcada los Ultimos meses de campana. El fin de ésta fue con las cotizaciones mds bajas.

El mercado de Milan registrd sélo 11 semanas con cotizaciones de este producto, aungue sin
interrupciones y todas ellas en la parte central de la campana. La campana partido desde el precio mds
alto, con una fendencia lineal decreciente, para finalizar con las cofizaciones mdas bajas.
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5. CALABACIN

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.




5. Calabacin

5.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la S
- Respecto a los mercados franceses, el de Paris registra un
campana: 1,14 €/kg dato ligeramente superior a la media de esta campafia.
| Destaca Perpignan por su baja cotizacion, con 0,89 €/kg.

' Mercados franceses

Precio medio por producto campafia 2013/14 En relacion a los alemanes, todos registran un precio
2,00 medio por encima de la media de la campana,
150 destacando Colonia con el dato mds alto de estos

. nueve mercados, con 1,43 €/kg.

Precio medio( €/kg)

0,50 El mercado de Londres registra un precio medio superior

1.17 1,13
. )
- . a la media de la campana y el mercado de Mildn
Lyon mParis Rungis mPerpignan St. Charles mToulouse regISTrG el precio medlo mas bajo de |OS nueve merCGdOS
analizados, con 0,71 €/kg.

' Mercados alemanes ' Otros mercados europeos|

Precio medio por producto campana 2013/14 Precio medio por producto campana 2013/14

N
o
S

n
o
s}

1,43

L
a
=}

1,24

0,71

Precio medio( €/kg)
o [
a1 o
o S)
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Precio medio( €/kg)
=
o
S

0’50 -
0,00

Colonia M Frankfurt EHamburgo B Mildn H Londres

o
o
S
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5. Calabacin

5.b. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de producto

|MerCGdOS franceses | En la mayoriac de los mercados solo se

comercializé un fipo de calabacin por lo que el

Precio medio por tipo de producto . .. .
portie P precio del producto coincide con el tipo.

O 28 Solamente en tres de los mercados franceses
wede [ 1 hubo  distincion de precios por tipo,
I o 92 alcanzadndose, en general, un precio medio
mds elevado para el tipo verde, salvo en el
[, 1. 06 mercado de Toulouse, en el que a penas hubo
no designado | 14 ; :
———————————Ix& clrerencic.
' El mercado de Milan y los franceses, tal y como
Precio medio H H H i~li
(kg 000 020 040 060 08 100 120 140 se ha indicado anteriormente, comercializaron
° mPerpignan St. Charles  mToulouse  m Parfs Rungis calabacin clasificadndolo bajo la denominacion
tipo verde.

El resto de mercados no realizaron clasificacion
en base al tipo por lo que todas las cotizaciones
fueron bajo no designado.

Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de calabacin (€/kg)

Colonia Frankfurt Hamburgo Lyon Paris Rungis  Perpignan Toulouse Milan Londres
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5. Calabacin

5.c. Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

Tanto los mercados franceses como los mercados alemanes muestran un comportamiento similar en |a
curva de precios.

La evolucion de las cofizaciones mensuales muestra una tendencia alcista, alcanzandose las cofizaciones
mas elevadas alrededor de la semana 50, destacando Hamburgo con 2,83 €/kg. A partir de ese punto las
coftizaciones van a la baja, al principio de manera mds pronunciada y mds adelante de forma mds suave,
con ligeras oscilaciones, terminando la campana con un precio final inferior al inicial.

[7d

(]

o

°

S

a

o

a

3 | Mercados franceses | Mercados alemanes

g

§: 500 Evolucién del precio mensual camparia 2013/14 por mercados Evolucién del precio mensual campafa 2013/14 por mercados
o ' 3,00

§ 2,50

oI : ° 2,50

H @ 2,00

al 5 Qo

of 1,50 S 1,50

a 2 1,00 'g 1,00

ofl ¢ 0

§ % 0,50 & 0,50

g 0,00 0,00

O || Meses  oct nov dic ene feb mar abr may jun jul Meses oct nov dic ene feb mar abr may jun jul
ma_: Lyon === Paris ====Perpignan St. Charles ====Toulouse Colonia === Frankfurt ==Hamburgo

8

& Cotizacién maxima Cotizacién minima Cotizacién maxima Cotizacién minima
(o]

(%]

&

T Lyon 2,78 0 0.55 24 Colonia 2,70 50 0,95 12
g| [Parls 2,83 50 0.75 41 Frankfurt 2,60 48 0,90 16y 17
0

g| [Perpignan 225 0 0.40 2 Hamburgo 2,79 50 0.77 16
o. Toulouse 2,65 50 0,60 28

=]

S

g

=]

Q

o

w
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5. Calabacin
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5.c. Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

El mercado de Londres registrd el mayor nUmero de

| Ofros mercados europeos semanas con cofizaciones de calabacin  origen
Evolucién del precio mensual campana 2013/14 por mercados Espana, COIH 48 semcmos.. .

3,00 La evolucion de las cotizaciones mensuales muestra

una tendencia alcista muy pronunciada,

) zzz olconzg’mdose las coTi_zociones mas elevadas en el mes
o de diciembre. A partir de ese punto se produce una
g 150 fuerte bajada de las cotizaciones hasta el mes de
8 1,00 marzo. El resto de la campana no registrd oscilaciones
050 — significativas. El precio inicial y final de la campana fue
0.00 similar.

Meses  oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

—Londres ===Milan Este producto sélo tuvo presencia en el mercado de

Mildn durante 7 semanas en la parte central de la
campana, sin oscilaciones significativas.

Cotizacion maxima Cotizacion minima
Londres 2,72 51 0,71 4]
Milan 0,82 11yl12 0,63 9y 10
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6. BERENJENA

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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6. Berenjena

é.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la Los mercados franceses muestran un comportamiento
similar al de otros productos horticolas, con un precio
medio mds alto en el mercado de Paris vy

campana: 1,22 €/kg
| Mercados franceses | registrdndose en Perpignan el mas bajo de los nueve

mercados analizados.

200 reciomedioporproducto campania 2013/14 Los mercados alemanes registraron precios medios

por encima de la media, destacando el mercado de

1,40
092 L2 Colonia con 1,52 €/kg, siendo el mas alto de estos
- . nueve mercados.
Respecto a otros mercados europeos presentan el
mismo comportamiento, con Mildn con un precio
medio inferior al de Londres.

1,00

0,50

Precio medio( €/kg)

0,00

Lyon mParis Rungis mPerpignan St. Charles  mToulouse

_ Mercados alemanes | ' Otros mercados europeos|
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Precio medio por producto campana 2013/14 Precio medio por producto campana 2013/14
2,00 2,00
5 1,50 )
g 1,42 3
31,50 < 150 1,35
19 5 1,08
El,oo 0 1,00
0 g
@0,50 g 0'50
o &
0,00 0,00
mMildn m Londres

Colonia m Frankfurt B Hamburgo




6. Berenjena

é.b. Precio medio mads frecuente en los principales mercados por tipo de producto

| Precio medio mds frecuente en los principales mercados por tipo de berenjena (€/kg)|

Perpignan Paris Colonia = Frankfurt | Hamburgo Londres Lyon Milan Toulouse

0,92 1,40 1,52 1,50 1,42 1,35 1,25

1,20

1,08

Al igual que en la campana pasada, en cada mercado solamente
se comercializdé un tipo, por lo que sus precios coinciden con los
mostrados por producto.

Fundamentalmente, el producto se comercializd sin realizar
distincion en base al tipo por lo que se indicaba como no
designado.

El mercado de Lyon comercializdé berenjena tipo larga y el de Mildn
berenjena tipo redonda/globosa, siendo esta Ultima la que
presenta un precio medio mds bagjo, salvo el no designado del
mercado de Perpignan.
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6. Berenjena

é.c. Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

| Mercados franceses | Los mercados franceses muestran una
evolucion similar en sus cotizaciones,
Evolucién del precio mensual campafia 2013/14por mercados aunqgue el de Perpignan la muestre
3,00 con un nivel de sus precios inferior.
La campana comenzd con una
pronunciada subida en las
cotizaciones hasta alcanzar el punto
mds alto en la semana 50.
Posteriormente se produjo un
descenso de ellas de manera

N
al
o

»
o
o

Precio medio (€/kg)
PP
o (o)
o o

o
a
=}

0,00 pronunciada hasta alrededor del mes

Meses oct nov dic ene feb mar abr may jun jul de marzo. A porﬂr de ese momento, y

Paris Lyon Toulouse Perpignan St. Charles hasta el final de Compoﬁo, se

registraron coftizaciones con suaves

oscilaciones, aprecidndose un

Cotizaciéon maxima Cotizaciéon minima pequeno ,repun’re en el mes de m‘?VO-

La mayoria de los mercados tuvieron

Lyon 275 50 0.75 24 cotizaciones hasta el final de la

Paris 268 50 0,82 14 campana, salvo el mercado de Paris,

Perpignan 2,48 50 0,50 24 que cesd sus cotizaciones en el mes
Toulouse 2,73 50 0,80 15 de abril.

La campana finalizd con un precio
ligeramente superior al inicial.

‘epUapadoid ns opueld ‘ uopeslgnd esa ap sodyeib o soiep soj ap jepaed o 103 uopdnpoudal el ajwaad as




M

p -~

é.c. Evolucion de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

' Mercados alemanes | ' Otros mercados europeos|
Evolucion del precio mensual campana 2013/14 por mercados Evolucién del precio mensual campafia 2013/14 por mercados
3,50 3,00
o) 3,00 2,50
o 250 o
o 2,00 ¥ 2,00
3 8
g 1,50 § 150
§ 1,00 2 1,00
& 0,50 £ 0,50
0,00 '
Meses  oct nov dic ene feb mar abr may 0,00
. Meses  oct nov dic ene feb mar abr may jun jul
Colonia e Frankfurt =Hamburgo

Londres Mil&n

Cotizacion maxima Cotizacion minima

Cotizacion maxima Cotizacion minima
Colonla 3,01 50 0,98 19 Londres 3,14 50 0.73 18
Frankfurt 3,08 50 0,94 18 Milan 557 50 0.65 51
Hamburgo 3.25 50 0,94 14

El comportamiento de la curva mensual de precios en los mercados alemanes y en Londres y Mildan fue
similar al comentado anteriormente para los mercados franceses. La campana comienza con unas
cofizaciones ascendentes, alcanzado su mdximo en la semana 50, superdndose en casi todos los
mercados los 3€. A contfinuacion se produce una bajada de las cotizaciones, de forma mds marcada al
principio, para confinuar de forma mas suave y terminar con un precio ligeramente inferior al inicial de la
campana.
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7. JUDIA VERDE

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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7. Judia verde

r
o

7.

a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la campana: 2,37 €/kg

' Mercados franceses |

Precio medio por producto campana 2013/14

Respecto a los mercados franceses, sélo el de Toulouse
mostréd cotizaciones de judia verde, y Unicamente durante 5
semanas, obteniendo un precio medio inferior a la media del
producto, y el mds bajo de los mercados analizados.

D 3,00
g El mercado de Hamburgo fue el que registrdé un precio medio
2 2,00 1,75 p
9 mas alto con 2,99 €/kg.
& 0,00 El mercado de Londres registré un precio medio intermedio
mToulouse entre los mercados alemanes y el francés.
Toda la judia verde comercializada en estos mercados fue
tipo plana.
' Mercados alemanes
' Otros mercados europeos|
Precio medio por producto campana 2013/14 R . ~
Precio medio por producto campana
3,50
5300 260 2,99 3,50 2013/14
w 2,50 B 3,00
22,00 W 2,50
2 150 2 200
g 100 é 1,50
2050 § 1,00
0,00 g 0,50

Colonia

W Frankfurt EHamburgo

0,00

W Londres
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7.c.Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

La judia verde con origen Espana tuvo muy
poca presencia esta campana en los
mercados analizados.

Los mercados alemanes y el de Londres son
los que tuvieron algo mds de presencia de
este producto variondo entre 10 y 15
semanas, dependiendo del mercado.

En los mercados alemanes se concentraron
estas coftizaciones en dos periodos: al
principio de la campana, entre cuatro y
cinco semanas, con los precios mas
elevados, para volver a registrar cotizaciones
de este producto a partir del mes de abril. En
este segundo periodo se incorpora el
mercado de Londres, periodo que se
representa en este grdfico. La campana
finalizd con un precio similar al comienzo.

' Mercados europeos

Evolucién del precio semanal campaia 2013/14 por

mercados
3,50

3,00 =

2,50 /______/_,

2,00 S

1,50

1,00

Precio medio (€/kg)

0,50

0,00
Semanas 14 15 16 17 18 19 20 21
Londres

Colonia === Frankfurt

Cotizacion maxima

22 23 24 25
Hamburgo

Cotizacion minima

Londres 2,66 24 1,83 18
Colonia 3,32 15 2,62 20
Frankfurt 3,13 45y 6 2,19 24y 25
Hamburgo 3,50 44-46 2,41 14
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8. MELON

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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V

i1l 8. Melon
[¢]
3
4 [l 8.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto
Q
3
o
g ' Mercados franceses | Precio medio de la campaia: 0,89 €/kg
[a)
2}
% Precio medio por producto campana 2013/14
[} N . .
5 1,50 En base a los datos que se manejan, el precio medio
§ El 1,14 mas alto lo registrdé el mercado de Lyon con 1,14 €/kg.
al ¥ 100
3 k] .
a 8 0,59 En el lado contrario se encuentra el mercado de
gl o os0 Perpignan con el precio medio mds bajo de los
g £ mercados analizados con 0,59 €/kg.
o 0,00 Al igual de los que ocurre en ofros productos
“;_; lyon mParis Rungis mPerpignan St. Charles  mToulouse horticolas, el mercado de Mildn registrdé uno de los
8 precios medios mds bagjos de la campana, sdlo por
& delante de Perpignan.
(o]
g
hel
&
= ' Otros mercados europeos|
(o}
o
3 Precio medio por producto campana 2013/14
% 1,50
=]
) 9
g Y 1,00
3 3
e @
8 5 050
_N [

0,00

m Milan
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' Mercados franceses |

' Otros mercados europeos |

Precio medio por tipo de producto

I 0,85 Precio medio por tipo de producto

Pl e S 0,67

1,28
aloup M 0.5
0 S 1,34
1,14
I .4
amarilo M .67
o Preciomedio ; oo 0,50 1,00 1,50
— o , : :
Precio medio 0,00 0,50 1,00 1,50 e
(€/kg) ' ' ’ ' m Mildn

Lyon mParis mPerpignan mToulouse

Respecto a los mercados franceses, el meldn tipo cantaloup es el que presenta mayores cotizaciones
en todos estos mercados, salvo en el mercado de Perpignan, donde destaca el bajo precio medio
alcanzado alli, pasando a ser el tipo amarillo el que alcanzd cotizaciones mds altas.

En términos generales, después del tipo cantaloup, registra las mayores cotizaciones el tipo amarillo y
finalmente el que registra un precio medio mas bajo es el tipo piel de sapo.

De los mercados franceses, el de Perpignan tuvo las cotizaciones mds bajas para todos los tipos
comercializados.

En el mercado de Milan se comercializd meldn tipo cantaloup vy tipo amarillo, siendo el tipo cantaloup
el que obtuvo un precio medio mds alto de los dos.
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8.c. Evolucidn de los precios medios mensuales mds frecuentes en los principales mercados por producto

El mercado de Paris fue el primero en
registrar coftizaciones, comenzando en el
mes de abril. Parti®é de un precio muy
elevado, con una curva de evolucion del
precio mensual, con un marcado cardcter
descendente hasta terminar la campana
con uno de los precios mds bajos de estos
mercados analizados.

El resto de mercados comenzaron a
registrar cotizaciones en mayo, siendo las
de Perpignan siempre inferiores a la media.

Las cotizaciones de los mercados de Lyon y
Toulouse fueron, en su mayor parte,
superiores a la media del producto para
esta campana.

' Mercados franceses |

Evoluciéon del precio mensual campaia 2013/14 por mercados
2,50

2,00

1,50

1,00

Precio medio (€/kg)

0,50

0,00
Meses abr may jun jul

Lyon Paris Rungis Perpignan Toulouse

Cotizacion minima

Cotizacion maxima

Lyon 1,50 20 0,63 22
Paris 2,20 18 0,60 27y 28
Perpignan 0,69 28 0,47 27
Toulouse 1,90 21 0,97 28
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9. SANDIA

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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9.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la

' Mercados franceses |

campana: 0,55 €/kg

Precio medio por producto campana 2013/14

1,00
0,90

0,80

0,68
0,60
0,43 0,45
0,40
0,20
0,00

Lyon  ®Paris Rungis M Perpignan St. Charles M Toulouse

En base a los datos que se manejan, los mercados
franceses son los que registraron una mayor continuidad
en las cotizaciones de sandia, siendo muy dispares entre
ellos.

El mercado de Milan también tuvo presencia de sandia
con origen Espana aunque solamente durante 3
semanas, con un precio medio de 0,70€/kg.

Precio medio( €/kg)

Destaca Toulouse con el precio medio mds elevado de
los mercados analizados, con 0,90 €/kg.

Los mercados de Lyon y Perpignan registran unos precios
medios similares e inferiores a la media de la campana.

Toda la sandia comercializada en estos mercados
figuraba bajo el tipo no designado.
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9.c. Evolucion de los precios medios semanales mds frecuentes en los principales mercados por producto

El comienzo de la campana partié, en el mes | Mercados franceses |
de abril, de un precio muy elevado en el
mercado de Paris, y bastante mdas bajo en el Evoluciéon del precio semanal campaia 2013/14 por
mercado de Perpignan. mercados
2

Las cotizaciones fueron decreciendo y en el
mes de junio se incorpord este producto al
mercado de Toulouse y Lyon.

A partir de esa semana, las coftizaciones
siguen decreciendo, aungue de manera mas .

suave incluso, en algunos casos, repitiéndose Lyon
coftizaciones durante diferentes semanas.

Precio medio (€/kg)
=
= oo
g /

may jun jul

Paris Rungis == Perpignan ==Toulouse

A pesar de que la evolucidn de las
cotizaciones es similar en todos estos
mercados, Toulouse es el que presenta un

. . . , . Cotizacion maxima Cotizacion minima
precio mas elevado y Perpignan el mas bajo.
Lyon 0,50 26 0,36 29
Paris 1,47 18 0,40 28y 29
Perpignan 0,76 18 0,28 28
Toulouse 1,00 26 0,84 31
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10. Sintesis de la campana

En base a los datos recopilados y al comportamiento de los distintos productos horticolas protegidos de
origen Espana en los nueve mercados analizados, se pueden obtener las siguientes conclusiones:
.Comparando con los datos del informe del ano anterior (disponible en

) . fodos los productos estudiados, salvo el
tomate, han sufrido una bajada en el precio medio de la campana respecto a la campana anterior. Esta
bajada ha sido mds pronunciada en el meldn, con una caida del precio del 39% y en berenjena y sandia,
con alrededor del 20%.

En contraposicion a esta caida de precios medios, se ha aumentado la presencia de estos productos,
tanto en nUmero de semanas con cotizaciones, como en nuevos mercados.

Enfrando a analizar las caracteristicas de los productos, se puede concluir, que no se suelen realizar las
ventas distinguiendo por tipos. En términos generales, el tipo comercializado suele ser no designado o se
comercializa un sélo tipo de producto.

El tomate, tanto tipo cherry como ofros, pimiento, pepino, calabacin y berenjena se comportan de
manera similar, con presencia en prdcticamente todos los mercados analizados.

.La judia verde tiene un comportamiento diferente a cualquier otro producto, con una mayor presencia en
los mercados alemanes que en los franceses.
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10. Sintesis de la campana

. Elmeldn y la sandia prdcticamente sélo tienen presencia en los mercados franceses. Por otro lado, difieren
en que el melon tiene presencia durante mdas semanas en todos estos mercados y realiza clasificacion por
tipo, distincion que no se ha producido en la sandia esta campana.

. Entre los mercados franceses analizados existe una discrepancia en su comportamiento. De éstos destaca
Perpignan con las cotizaciones mds bajas, al igual que ocurria en la campana pasada. Esto puede ser
debido a que a este mercado se destinan, fundamentalmente, unos productos de calidad clasificada
como primera mdas que exira, mientras que al resto de mercados se destina mas calidad extra que
primera. Respecto a la presencia de estos productos con origen Espana, los mercados franceses son los
que tuvieron un mayor nUmero de cotizaciones, salvo en la judia verde, donde en esta campana, hubo
poca presencia de este producto.

. Enrelacion a los mercados alemanes, €stos han tenido los precios medios mds altos de todos los mercados
analizados, aungue tfienen una menor continuidad en sus cotizaciones, a pesar de que el nUmero de
semanas con presencia de estos productos en ellos, ha aumentado esta campana.

. En términos generales, los tres mercados alemanes estudiados presentan una misma tendencia entre ellos
a nivel de productos comercializados, precios medios y nUmero de semanas con cotizaciones.

. Respecto a otros mercados europeos, El mercado de Londres suele ser el que presenta precios medios mds
frecuentes mds elevados, ademds de un mayor nUmero de semanas con cotizaciones.

. El mercado de Milan suele ser el que presenta precios mas bajos, ademds de una menor presencia de
estos productos.
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