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1. Notas Metodoldgicas

Precio medio mas frecuente en mercado mayorista internacional

El precio en mercado mayorista se define como el precio medio de productos comercializados en los
principales mercados mayoristas intfernacionales. Refleja el precio de venta del comercio mayorista al
comercio detallista.

Los precios mostrados en este informe se corresponden con la media de los precios mds frecuentes
correspondientes a diferentes variedades o fipologias, sin tener en cuenta calibres ni tipos de envase y
tomados de lunes a viernes en los mercados mds representativos internacionales.

Fuentes de informacion

Aplicaciéon IPRECOM. Ministerio de Economia y Competitividad

Los precios en mercados mayoristas internacionales proceden de consultas realizadas a la Aplicacion
IPRECOM ( ) del Ministerio de Economia y Competitividad. Las consultas recogen
los precios mads frecuentes para los diferentes productos en los principales mercados europeos y de EE.UU,
identificando el origen del producto, el formato, calibre, categoria, etc. El periodo tenido en cuenta para la
realizaciéon de las consultas estd comprendido entre octubre de 2013 y septiembre de 2014 (Campana
2013/14).

Consideraciones previas |

Los precios presentados en este documento estdn expresados en valores corrientes, siendo la unidad
utilizada el euro por kilo (€/kg) y en todos los casos se refieren a productos cuyo origen es Espana.
No se ha analizado el mango por falta de datos para esta campana.
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1. Notas Metodoldgicas
Consideracionespreviasil

Consideraciones previas Il

Las diferencias de precios enfre los distintos mercados se pueden deber a factores que no han sido
analizados, como los distintfos formatos o los distintos tipos de producto, en muchas ocasiones por falta de
informacién. Por tanto, las conclusiones deben tomarse con precaucion.

Mercados mayoristas analizados

Los mercados internacionales consultados se han analizado agrupdndolos en base a su pais de origen,
mostrdndose de la siguiente manera:

' Mercados franceses | Mercados ingleses | Mercados italianos |
_Lyon J londres |

Perpignan
Toulouse
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2. AGUACATE
Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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2. Aguacate

2.a. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por producto

Precio medio de la
campana: 2,78 €/kg

| Mercados franceses En base a los datos que se manejan, sélo
se obtuvieron cotizaciones de aguacate
Precio medio por producto campana 2013/14 con origen Espafa en los mercados
400 franceses.
3,50 3,31
T 3,00 . -
Y 250 2,57 Al igual que en la campana pasada,
§ 200 destaca el precio alcanzado por este
E 150 producto en el mercado de Toulouse,
S 1,00 con un precio medio de 3,31 €/kg, muy
; 0,50 superior al precio medio de la campana.
0,00
Lyon  mParis Rungis  mPerpignan St. Charles  mToulouse El mercado de Perpignan fue el que
registrd un precio medio menor de estos
cuatro mercados con 2,50 €/kg.
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2. Aguacate

2.b. Precio medio mas frecuente en los principales mercados por subtipo de producto

Hass

2,76 mercados cotizaciones sin clasificar.

Bacon . . e s
113 El subtipo Hass se comercializd en todos los

’ mercados franceses analizados.

Fuerte s .
173 El mercado de Lyon fue el Unico que
Precio medio ’ comercializé aguacate bajo todos los subtipos
(€/kg) 0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 350 | indicados anteriormente.
Lyon ®mParis ®Perpignan mToulouse

Cabe resaltar la diferencia entre las
cotizaciones registradas de los diferentes

' Mercados franceses |

Precio medio por tipo de producto

I 3, 31
I 2,50
T 2,8

El aguacate con origen Espana
comercializado en estos mercados franceses,
se clasificd en base a los subtipos Hass, Bacon
y Fuerte, no registrando ninguno de estos

subtipos, especialmente teniendo en cuenta
que la campana pasada (*), el subtipo Bacon
reqgistréd cotizaciones bastante mds elevadas
que las del subtipo Hass.
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(*) Los datos de la pasada campana se pueden consultar en la
web del Observatorio de Precios y Mercados




2.c. Evolucion de los precios medios mensuales/semanales mads frecuentes en los principales mercados por
producto

' Mercados franceses

Los mercados de Toulouse y Lyon son los que

Evolucidn del precio mensual campana 2013/14 por mercados . ,
reglsTroron un mayor numero de semanas con

g:gg — presencia de aguacate origen Espana, con 28 y
9 300 27 semanas, respectivamente.
% 2,50 e El primer mercado en registrar estas cotizaciones
Fé 2,00 fue el de Lyon en el mes de octubre,
§ i’ig incorpordndose en noviembre los de Paris vy
£ 0:50 Perpignan. Por Ultimo se incorpord el mercado de

0.00 Toulouse.
Meses oct nov dic ene feb mar abr may jun jul | En fodos los mercados se recogieron cotizaciones
entre los meses de diciembre y mayo.
Los primeros mercados en dejar de registrar
precios de este producto fueron Perpignan y Lyon
en el mes de mayo. En junio finalizd la campana

Paris Toulouse

Lyon

Perpignan
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Cotizacién maxima Coftizacién minima el mercado de Paris y por Ultimo Toulouse terminé
en julio.
Lyon 3,33 21 1,88 44 | : de | ot . .
Parfs 319 21y 23 2.25 3 S:omenz/o e la comp.ono. ue a un precio mas
Perpignan 293 5 204 51 bajo, elevandose las cotizaciones a lo largo de la
Toulouse 375 27,28 y 29 2,19 51 campana, para terminar en los puntos mas altos.
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3. NISPERO

Precios mercados internacionales.
Campana 2013/14.
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3. Nispero

3.a. Precio medio mds frecuente en los principales mercados por producto

| Mercados franceses |

' Mercados ingleses

' Mercados italianos

Precio medio( €/kg)

Precio medio( €/kg)

Precio medio( €/kg)

3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

3,00

Precio medio campana 2013/14

2,11

Lyon
Precio medio campana 2013/14
2,65

W Londres

Precio medio campana 2013/14

Precio medio de la

campana: 2,64 €/kg

2,50 -
2,00 -
1,50 -
1,00 -

0,50 -

0,00 -

2,72

HMildn

En base a los datos registrados, los
mercados de Londres, Mildn y Lyon
registraron cotizaciones de nispero
con origen Espana, aunque el de
Lyon solamente fue durante 3
semanas.

El precio medio alcanzado en el
mercado de Mildn fue superior al
del mercado de lLondres. Esto fue
debido a que las primeras
cofizaciones de Mildn fueron muy
elevadas, pasando pocas semanas
después a ser similares entre los dos
mercados.

No se han realizado distinciones en
las cofizaciones por tipo de
producto.




3.c. Evolucién de los precios medios mensuales/semanales mds frecuentes en los principales mercados por
producto

| Mercados ingleses |

El nispero con origen Espana tuvo
presencia en el mercado de
Londres a lo largo de toda la
campana.

Evoluciéon del precio semanal campana 2013/14 por mercados

3,00

2,60
En términos generales la campana
2,20 - se comportd de manera estable,
con un comienzo de campana
con un precio de partida
140 ligeramente inferior al precio con
el que finalizd ésta.

1,80

Precio medio (€/kg)

1,00 T T T T T T T T T T T T T T T
Semanas 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26

El comportamiento de la evoluciéon
Londres del precio fue con una suave
tendencia ascendente.

Cotizacion maxima Cotizacion minima
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3.c. Evolucién de los precios medios mensuales/semanales mds frecuentes en los principales mercados por
producto

' Mercados italianos

Evolucién del precio semanal campana 2013/14 por mercados El .me'rcodo de, Milan reQ'STrO
cotizaciones de nispero con origen
6.00 Espafia  durante casi  toda la
5,00 campana .
5
v 400 . . . .
Y Las primeras cotizaciones registradas
E 3,00 \ destacan por ser a un precio
2 500 — ~—— notablemente mds alto que el
£ medio de la campana, confinuando
1.00 7 el registro de cotizaciones con una
0,00 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ : : : fuerte bajada, aproximadamente,
Semanas 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 hGSTO |O semanagd '|7 A pgrﬂr de es‘l‘e
— Milan momento, las cofizaciones se
comportan de manera
practicamente lineal hasta el final
de la campana.

Cotizacion maxima Cotizaciéon minima
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4. Sintesis de la campana
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En base a los datos que se manejan, el comportamiento de los mercados estudiados puede resumirse de la
siguiente manera:

Por lo general hay muy poca presencia de estos productos subtropicales con origen Espana en 1os
mercados internacionales.

. Aguacate: El comportamiento de esta campana presenta similitudes con la pasada. Tuvo presencia en
los cuatro mercados franceses estudiados, registrando coftizaciones durante bastantes semanas. El
periodo de comercializacion en términos generales comprendid de noviembre a mayo, aunque en
algunos mercados comenzd en octubre y en otros se alargd hasta julio. La diferencia en el precio medio
de la campana entre estos mercados fue bastante significativa. El aguacate comercializado se clasificd
en base a los tres subtipos principales (Hass, Bacon y Fuerte). En términos generales los mercados tuvieron
un comportamiento similar entre ellos, aunque situdndose en distintos niveles de precios. Por Ultimo, la
evolucién de los precios semanales tuvo una tendencia ascendente.

. Mango: No se ha incluido el andlisis realizado de las exportaciones de mango origen Espana ya que sélo
se registraron cotizaciones en el mercado de Paris y en una Unica semana.

. Nispero: Se puede concluir que prdcticamente sélo tuvo presencia en los mercados de Londres y de
Mildn, ya que en el de Lyon solamente se registraron cotizaciones durante 3 semanas.

Liama la atencion la alta presencia de este producto en el mercado de Mildn esta campana, en
comparaciéon con la pasada campana.

No se produjo clasificacion en base a ningun tipo. La evolucidon de los precios semanales tuvo una
tendencia ascendente en Londres y descendente en Mildn.
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