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. Ficha de producto

Campaña 2012

Sector Subtropicales

MANGO



Exportaciones de mango en Andalucía
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Distribución mensual de las exportaciones

• En 2012 se vuelven a incrementar las exportaciones de mango andaluz, 

teniendo como principales destinos: Portugal (30%), Francia (29%) 

Alemania (18%) y Países Bajos (8%).Fuente: DATACOMEX. Las exportaciones corresponden al grupo de “Guayaba, mango y mangostan”.  El valor 
de las mismas corresponden a un precio salida de almacén. Datos corresponden a consulta realizada de 
agosto a diciembre. Datos 2012 provisionales.

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del Observatorio de Precios y Mercados. CAPMA

Principales datos del mango en Andalucía

Fuente: Servicio de Estudios y Estadísticas. CAPMA. Producción calculada a partir de los datos de superficie y 
rendimiento.  Los datos corresponden a la provincia de Málaga.

Campaña 2012 Campaña 2011 Variación  (%)

0,92 1,10 -16,4%

Precio medio liquidación al agricultor (€/kg)

Campaña 2012

0,92 0,62 1,06

Mango Osteen Mango Tommy Atkins
Mango Otros tipos 

comerciales
Precio liquidación

agricultor  (€/kg)

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. CAPMA

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. CAPMA

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados. CAPMA

Tipos de mango comercializados. Campaña 2012
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Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de DATACOMEX. Datos 2012 provisionales.

2012 2011 2010 2009
15.199 9.366 6.868 5.935

Valor (miles €) 19.534 12.700 10.244 8.605
Volumen (t)

70%

Tommy Atkins Otros tipos comerciales Osteen

Osteen 70%

Tommy Atkins 8%
Otros tipos comerciales 22%



Tipos comerciales de mango

OSTEEN
El fruto es de forma oblonga, de color púrpura y cáscara gruesa. Su peso medio supera los 500 gramos. 
La presencia de fibra en la pulpa es baja-moderada y se adapta bien al consumo con cuchara. La 
calidad de este fruto es buena. 
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TOMMY ATKINS
El fruto es de forma oblonga-ovalada y la piel de color naranja a rojo intenso. Su peso medio es de 
500 a 550 gramos. La presencia de fibra en la pulpa es media-alta con mala respuesta al consumo 
con cuchara. La calidad de este fruto es media.  

OTROS TIPOS COMERCIALES
En “Otros tipos comerciales” se incluyen tipos de mango que se comercializan como Keitt, Kent, 
Kensington, Sensation, etc. La clasificación “Otros tipos comerciales” se incluyen en el Observatorio 
de Precios bajo la rúbrica “sin especificar”.  
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