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OBJETIVO Canal moderno de comercializacion

El estudio de la cadena de valor de la fresa tiene como principal objetivo dotar de . ——
mayor transparencia al mercado, mediante €l conocimiento de los mecanismos de Agricultor hort fentr’a |
formacién de los precios en cada punto de la cadena, de los costes que cada agente OIICIINCoa

soporta y del margen neto que cada eslabén obtiene. El canal moderno de comercializacion es el segundo canal en importancia a nivel
Para ello se ha realizado el analisis de los dos principales canales de comercializacion de nacional (40% del consumo). La fresa comercializada por este canal es de primera
fresa producida en Huelva con destino al mercado nacional. categoria comercial, normalizada en la explotacién y envasada mayoritariamente en

barqueta y terminada en la central hortofruticola.

Canal tradicional de comercializacion

Precios, Costes y Margenes del canal moderno de
comercializacion de la fresa

entra
Agricultor Hortofrutico Fruterfa
d PVP sin IVA (4%) en

Es el canal predominante en el mercado nacional y supone un 55% del volumen de supermercado: 2,23€/kg
fresa consumido en los hogares. El producto comercializado por este canal es fresa
de primera y de segunda categoria comercial normalizado en la explotacion y
envasado principalmente en caja de madera de 2kg.

Margen comercial
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> ~— ; supermercado: 26%

Precios, Costes y Margenes del canal tradicional
de comercializacion de la fresa

Margen comercial
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fruteria: 2,15€/kg HORTOFRUTICOLA
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Margen comercial
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Precio liquidacion
agricultor: 1,01€/kg

Margen neto
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7% T geniriera - La dimension de los operadores en origen de fresa es reducida. Una mayor
fruteria concentracion en origen permitiria aumentar su poder de negociacion.
18 - La gran distribucion requiere proveedores con capacidad de suministro continuo de

grandes volumenes y formatos especificos de envasado. Los proveedores de fresa que
trabajan con la distribucién moderna tienen un elevado nivel de profesionalizacion y

C I q zph
ostes centra un gran nivel técnico.

hortofruticola

15% - En la cadena de valor de la fresa se tiende a una mayor integracion vertical que
agc,‘,’cs,:f:,, reduzca el numero de operadores, especialmente en el canal moderno.
41% - El margen comercial de la fresa en el canal tradicional es menor que en el canal
Margen comercial: Porcentaje que se incrementa el precio de compra entre dos eslabones. modermo, principalmente debido a unos menores costes de distribucion.
M.C.=([precio venta — precio compral/precio compra)*100 - El beneficio unitario obtenido por la tienda tradicional es superior al obtenido por el

Margen neto o beneficio: Resultado de descontar al margen comercial los costes generados en la comercializacion. supermercado, como consecuencia directa del modelo de gestion. /

M.C.=((precio venta — precio compra - costes)/precio compra)* 100




