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Difusion de las actividades culturales
Dar publicidad a las actividades para que sean coomas

“El buen pafio en el arca se vende”. Era éstanasa fjue la realidad se ha encargado de
desmentir. Tal vez en aquellos tiempos en que hab&olo pafiero en toda una ciudad, todo lo
mas dos o tres, era facil saber cual de elloslere®r y donde encontrar el mejor género. Y
ello valia, claro, para un buen tejido, para logones alimentos, para una excelente caballeria o
para el mas templado acero.

Sin embargo, con el aumento de la poblacion, a@péricion de las grandes urbes, con
la actual sociedad global en que se puede adquiailquier producto en cualquier lugar del
mundo desde cualquier otro, la frase inicial hadiejde ser cierta. Por ello es tan necesario que
los productos se “posicionen”, se den a conoceaves de los diversos medios de comunica-
cion y soportes publicitarios. Si no, pocas persdlegarian a saber de su existencia.

Hacer publicidad no implica gastar miles de eumbsparecer en la television. De
hecho, publicidad puede ser cualquier actuacionppquefa y limitada que se plantee, que
busque, utilizando las diversas herramientas yidésrde comunicacion social disponibles, dar
a conocer, ofrecer yender un producto o un servicio a una serie de perspatncialmente
interesadas en él.

No debe pensarse, por otro lado, que se tratgpeged® obtener un beneficio econdémi-
co con la difusion de las actividades que un oggaairealiza. En casos como el que ahora nos
ocupa, se trata mas bien de que ninguna personpugiiera estar interesada en una actividad
cultural determinada deje de asistir a la mismanmohaber llegado a saber que se iba a cele-
brar.
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La difusion de las actividades culturales. El caso del Conservatorio de Musica de Malaga



