Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua, y
Desarrollo Rural

Agencia de Gestion Agraria
y Pesquera de Andalucia

Junta de Andalucia

INFORME DE VALORACION SEGUN LOS CRITERIOS DE ADJUDICACION DEL CONTRATO BASADO PARA LA
PARTICIPACION DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y DESARROLLO SOSTENIBLE
DE LA JUNTA DE ANDALUCIA EN LAV EDICION DE “ORGANIC FOOD IBERIA 2024”.

CODIGO GEXAP: CONTR CONTR- CONTR-2024-439023.

ACUERDO MARCO DE REFERENCIA: CONTR 2023 564274

Con fecha 17 de mayo de 2024, el Departamento de Ecologia ha tenido acceso a la apertura de los sobres
electrénicos de las siguientes empresas invitadas y procede a la valoracidn de sus ofertas:

* ABBSOLUTE COMUNICACION, S.L.
e VIAJES EL CORTE INGLES, S.A.

Los criterios de adjudicacion fijados en en la Memoria Justificativa del Contrato Basado (en adelante MJCB)
de la presente licitacion son los siguientes:

*  Criterios de adjudicacion ponderables en funcion de un juicio de valor: 49% (puntuacién maxima 49
puntos)

*  (Criterios de adjudicacién valorados mediante la aplicacién de férmulas: 51% (puntuacién maxima
51 puntos)

A.- CRITERIOS DE ADJUDICACION DEPENDIENTES DE UN JUICIO DE VALOR:

La propuesta de disefio del Stand ha sido valorada segun los criterios recogidos en la MJCB, tal y como se
indica a continuacion.
La puntuacién maxima de los criterios y subcriterios y sus correspondientes pesos especificos son:

1 VALORACION DE LA PLANTA: Se valorara la distribucién y caracteristicas de los espacios, asi como
la accesibilidad entre ellos. MAXIMO 20 PUNTOS.

1.1 Distribucién funcional. MAXIMO 10 PUNTOS.
1.2 Optimizacion de accesos entre zonas. MAXIMO 10 PUNTOS.

2 VISIBILIDAD E IDENTIFICACION DEL STAND DE LA JUNTA DE ANDALUCIA EN EL RECINTO FERIAL:
Se valorara la identificacion del stand (presencia de nombre u otros elementos identificativos
de la Comunidad Auténoma) y el uso de logotipos institucionales que doten de mayor identidad al
stand. El uso de logotipos debera respetar el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Anda
lucia aprobado por el Decreto 218/2020, de 21 de diciembre por el que se aprueba el Manual de Di
sefio Gréfico para su utilizacién por el Gobierno y la Administracién de la Junta de Andalucia. MAXI
MO 19 PUNTOS.

2.1. Elementos identificativos del stand. Se valorara la combinaciones de elementos, materiales,
uso de corpdreos, estructuras variadas, elementos de gran formato, etc., asi como el uso de mate-
riales de origen natural y ecoldgicos y su caracter innovador que permita destacar en cuanto al en-
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foque medioambiental del sector objeto del evento: madera, cafia, corcho, musgo, plantas natura-
les.. MAXIMO 10 PUNTOS

2.2. Aplicacion de logotipos institucionales. MAXIMO 9 PUNTOS.
3.IDENTIFICACION DEL SECTOR ANDALUZ EN LA FERIA: MAXIMO 10 PUNTOS.

3.1. Identificacion del sector agroalimentario objeto de la feria y de Andalucia: se valorara que
las imagenes graficas utilizadas representen con claridad el sector agroalimentario andaluz obje-
todela Feria, asi como que las imagenes graficas utilizadas representen con claridad el sector
ecolégico agroalimentario andaluz. MAXIMO 10 PUNTOS

Para la evaluacién numérica de cada uno de los apartados de este informe, se ha tomado como base una
calificacidén que va desde el 0 al 10 y que, posteriormente, se ha ponderado al peso especifico de cada uno
de los criterios y subcriterios.

Calificacion:

0- MUY DEFICIENTE O NO SE PUEDE VALORAR
2 - DEFICIENTE

4 - INSUFICIENTE

6 - CORRECTO

8 - MUY BIEN

10 - EXCELENTE

A continuacion se detalla la valoracién (de 0 a 10 puntos) sin ponderar de las empresas licitadoras:

* ABBSOLUTE COMUNICACION, S.L.

1.- VALORACION DE LA PLANTA.

1.1.- Distribucién funcional: 10 EXCELENTE
La propuesta de distribucion de la planta es excelente.
Las zonas de informacion institucional se sitla en la cabecera de las isla ubicada en pasillo central y orienta-
da a la entrada principal del pabellén, recibiendo al visitante que llega a la zona expositiva de Andalucia y al
propio pabellén.
El almacén de la zona de informacidn institucional queda compartido con el almacén de la sala institucio -
nal, si bien esta junto a la zona de informacidn institucional que es donde mayor volumen de material es al-
macenado y requerido.
La propuesta presenta almacén comun para los coexpositores en una Unica parcela, cubriendo con el espa-
cio disponible las necesidades de almacenamiento de los coexpositores, ubicandola adicionalmente, en el
interior de la misma aprovechando el espacio disponible al maximo y el menor espacio expositivo posible
en favor de las empresas coexpositoras.
La sala institucional esta en una zona mas secundaria volviendo a dar preferencia a los coexpositores.

Las zonas asignada a las Diputaciones Provinciales y los coexpositores individuales se encuentra correcta-
mente agrupadas.
La zona de las empresas coexpositoras dispone de separadores que limitan el espacio entre ellos sin estar
totalmente cerrado, lo que da la sensacién de amplitud, al mismo tiempo tiene la altura adecuada para
ofrecer privacidad.
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1.2.- Optimizacion de accesos entre zonas: 10 EXCELENTE
Los accesos entre zonas son excelentes.

El almacén para los coexpositores esta ubicado en la zona interior de la islas, el acceso dispuesto es éptimo
respecto a la distribucién de los coexpositores, ya que se encuentra centrado entre las dos islas.

El office de la sala institucional cuenta con doble acceso, uno exterior para entrada de personal y mercancia
y otro de servicio a la sala.

La zona de informacion institucional cuenta con una espacio adecuado para la atencién con un totem y un
directorio ubicados en un lugares preferentes para conocer la distribucion de los coexpositores. Adicional-
mente el almacén institucional tiene un acceso directo a éste espacio facilitando su uso.

2.- VISIBILIDAD E IDENTIFICACION DEL STAND DE LA JUNTA DE ANDALUCIA EN EL RECINTO FERIAL.
2.1.-Elementos identificativos del stand: 10 EXCELENTE

Los recursos y elementos utilizados para la identificacion y visibilidad del stand en el pabellén de la Feria
son excelentes.

La zona de recepcion institucional dispone de una entidad y sefializacion dptima para que el stand pueda
ser facilmente identificado por el publico asistente a la feria. La recepcidn se corona con un logotipo de la
Junta de Andalucia, enmarcado con iluminacion en su contorno. También se incorpora a este espacio como
recurso constructivo el “elemento caja”, haciendo predominar el verde corporativo con este recurso dife-
renciador, pero de forma tenue que no recarga gracias a su estética enmallada.

Las dos cestas aéreas del stand estan identificadas en ambas caras con el nombre de la Comunidad Auténo-
ma y la pastilla de logos institucionales a ambos lados de éstas. Estas graficas de gran formato estan ilumi-
nadas interiormente para un efecto lampara que realza su presencia y hace mas clara su lectura desde la
distancia.

Los logotipos institucionales “gusto del Sur”, la marca genérica de la Junta de Andalucia y el logotipo euro-
peo de produccidn ecoldgica se reparten estratégicamente en aéreos y paramentos del stand para dar co-
bertura a todas las islas y conviviendo siempre en el campo visual desde cualquier punto del pabelldn, te-
niéndose igualmente en consideracion la alternancia con el contenido dinamico de las pantallas, consi-
guiendo asi una excelente identificacion y visibilidad del stand en el recinto.

Respecto al uso de materiales de origen natural y ecoldgicos que destaque el enfoque medioambiental del
sector objeto del evento, la propuesta incorpora en la zona institucional pared de arpillera, decoracién con
esparto, vegetacion viva con musgo y plantas de huerto, ademas de elementos decorativos en madera.
Igualmente la sala institucional dispone de paredes tapizadas con arpillera y plantas naturales que dan as-
pecto ecoldgico aportando confortabilidad en el ambiente. Por otra parte el mobiliario propuesto incluye
elementos de madera como las patas de los mostradores expositores y la adaptacion de las géndolas frigo-
rificas.

2.2.- Aplicacién de logotipos institucionales: 10 EXCELENTE

Los logotipos institucionales de la propuesta, marca genérica de la Junta de Andalucia y agroalimentaria
“gusto del Sur”, adicionalmente a la imagen de campaiia "Yo soy eco" y el logotipo europeo de la produc-
cidn ecoldgica, respetan sus manuales de identidad corporativa, siendo visibles en todos los elementos gra-
ficos y aéreos institucionales presentados. A pesar de no existir un manual de convivencia de todos los logo-
tipos e imagenes solicitados, se ha realizado una propuesta coherente y completa de uso de los mismos.

3.- IDENTIFICACION DEL SECTOR ANDALUZ EN LA FERIA.
3.1- Identificacion del sector agroalimentario objeto de la feria y de Andalucia: 8 MUY BIEN
La identificacion de los principales sectores agroalimentarios objeto de la feria es muy buena.
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Es una feria multiproducto del sector agroalimentario ecoldgico, en ese sentido las imagenes seleccionadas
son representativas de la economia andaluza tanto en las gréficas de los aéreos del stand como en la sala
institucional, de forma que queda representado practicamente toda la tipologia de productos agrarios: los
pastos, el olivar, frutos secos, cereales, citricos, frutos rojos, vid, horticolas y otros como el aloe vera, sal...
representando incluso cuando la imagen es de cultivo, el uso de cubiertas vegetales que la hacen ser mas
representativas del sector ecoldgico. En cuanto al sector ganadero, también se incluyen varias imagenes re-
presentativas del mismo.

Se han utilizado adecuadamente los diferentes espacios y paramentos disponibles para la identificacion del
sector agroalimentario ecolégico andaluz, adicionalmente en los aéreos se dispone de una gran pantalla
con contenido dinamico sobre el sector ecoldgico andaluz, por lo que el nimero de imagenes o sectores re-
presentados puede ser mayor que en una pantalla estatica. En estos aéreos se ha disefiado un enrejillado a
modo de capazo artesanal de fibras vegetales que representa el valor artesanal y sostenible de la produc-
cién ecoldgica.

No alcanza mayor puntuacion por que no se ha representado la industria transformadora ecoldgica de gran
importancia en Andalucia.

* VIAJESEL CORTE INGLES, S.A.

1.- VALORACION DE LA PLANTA.
1.1.- Distribucién funcional: 6 CORRECTO
La propuesta de distribucion de la planta es correcta.

Las zonas de informacidn institucional se sitia en la cabecera de la isla ubicada en pasillo central y orienta-
da a la entrada principal del pabelldn, recibiendo al visitante que llega a la zona expositiva de Andalucia y al
propio pabelldn.

El almacén de la zona de informacidn institucional queda compartido con el almacén de la sala institucio -
nal, si bien esta junto a la zona de informacién institucional que es donde mayor volumen de material es al-
macenado y requerido.

La propuesta presenta dos almacenes para los coexpositores, uno ubicado en cada parcela, situada en el in-
terior de las mismas aprovechando el espacio disponible al maximo y el menor espacio expositivo posible
en favor de las empresas coexpositoras.

La distribucion realizada de las empresas coexpositoras que vienen agrupadas y los coexpositores indivi-
duales es adecuada.

No alcanza mayor puntuacion por varios motivos:

La zona de informacidn institucional no es funcional, tomando como referencia la entrada principal al pabe-
[l6n se le da prioridad al photocall en lugar de a la zona de informacidn al visitante que queda relegada a se-
gundo plano.

La sala institucional esta ubicada junto a la zona de informacidn institucional, una area prioritaria para los
coexpositores tanto por su visibilidad, como por su cercania a la zona de encuentros comerciales.
Este hecho ademas implica que justo en la zona mas visible del stand, en el pasillo central del pabellén, se
recibe al visitante con una pared de 5 metros de longitud, haciendo esquina con otros 4,5 metros del photo-
call, lo que lo hace un espacio poco funcional teniendo en cuenta que es la zona de recepcidn al visitante.

Debido a la distribucidn realizada para los coexpositores, uno de ellos ubicado en la isla 4F50 queda total -
mente encajonado entre paramentos verticales de gran altura.
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La zona de las empresas coexpositoras dispone de separadores que delimitan el espacio entre las entidades
participantes, estos separadores llegan desde el mostrador hasta el paramento del fondo, lo que da la sen-
sacion de encajonamiento, al mismo tiempo que debido a la baja altura que tienen ofrecen poca privacidad.

1.2.- Optimizacién de accesos entre zonas: 6 CORRECTO
La optimizacion de los accesos entre zonas es correcto.

Los almacenes para los coexpositores estan ubicados en las zonas interiores de las islas y disponen de acce-
sos al mismo pasillo entre nuestras parcelas, mejorando su funcionalidad y facilitando el servicio a las em-
presas coexpositoras.

El office de la sala institucional cuenta con doble acceso, uno exterior para entrada de personal y mercancia
y otro de servicio a la sala.

La zona de informacién institucional cuenta con un espacio adecuado para atencién a personas con movili-
dad reduciday el almacén tiene un acceso directo al espacio facilitando su uso.

No alcanza mayor puntuacion por varios motivos:

El acceso al exterior del office de la sala institucional se encuentra en el pasillo central en la zona de acceso
al stand, lo cual puede dar una mala imagen.

La ubicacion de la zona de informacion institucional y del totem informativo no facilita que el visitante ten-
ga un acceso rapido a la informacidn del stand y la ubicacién de los coexpositores.

2.- VISIBILIDAD E IDENTIFICACION DEL STAND DE LA JUNTA DE ANDALUCIA EN EL RECINTO FERIAL.

2.1.-Elementos identificativos del stand: 10 EXCELENTE
Los elementos identificativos de la propuesta para conseguir la visibilidad e identificacion del stand son ex-
celentes.

Las zonas de recepcion institucional dispone de una entidad y sefializacién 6ptima para que el stand pueda
ser facilmente identificado por el publico asistente a la feria. La recepcion se corona con un logotipo de la
Junta de Andalucia.

La propuesta contempla dos estructuras aéreas cada una con pantalla led de gran formato incorporada en
un panel central de DM natural con un marco verde de yute, esta pantalla ird acompafiada de dos pantallas
retroiluminadas a doble cara con logos institucionales, identificandose adecuadamente el stand.

Los logotipos institucionales “gusto del Sur”, la marca genérica de la Junta de Andalucia y el logotipo euro-
peo de produccidn ecoldgica se reparten en aéreos y paramentos del stand para dar cobertura a todas las
islas y conviviendo siempre en el campo visual desde cualquier punto del pabellén, consiguiendo asi una
buena identificacion y visibilidad del stand en el recinto.

Respecto al uso de materiales de origen natural y ecolégicos que destaque el enfoque medioambiental del
sector objeto del evento, la propuesta incorpora como material constructivo general, un tablero de fibras de
madera fabricado con adhesivos de origen natural, igualmente se describe el uso de pinturas con etiqueta-
do ecoldgico Ecolabel. En la zona institucional se incluye un corpdreo de cartén de nido de abeja con fondo
de musgo natural, jardineras fabricadas en DM natural con vegetacion viva de horticolas andaluzas y diverso
mobiliario y photocoll de material natural. En la zona de coexpositores se utiliza el yute en estructura de DM
como elemento separador de los mismos.

La propuesta incluye dos opciones de terminacion del mismo material DM, bien lacado en blanco o en el co-
lor original, este hecho no se ha tenido en cuenta como valor adicional.

2.2.- Aplicacion de logotipos institucionales: 10 EXCELENTE
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Los logotipos institucionales de la propuesta, marca genérica de la Junta de Andalucia y agroalimentaria
“gusto del Sur”, adicionalmente a la imagen de campaia "Yo soy eco" y el logotipo europeo de la produc-
cidn ecoldgica, respetan sus manuales de identidad corporativa, siendo visibles en todos los elementos gra-
ficos y aéreos institucionales presentados. A pesar de no existir un manual de convivencia de todos los logo-
tipos e imagenes solicitados, se ha realizado una propuesta coherente y completa de uso de los mismos.

3.- IDENTIFICACION DEL SECTOR ANDALUZ EN LA FERIA.
3.1- Identificacion del sector agroalimentario objeto de la feria y de Andalucia: 6 CORRECTO
La identificacion de los principales sectores agroalimentarios objeto de la feria es correcta.

Es una feria multiproducto del sector agroalimentario ecoldgico, en ese sentido las imagenes seleccionadas
son representativas de la economia andaluza tanto en las gréficas de los aéreos del stand como en la sala
institucional. En ese sentido queda representado algunos de los sectores como el olivar y aceite, cereales,
ganaderia extensiva, frutos rojos, vid y vino...

Se han utilizado adecuadamente los diferentes espacios y paramentos disponibles para la identificacién del
sector agroalimentario ecoldgico andaluz.

No alcanza mayor puntuacion por varios motivos:

Las fotos de cultivos representados como olivar y vifiedo serian mas representativas del sector ecoldgico si
tuvieran cubiertas vegetales.

Seria necesario incorporar mas imagenes de la industria transformadora.

El nimero de sectores representados podria ser mayor, dando asi mayor visibilidad a la diversidad de pro-
ductos andaluces.

RESUMEN VALORACION TECNICA
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B.- CRITERIOS DE ADJUDICACION VALORADOS MEDIANTE APLICACION DE FORMULAS:

1.- Las OFERTAS ECONOMICAS presentadas por las empresas se resumen en el siguiente cuadro. En él, se
comprueba que el precio unitario ofertado por cada una de las licitadoras para el Contrato Basado es igual o
inferior al precio que ofertaron en el Acuerdo Marco de referencia:

COMPROBACION DE LA PROPOSICION ECONOMICA
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2.- Respecto a las MEJORAS, tanto la empresa ABBSOLUTE COMUNICACION, S.L. como la empresa VIAJES
EL CORTE INGLES, S.A. las presentan en sus correspondientes ofertas, por lo que las puntuaciones se
resumen en el siguiente cuadro:
VALORACION DE LAS MEJORAS

s
FLAMFIZACKS R RRES H| £}

CLTERTEETS ] k3

Por lo tanto el resumen de la VALORACION TOTAL DE LAS OFERTAS PRESENTADAS por las empresas lici-
tadoras es el siguiente:
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