Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte

Empresa Publica para la Gestion del Turismo
y del Deporte de Andalucia S.A.

Junta de Andalucia

MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DE ACCIONES DE MERCADOTECNIA
QUE REPERCUTAN EN LOS DIFERENTES PRODUCTOS TURISTICOS DE ANDALUCIA CON EL
MERCADO DE REINO UNIDO Y SU CONECTIVIDAD AEREA CON EL AEROPUERTO DE JEREZ
Y PROMOCION DEL DESTINO ANDALUCIA OCCIDENTAL (COSTA DE LA LUZ - CADIZ Y
SEVILLA), CON PRESUPUESTO BASE DE LICITACION DE 300.000,00 € (IVA excluido).

Expediente: C101-06AM-0624-0052

CPV: 79341500-1

1. ANTECEDENTES

La Empresa Publica para la Gestidon del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A. (en adelante
Turismo y Deporte de Andalucia), de acuerdo con sus estatutos (segun el Acuerdo de 12 de julio
de 2016, del Consejo de Gobierno, por el que se modifica el Acuerdo de 27 de julio de 2010, que
autorizaba la creacion de la «Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de
Andalucia, S.A.» y por el que se aprueban los nuevos estatutos de la citada empresa publica para
su adaptacién a la normativa reguladora de las sociedades de capital), contempla en su objeto
social la realizacion de actividades y servicios tendentes a la mejora y crecimiento de la industria
turistica y del deporte, a cuyo fin desarrolla, entre otras acciones, la produccién y la distribucion
de la informacion que favorezca al desarrollo turistico o deportivo andaluz

A través de esta contratacién, se llevaran a cabo acciones estratégicas que optimizaran el
posicionamiento de la marca Andalucia a través de la conectividad aérea, y, en concreto, con el
aeropuerto de Jerez para la captacidn de rutas desde el mercado britanico.

El objeto de esta contratacidén es la seleccion de una compafiia aérea para la contratacién de
acciones de mercadotecnia que repercutan en el producto turistico de Andalucia-Occidental, para la
potenciacién de la conectividad aérea en el aeropuerto de Jerez de la Frontera y que consolide la
zona geografica occidental de Andalucia con viajeros hacia esos destinos.

La contratacion de este servicio se considera fundamental para mejorar la conectividad de Andalucia
como destino turistico en los mercados internacionales prioritarios, en este caso, el mercado
briténico, contribuyendo a la consecucién de los objetivos estratégicos de la Empresa Publica para
la Gestidn del Turismo y del Deporte de Andalucia.

Atendiendo al objeto social de Turismo y Deporte de Andalucia descrito anteriormente, esta accion
se encuadra dentro del Objetivo PAIF 1.4.1.4 destinado a acciones de conectividad.

2. FINANCIACION

Transferencia con asignacién nominativa FEDER al 85%, recogida en el PRY2024-0374 y PRY2025-
0014 de Navision, con cargo a la fuente de financiacion de cédigo 170000G/75B/74301/00.
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3.

NATURALEZA Y EXTENSION DE LA NECESIDAD QUE SE PRETENDE CUBRIR

La estrategia y objeto de este servicio deben estar orientados a la ampliacién de la cuota de negocio
del licitador en el territorio andaluz zona occidental, sea por aumento del volumen de negocio, rutas
y pasajeros, que ya componen la oferta del licitador. Se considera igualmente importante la mejora
de la notoriedad de la marca Andalucia en este mercado, asi como, la mejora del conocimiento del
producto en la red de ventas.

Objetivos estratégicos

Creacion de nuevas rutas desde el mercado del Reino Unido, estratégico y prioritario, objeto de
este concurso.

Nuevo incremento de la capacidad y frecuencias de operaciones de vuelo punto a punto en la
temporada media-alta.

Incluir nuevos productos en los canales de comercializacion.

Captar la atencion de nuevos publicos objetivo, tipo generacidon Z, y consolidar el turismo
familiar.

Difusién y notoriedad de la campanfa global de Andalucia, Andalusian Crush.

Acciones

1. Editoriales y publicidad en catdlogos/revistas.

2. Eventos en origen con socios estratégicos.

3. Mailings y Newsletters.

4. Acciones en redes sociales y comunicacion digital.

5. Participacion en el plan de Turismo Andaluz como socio estratégico.

6. Campafias de publicidad conjuntas, en soportes offline/online, propios, asi como un 50% en
medios externos.

7. Campafia de difusion de Andalucia-Occidental.

4. DESGLOSE DEL PRESUPUESTO BASE DE LICITACION PREVISTO

El presente contrato tiene un Presupuesto Base de Licitacién de TRESCIENTOS SESENTA Y TRES MIL
EUROS (363.000,00 €), IVA incluido. Atendiendo a lo indicado en el articulo 100.2 de la LCSP, el
citado presupuesto se desglosa segln se sefiala a continuacion:

Concepto Importe (€)
A. Costes directos 225.394,44 €
B. Costes indirectos! (10%) 22.539,44 €
C. Total presupuesto ejecucion (A + B) 247.933,88 €
D. Gastos generales? (15% s/ ejecucién) 37.190,08 €
E. Beneficio industrial (6% s/ ejecucion) 14.876,04 €
F. Presupuesto ejecucién por contrata (C+D+E) 300.000,00 €
G. IVA (21%) 63.000,00 €
H. Presupuesto base de licitacion (F+G) 363.000,00 €

1 Contempla amortizaciones, supervision y control de calidad, y otros conceptos asociados a la produccién que se
pretende contratar.

2 Incluye gestion comercial y administracién
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Los costes directos contemplados en la determinacién del presupuesto base de licitacion son
los siguientes:

Concepto Importe (€)
Coordinacion y gestion personalizada del servicio 15.000,00 €
Produccion de contenidos 110.000,00 €
Derechos licencias 14.000,00 €
Realizacién de videos e imagenes 40.000,00 €
Difusion y promocién 44.000,00 €
Monitorizacién y analisis 2.394,44 €
Total costes directos 225.394,44 €
5. DISPONIBILIDAD Y RESERVA DE CREDITO

El Director responsable PAIF de los trabajos objeto del contrato que suscribe la presente memoria
acredita la existencia de crédito y su reserva para llevar a cabo la licitacidn solicitada por importe
total de 363.000,00 € IVA incluido con la generacion y codificacion en el ERP-Navision del
expediente de contratacion EC24T-00210 y EC24T-00211, segun el siguiente detalle de
anualidades:

Anualidad Cadigo Proyecto/s Importe €
(IVAincl.)
2024 PRY2024-0374 181.500,00 €
2025 PRY2025-0014 181.500,00 €
6. PLAZO DE EJECUCION Y POSIBLES PRORROGAS PREVISTAS

El plazo de ejecucion prevista del contrato es de 6 meses: de septiembre a noviembre de 2024 y
de enero a marzo de 2025

Se contempla la posibilidad de establecer hasta 2 prérrogas del presente servicio, para los siguientes
periodos:

- Duraciéon de 6 meses, de septiembre a noviembre de 2025 y de enero a marzo de 2026.
- Duraciéon de 6 meses, de septiembre a noviembre de 2026 y de enero a marzo de 2027.

7. CAUSAS DE MODIFICACION DEL CONTRATO

Turismo y Deporte de Andalucia podra realizar modificaciones sobre las acciones previstas que no
supongan modificacion alguna en los presupuestos totales de adjudicacién y cuando las necesidades
publicitarias lo requieran. Estas modificaciones podran afectar a todos aquellos aspectos incluidos
en la planificacidn con las limitaciones establecidas en la ley.



8. DESCRIPCION DE LOTES O JUSTIFICACION, EN SU CASO, DE NO DIVIDIR EN LOTES

Division en Lotes

X |NO

Justificacion:

La division por lotes no es posible para la presente contratacion debido a la naturaleza integral y
cohesionada del servicio requerido (definicion, disefio, produccidn y ejecucidén de la estrategia).

La fragmentacién de este servicio en lotes podria comprometer la coherencia y eficacia de la
estrategia, ya que cada fase del proyecto (analisis, planificacidon, produccién, distribucién y
monitorizacidon) se nutre de las anteriores y alimenta a las siguientes. Ademas, la gestion
unificada del proyecto permite una mayor optimizacién de recursos, una comunicacién mas fluida
y una capacidad de respuesta mas agil ante los cambios en el entorno digital.

9. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA Y ADJUDICACION Y SU JUSTIFICACION

Los criterios de solvencia econémica y técnica seran los establecidos en los Pliegos de Clausulas
Particulares.

Los criterios de adjudicacién seran los siguientes:
- Criterios de adjudicacion por aplicacidon de un juicio técnico de valoracién:
Planificacidon Estratégica (70 puntos): En este apartado se valoraran los siguientes criterios:

A. Planificacidn y acciones de marketing, y planificacidon de acciones publicitarias: se valorara
con un maximo 35 puntos.

Se tendra en cuenta la idoneidad de las acciones seleccionadas, su distribucién en el tiempo
en cuanto a su ejecucion, el publico objetivo alcanzado en sus diferentes perfiles y el grado
de notoriedad y eficacia de los formatos seleccionados, asi como zonas de Andalucia con
menor demanda, favoreciendo un mejor reparto en el territorio.

B. Propuesta de nuevas rutas y estimacion de capacidad aérea de las mismas: se valorara con
un maximo de 35 puntos.

Se tendra en cuenta el incremento de capacidad aérea, volumen de pasajeros, nuevas rutas
propuestas, etc.

- Criterios de adjudicacién por aplicaciéon de férmulas:

A. Oferta econdmica: se valorara con un maximo de 30 puntos

Se asignara la puntuacion maxima de 30 puntos a la oferta econdmica mas baja, puntuando
el resto de forma proporcional mediante reglas de tres inversas.

La inclusion de criterios distintos al precio viene justificada por la necesidad de adecuar los servicios
requeridos a las necesidades planteadas, siendo fundamental para garantizar una seleccion de
adjudicatario que cumpla con los requisitos necesarios para este proyecto especifico.
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10. CONCLUSION

Por todo lo anteriormente descrito, se concluye que se hace necesaria la CONTRATAQION DE
ACCIONES DE MERCADOTECNIA QUE REPERCUTAN EN LOS DIFERENTES PRODUCTOS TURISTICOS
DE ANDALUCIA CON EL MERCADO DE REINO UNIDO Y SU CONECTIVIDAD AEREA CON EL
AEROPUERTO DE JEREZ Y PROMOCION DEL DESTINO ANDALUCIA OCCIDENTAL (COSTA DE LA LUZ
— CADIZ Y SEVILLA), por un importe de trescientos mil euros (300.000,00 €, IVA excluido).

En Malaga, a 9 de julio de 2024

Técnico Responsable Director Responsable PAIF

Jefe Departamento de Cooperacién Chief Tourism Officer



