Consejeria de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural

Agencia de Gesti6n Agraria

’ y Pesquera de Andalucia
Junta de Andalucia

INFORME TECNICO DE VALORACION DE LOS CRITERIOS DE ADJUDICACION DEPENDIENTES DE UN JUICIO
DE VALOR DE LA LICITACION POR LA QUE SE HA DE REGIR LA CONTRATACION DE LA PRESTACION DE
SERVICIOS DE CREATIVIDAD, DISENO Y PRODUCCION PARA UNA CAMPANA DE PROMOCION DE LOS PRO-
DUCTOS DE LA PESCA Y ACUICULTURA SOSTENIBLES EN EL AMBITO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA AN-
DALUZA. CONTR 2022 349558.

Con fecha 12 de agosto de 2022, el Departamento de Promocidn Agroalimentaria y Pesquera ha accedido a la
apertura de los sobres electrénicos nimero 2 de las siguientes empresas y procede a la valoracidn técnica de
sus ofertas mediante un juicio de valor:

* DIECISIETE COMUNICACION Y MARKETING SOSTENIBLE S.L. Y THE SOCIAL DOG PRODUCCIONES
S.L.

¢ FAMILYDIFERENT S.L.

¢ WOMACK INTEGRATED MARKETING S.L.

Los criterios de adjudicacién fijados en el Pliego de Clausulas Administrativas Particulares (en adelante
PCAP) de la presente licitacion son los siguientes:

e Criterios de adjudicacion ponderables en funcidn de un juicio de valor: 49% (puntuacién maxima 49
puntos)
e  Criterios de adjudicacidn valorados mediante la aplicacion de férmulas: 51% (puntuaciéon maxima
51 puntos)
- Proposicion econémica: 40% (puntuacion maxima 40 puntos)
- Experiencia: 4% (puntuacion maxima 4 puntos)
- Mejoras: 7% (puntuacién maxima 7 puntos)

Conforme se recoge en el PCAP, existe un umbral técnico minimo de 25 puntos que las empresas licitadoras
tienen que alcanzar para que sus ofertas econémicas puedan ser valoradas.

La propuesta de creatividad y disefio de la campafia de publicidad ha sido valorada segln los criterios
recogidos en el PCAP, tal y como se indica a continuacion.

La puntuacién maxima de los criterios y subcriterios y sus correspondientes pesos especificos son:
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1.- ESTRATEGIA CREATIVA (40 PUNTOS)

1.1. Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacidn y publico objetivo defini-
dos en el Pliego de Prescripciones Técnicas. (10 PUNTOS)

1.2. Concepto creativo: idoneidad, eficacia y adecuacién con respecto a los mensajes, principios,
tono y estilo de comunicacién definidos en el Pliego de Prescripciones Técnicas (10 PUNTOS).
1.3. Claim y copy: atractivo, impacto y eficacia del claim en cuanto a la transmisidon y coherencia de

los mensajes. (10 PUNTOS)
1.4. Estilo verbal y visual: coherencia con respecto al target y emisor, asi como entre las diferentes
variantes de campanfa. Capacidad de transmitir el concepto creativo. (10 PUNTOS)

2.- PIEZAS CREATIVAS (9 PUNTOS)

2.1. Adaptacidn del concepto creativo a las diferentes piezas (prensa, publicidad exterior, radio,
audiovisuales, landing page) y variantes de campaiia: idoneidad y eficacia de la seleccion, distri-
bucién y jerarquia de elementos segln los diferentes canales, medios y formatos definidos en
los apartados 5.2.3 “piezas creativas” y 5.2.4 “Landing Page” del Pliego de Prescripciones Técni-
cas. (9 PUNTOS)

Para la evaluacién numérica de cada uno de los apartados de este informe, se ha tomado como base una
calificaciéon que va desde el 0 al 10 y que, posteriormente, se ha ponderado al peso especifico de cada uno
de los criterios y subcriterios.

Calificacion:

0- MUY DEFICIENTE O NO SE PUEDE VALORAR
2 - DEFICIENTE

4 - INSUFICIENTE

6 - CORRECTO

8 - MUY BIEN

10 - EXCELENTE

A continuacion se detalla la valoracion (de 0 a 10 puntos) sin ponderar de las empresas licitadoras:

* DIECISIETE COMUNICACION Y MARKETING SOSTENIBLE S.L. Y THE SOCIAL DOG PRODUCCIONES
S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

1.1. Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos y publico objetivo. Excelente (10 puntos)

La estrategia creativa presentada es excelente. Estd muy bien argumentada ya que expone un completo ana-
lisis previo a partir del cual se detecta un insight, basado en el mary los productos pesqueros como parte in-
triseca de nuestra identidad, muy apropiado sobre el que construir el concepto creativo. La estrategia de co-
municacion se basa en siete pilares claves que se adectian perfectamente a los objetivos de comunicacion y
publico objetivo definidos en el pliego de prescripciones técnicas (en adelante, PPT).
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1.2. Concepto creativo. Correcto (6 puntos)
Se define correctamente el concepto creativo a partir del tono, principios y mensajes definidos en el PPT.

No se alcanza una mayor puntuacién porque la propuesta creativa otorga mucho protagonismo a la gastro-
nomiay a las personas, desviandose del eje de comunicacion recogido en PPT que “debe girar alrededor de
las principales cualidades y caracteristicas diferenciales de los pescados y mariscos de Andalucia, como son
su frescura, calidad y la amplia variedad”.

1.3. Claimy copy. Insuficiente (4 puntos)

El claim se califica de insuficiente en cuanto a la transmisidn y coherencia de los mensajes. Uno de los signi-
cados del claim se vincula de manera inapropiada a la “alta mar”, en lugar de asociarlo a la pesca extractiva
que realiza la flota artesanal andaluza en nuestros caladeros cercanos; tal y como se especifica en uno de los
mensajes claves recogidos en el PPT. Esta interpretacion errénea se ve reflejada en el guidn de la cufia y del
spot de la campafia.

1.4. Estilo verbal y visual. Muy bien (8 puntos)

En lineas generales, el estilo verbal y visual de la propuesta esta muy bien conectado con el target y el emi-
sor, asi como entre las diferentes variantes de campafia. Asi por ejemplo, en el caso de la promocién del con-
sumo hacen uso de un estilo mas emotivo, mientras que en las variantes relacionadas con la sensibilizacion
pesquera recurren a una linea mas explicativa o informativa, consiguiendo transmitir de manera eficaz el
concepto creativo.

No se le otorga la maxima puntuacién porque, si bien en el estilo visual muestran un layout modular que
ofrece versatilidad, no se considera un recurso especialmente novedoso e impactante visualmente.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

2.1. Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas y variantes de camparia. Correcto (6
puntos)

Las piezas estan bien desarrolladas a partir del concepto creativo expuesto. Se adaptan de manera correcta a
los diferentes medios, canales y soportes. Sin embargo, en las piezas graficas de la linea genérica (publicidad
exterior y banner) donde no se dispone del apoyo explicativo del bodycopy, el mensaje principal de la cam-
pafia, que debe girar en torno al consumo de pescado fresco, pierde fuerza, echandose en falta una asocia-
cién mas directa con el mensaje a transmitir. De hecho, en estos casos, tanto el texto como las imagenes po-
drian confundirse con una campafia de promocién del turismo.
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¢ FAMILYDIFERENT S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

1.1. Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos y publico objetivo. Insuficiente (4 puntos)

La estrategia creativa no se adecua suficientemente a los objetivos y publico objetivo. Esta basada en un in-
sight demasiado genérico y abstracto. Se detecta una falta de concrecion que afecta negativamente a los dos
razonamientos sobre los que se construye su propuesta, que se desvian de los objetivos de comunicacion re-
cogidos en el pliego de prescripciones técnicas. Al reforzar “la idea de que el mar en Andalucia lo queremos
mucho en cantidad y diversidad” y proponer “hacer realidad un manifiesto por un amor sano entre Andalu-
ciay el mar”, la propuesta se desvincula del verdadero objeto de promocionar el consumo de los productos
de la pescay la acuicultura sostenibles de Andalucia.

1.2. Concepto creativo. Insuficiente (4 puntos)

El concepto creativo resulta insuficiente. Si bien en la propuesta se ha tenido presente la integracion de los
cuatro mensajes clave dentro del concepto creativo, se detecta una falta de coherencia e idoneidad, lo que
resta eficacia y claridad en la transmision de los mensajes. Esto hace que el concepto creativo diste de fun-
cionar como big idea vertebradora de la campafia. Asimismo, el concepto creativo no gira expresamente al-
rededor de las principales cualidades y caracteristicas diferenciales de los pescados y mariscos de Andalu-
cia, como son su frescura, calidad y la amplia variedad; eje de comunicacion de la campafia.

1.3. Claim y copy. Insuficiente (4 puntos)

El claim “Andalucia amores a mares” por si solo no consigue transmitir los mensajes clave de campafia, ya
que no hay una asociacién directay clara con el objeto de la misma.

Con respecto a los copy, si bien se han tratado de incorporar los mensajes fundamentales, no se realiza de
forma eficaz. La propuesta asocia los cuatro mensajes clave recogidos en el pliego a cuatro tipos de amores.
Esta conexion, que encierra complejidad, reduce dichos mensajes a adjetivos cuyos significados no se rela-
cionan instintivamente con las distintas tematicas que se desean transmitir en cada caso, lo que resulta con-
fuso. Asi por ejemplo vinculan el tipo de amor “sostenible” a la acuicultura.

1.4. Estilo verbal y visual. Correcto (6 puntos)

En la propuesta se combinan dos tonos diferentes que entran en conflicto, al no estar bien integrados. Asi
por ejemplo, el tono poético y alegdrico utilizado en la linea genérica y en los titulares de las variantes, cho-
ca con el tono “institucional” mas de tipo informativo del resto de copy, ya que se produce un salto brusco al
pasar de uno a otro.

Concerniente a las piezas creativas, visualmente existe coherencia entre ellas. Si bien el collage es un recurso

valido para transmitir diferentes ideas en algunas graficas, especialmente en las variantes, hay un abuso de
imagenes superpuestas que genera ruido y dificulta la transmisién del concepto creativo.
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2.- PIEZAS CREATIVAS:

2.1. Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas y variantes de camparia. Correcto (6
puntos)

Esta empresa realiza una adaptacién correcta pero simple que no permite aprovechar las numerosas posibi-
lidades que ofrece cada formato, canal y medio. Por ejemplo, en relacion a las graficas, se observa practica-
mente la misma disposicion y jerarquia de elementos para prensa que para los soportes de exterior o los
banner, perdiendo impacto la campafa.

Tampoco hay una diferenciacion clara entre la linea genérica y las variantes, ya que el claim estd situado al
mismo nivel.

¢ WOMACK INTEGRATED MARKETING S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

1.1. Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos y publico objetivo. Excelente (10 puntos)

La estrategia creativa presentada es excelente. Estd muy bien argumentada ya que expone un exhaustivo
analisis de antecedentes de otras campafias del sector y del contexto actual, que permite seleccionar un in-
sight muy acertado. Esta empresa plantea una estrategia basada en la personificacion del mar muy bien hila-
da. El mar y Andalucia son protagonistas, adecuandose perfectamente a los objetivos de comunicacién y pu-
blico objetivo definidos en el PPT.

1.2. Concepto creativo. Excelente (10 puntos)

El concepto creativo es muy eficaz e idoneo, ajustandose perfectamente a los principios, tono y eje de comu-
nicacion descritos en el PPT. A través de la personificacion del mar, la propuesta consigue crear un discurso
unificador que da cabida de forma clara y coherente a todos los mensajes recogidos en el PPT, consiguiendo
plasmar el objetivo de promocionar el consumo, a la vez que informar y sensibilizar.

1.3. Claimy copy. Muy bien (8 puntos)

El claim es muy acertado e impactante, consiguiendo transmitir los mensajes de la campafia con eficacia y
coherencia. Ademas, el claim conecta y se complementa muy bien con el resto de copy de la propuesta, a
través de los cuales, haciéndose uso del storytelling, se pone voz al mar, convirtiéndose en narrador de to-
dos los mensajes claves. De esta forma se consigue transformar un discurso a priori complejo, en un mensaje
claroy directo.

En este apartado no obtiene la puntuacién maxima porque se echa en falta apelar mas explicitamente al
consumo de pescados y mariscos frescos andaluces.

1.4. Estilo verbal y visual. Excelente (10 puntos)

La propuesta presenta un estilo verbal y visual Unico que aporta coherencia a todas las bajadas y variantes
de la campaiia, transmitiendo a la perfeccion el concepto creativo.

FIRMADO POR INMACULADA CONCEPCION GONZALEZ GONZALEZ 02/09/2022

MARIA ANGELES CRUZ CARRASCO
SONIA MARIA FERIA DOMINGUEZ

PAGINA 5/8

VERIFICACION Pk2jmVKFVXW3V744V65699GBBFHG45 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma

Es copia auténtica de documento electrénico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/Pk2jmVKFVXW3V744V65699GBBFHG45

Se ha optado por un tono verbal poético, intimista y emotivo que conecta muy bien con el publico objetivo y
consigue transmitir los mensajes claves de la campafia, tanto los relacionados con la promocién del consu-
mo como con los de caracter mas informativo, sin tener que recurrir a un cambio brusco de registro, unifi-
cando el discurso y haciéndolo mas ameno y eficaz. Este tono se potencia en el spot a través de las imagenes
de manera eficaz.

En relacidn al estilo visual, las graficas muestran una exposicion fresca y actual de los productos pesqueros
andaluces alrededor del claim, que junto con el color de los fondos y al recurso de las gotas de agua resaltan
la viveza, el colorido y la frescura de los productos que muestran sus cualidades principales: frescura, varie-
dady calidad.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

2.1. Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas y variantes de campafia. Excelente (10
puntos)

El concepto creativo se adapta de manera excelente a las diferentes piezas, con coherencia y aportando soli-
dez a los mensajes. Se han seleccionado y distribuido los elementos de forma muy apropiada, rentabilizan-
do las posibilidades que ofrece cada formato, canal y medio. Sirva de ejemplo los recursos incluidos en las
piezas digitales que invitan casi a modo de teaser a descubrir mas informacion a través de la landing page.
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RESUMEN VALORACION TECNICA ABSOLUTA (DE 0 A 10)

VALORACION ABSOLUTA

CRITERIOS

EMPRESAS LICITADORAS

DIECISIETE
COMUNICACION Y
MARKETING
SOSTENIBLE,S.L Y THE
SOCIAL DOG
PRODUCCIONES, S.L

FAMILY DIFFERENT, S.L.

WOMACK INTEGRATED
MARKETING, S.L.

1. ESTRATEGIA CREATIVA

1.1) Adecuacion estrategia creativa

10

10

1.2) Concepto creativo

10

1.3) Claim y copy

1.4) Estilo verbal y visual

10

2. PIEZAS CREATIVAS

2.1) Adaptaciones del concepto creativo

10

TOTAL VALORACION TECNICA 34 24 48
RESUMEN VALORACION TECNICA PONDERADA
VALORACION PONDERADA
DIECISIETE
COMUNICACION Y
EMPRESAS LICITADORAS PONDERACION MARKETING T T G WOMACK INTEGRATED

CRITERIOS SOSTENIBLE,S.LYTHE P MARKETING, S.L.

SOCIAL DOG

PRODUCCIONES, S.L

1. ESTRATEGIA CREATIVA

1.1) Adecuacién estrategia creativa

10

1.2) Concepto creativo

10

1.3) Claim y copy

10

1.4) Estilo verbal y visual

10

2. PIEZAS CREATIVAS

2.1) Adaptaciones del concepto creativo

54

TOTAL VALORACION TECNICA

49

334

23,4

ar
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Tal y como consta en el PCAP de la licitacién de referencia, han superado el umbral minimo exigible las si-
guientes empresas:

* DIECISIETE COMUNICACION Y MARKETING SOSTENIBLE S.L Y THE SOCIAL DOG PRODUCCIONES

S.L.
¢ WOMACKINTEGRATED MARKETING S.L.

Sevilla, 2 de septiembre de 2022

TECNICA DEL DEPARTAMENTO TECNICA DEL DEPARTAMENTO
DE PROMOCION AGROALIMENTARIAY PESQUERA DE PROMOCION AGROALIMENTARIA Y PESQUERA
Fdo: M? Angeles Cruz Carrasco Fdo: Sonia Feria Dominguez

LA JEFA DEL DEPARTAMENTO
DE PROMOCION AGROALIMENTARIA Y PESQUERA

Fdo: Inmaculada Gonzalez Gonzélez
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