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Informe de evaluacion de impacto de género del Presupuesto de la Comunidad Auténoma de Andalucia

CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA

11H AUTORIDAD Y ASESORAMIENTO AUDIOVISUAL DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE
ANDALUCIA

Los medios de comunicacion de Andalucia deben adoptar las disposiciones establecidas
en la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocion de la igualdad de género en
Andalucia y la Ley 13/2007, de 26 de noviembre, de medidas de prevencion y proteccion
integral contra la violencia de género que persiguen los siguientes objetivos:

 La adopcion, mediante la autorregulacion, de cédigos de conducta con el fin de asumir
y transmitir el principio de igualdad, asi como de garantizar la adecuada difusion de las
informaciones relativas a la violencia de género.

* La erradicacién de mensajes publicitarios sexistas, discriminatorios, vejatorios, este-
reotipados o que justifiquen, banalicen o inciten a la violencia de género.

* La difusién de informacién sobre la proteccién a las mujeres victimas de violencia de
género y de campanas de sensibilizacion.

e La transmisién de una imagen igualitaria y no estereotipada de hombres y mujeres en
el ambito de la informacién y de la comunicacion.

» Los medios publicos deben ademas colaborar e impulsar acciones de publicidad espe-
cificas para la prevencion y erradicacion de la violencia de género.

* El uso de un lenguaje no sexista.

De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 4.2 de la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General
de Comunicacioén Audiovisual, la comunicacion audiovisual no debe incitar al odio o a la dis-
criminacion por razon de género y debe ser respetuosa con la dignidad humana y los valores
constitucionales, con especial atencion a la erradicacion de conductas favorecedoras de
situaciones de desigualdad de las mujeres.

Es cometido del Consejo Audiovisual de Andalucia velar y asegurar que estos princi-
pios rectores de la legislacion se cumplan en las mas de setecientas emisoras de radios
y canales televisivos sobre las que tiene competencia y, en relacion con otros medios de
comunicacion audiovisuales que se reciben en Andalucia, puede interesar a los organismos
competentes para que adopten las medidas correctoras ante conductas contrarias a la
legislacion vigente.

El plan estratégico del consejo ha priorizado para 2018 los siguientes objetivos:

Objetivo 1. Combatir la transmision de estereotipos sexistas a través de la comunicacion
audiovisual, especialmente en programas y comunicaciones comerciales dirigidos a menores
de edad.
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Objetivo 2. Reducir los importantes desequilibrios existentes entre hombres y mujeres
en el ambito de la informacidn y, en particular, aquella relativa al deporte. EIl consejo realiza
diferentes informes anuales sobre la programacion informativa y deportiva que difunde la
RTVA y las emisiones para Andalucia de RTVE, asi como sobre una muestra representativa
de las televisiones locales publicas.

Objetivo 3. Promover la autorregulacion de los medios de comunicacion y de sus profe-
sionales para contribuir a la sensibilizacion y prevencion hacia la violencia de género.

Objetivo 4. Fomentar la alfabetizacion mediatica, especialmente entre los y las menores
de edad, para contribuir a que la poblacion desarrolle la capacidad de acceder, comprender
y evaluar criticamente distintos aspectos de los medios de comunicacion y de la publicidad,
asi como al conocimiento de la reglamentacion.

Objetivo 5. Interesar a los organismos competentes para que tanto la Directiva Europea
de Servicios de Comunicacion Audiovisual como la legislacion autondémica, incorporen medi-
das que, de manera efectiva, salvaguarden los derechos de las mujeres en relacién a los
medios de comunicacion.

Objetivo 6. Conocer las actitudes de la ciudadania frente a los contenidos discriminato-
rios y sexistas.

Segun el Barémetro audiovisual de Andalucia 2016, realizado por el Consejo Audiovisual
de Andalucia, el 50% de andaluces mayores de 15 anos asegura que es frecuente encontrar
en Internet contenidos que discriminan a las mujeres y fomentan el machismo. EI 33,5% se
muestra a favor de eliminar absolutamente la pornografia que se difunde a través del cibe-
respacio y para el 62,4% seria necesario asegurar filtros y controles que impidan a los y las
menores acceder a estos contenidos. Por otra parte, han aumentado ligeramente las quejas
recibidas en la Oficina de defensa de la audiencia por la difusion de contenidos sexistas (23%
del total de las reclamaciones en 2016).

El informe que realiza el Consejo Audiovisual de Andalucia cada afo sobre la presencia
de hombres y mujeres en los informativos diarios de las televisiones publicas de Andalucia
en 2016 aprecia una pequena reduccién de la brecha de género. Las intervenciones feme-
ninas alcanzaron la cifra mas alta desde 2009 (31,7%), superéndose la tendencia negativa
registrada el afo anterior. La disparidad es alin mayor cuando se toma como referente la
duracion del tiempo de palabra, ya que la duracion de las intervenciones masculinas son
como promedio un 6% mas largas que las femeninas, diferencia que se eleva al 21% en los
roles no politicos. En la muestra analizada de 2016, las intervenciones masculinas duran 426
horas (70,5%) y las femeninas 178 (29,5%).

Se ha producido un descenso en el tiempo de antena de las mujeres expertas frente a
los hombres. En 2016 se ha invertido la tendencia positiva que se habia registrado el ano
anterior y vuelve a disminuir la presencia de mujeres expertas consultadas por los medios
analizados. Este retroceso es relevante ya que la seleccion de las personas expertas que
intervienen en la programacion es una decision que corresponde exclusivamente al medio
de comunicacion. Es por tanto, un ambito donde pueden adoptar acciones concretas las
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televisiones analizadas para reducir la brecha de género. Tampoco se ha reducido la brecha
de género en la programacion y la informacion deportiva.

Solo el 25,5% de las personas expertas que intervinieron en los telenoticiarios en 2016
son mujeres (casi dos puntos menos que en 2015) frente al 74,5% de hombres. Este retro-
ceso obedece al incremento de la brecha de género entre las personas expertas en los
informativos autondmicos de la RTVA y la 1 de TVE que, ademas, son los que mayor impacto
social tienen. Para Naciones Unidas, el mayor paso para eliminar las diferencias por razén
de género en los medios de comunicacion esta precisamente en las personas entrevistadas
por su experiencia personal?.

La distribucion teméatica de los tiempos de antena femeninos y masculinos refuerza
una proyeccion estereotipada de la imagen de hombres y mujeres al asociarse con roles y
funciones tradicionalmente asignados a los respectivos sexos. En este aspecto, no se han
producido cambios significativos durante el periodo analizado salvo en la cronica politica,
donde en 2012 se registrd un espectacular incremento del tiempo de palabra femenino que,
sin embargo, ha ido decreciendo progresivamente desde entonces pasando del 38% al 30%
registrado en 2016.

Las mujeres intervienen en mayor medida en todas las televisiones analizadas para abor-
dar asuntos relacionados con la educacion, sanidad y sociedad mientras que los hombres
monopolizan la informacién deportiva, las noticias cientificas y tecnologicas, las relacionadas
con el mundo laboral y la crénica internacional.

Por otra parte, desde el ano 2010, este consejo realiza un seguimiento sistematico
de las noticias sobre violencia de género difundidas en televisiones publicas de Andalucia,
utilizando ocho indicadores que permiten valorar los avances y retrocesos. Los informes
realizados a partir de 2013 evidencian una mayor sensibilizacion de los medios analizados
hacia este problema, evolucién positiva que se mantiene en 2016, especialmente en la RTVA.

La violencia de género ha sido, al igual que el ano anterior, el cuarto asunto con mayor
relevancia informativa en los telenoticiarios de los canales publicos de Andalucia. Sigue sien-
do un reto para el consejo lograr que los servicios de comunicacion audiovisual asuman las
normas deontoldgicas consensuadas con el sector y recogidas en la Guia para el tratamiento
informativo de la violencia de género.

Al respecto procede senalar que el Pacto de Estado sobre Violencia de Género aproba-
do en julio de 2017, incorpora la mayor parte de las propuestas realizadas por el Consejo
Audiovisual de Andalucia, que fue convocado en mayo por la subcomision que sobre este
asunto constituyd el Congreso.

Entre las acciones previstas destacan las siguientes:

La celebracion de unas jornadas sobre periodismo deportivo que, desde una perspec-
tiva de género, permitan promover la autorregulacion de los medios de comunicacion
para luchar contra los estereotipos, asi como visibilizar las competiciones deportivas

2 http://www.unwomen.org/es/news/stories/2015/11/press-release-gmmp.
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femeninas y a las deportistas. Se extenderd ademas, en el ambito provincial, la firma
del Pacto por laigualdad y el pluralismo deportivo suscrito, incorporando a otros agen-
tes relevantes, como la universidad.

* El consejo participara en dos estudios internacionales sobre el tratamiento informativo
de la violencia de género y sobre igualdad en los programas deportivos.

* A la convocatoria de la IV edicién de los premios “El audiovisual en la escuela” que
persiguen fomentar la alfabetizacion mediatica, con perspectiva de género, en los
centros educativos de Andalucia, se le sumara la celebracion de cursos de formacién
especificos sobre esta materia.

 El consejo ampliara la monitorizacion de las televisiones publicas para la realizacion
de estudios e informes sobre la imagen de las mujeres, velara para que se impulsen
las acciones de publicidad especificas para la prevencion y erradicacion de la violencia
de género, asi como mejorara el control de los contenidos que pudieran vulnerar la
legislacion. Uno de los retos que comparten los organismos reguladores europeos es
Internet, teniendo en cuenta que se han incrementado considerablemente los presta-
dores del servicio de comunicacion audiovisual que utilizan exclusivamente esta via
de difusion y que la poblacion andaluza percibe que se trata de un medio en el que la
discriminacion de las mujeres se manifiesta con frecuencia.




	recursos – resultados. 
Programas presupuestarios
	Gráfico 5.1.1. 	Estructura del Presupuesto de la Comunidad Autónoma de Andalucía según la Escala G+ en el Presupuesto 2018
	Gráfico 5.1.2. 	Crecimiento del gasto presupuestario de los programas según la Escala G+ 2018 respecto al año 2017
	Cuadro 5.1.	Evolución de los programas presupuestarios según la clasificación G+
	recursos – resultados. 
Programas presupuestarios
	recursos – resultados. 
Programas presupuestarios
	recursos – resultados. 
Programas presupuestarios

