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■ Obtención de variables descriptivas a partir de la página 
web 

■ Meta etiquetas: construcción html, idioma, imágenes 

■ Texto del cuerpo

ANÁLISIS DEL CARÁCTER INNOVADOR DE LAS EMPRESAS 
METODOLOGÍA. WEB SCRAPING



■ Limpieza de caracteres (eliminación 
de símbolos de puntuación, 
números…) 

■ Eliminación de stopwords 
■ Stemming (obtención de la raíz)

ANÁLISIS DEL CARÁCTER INNOVADOR DE LAS EMPRESAS 
METODOLOGÍA. PREPROCESAMIENTO CON MINERÍA DE TEXTO



■ Selección de variables (etiquetas/palabras) significativas

ANÁLISIS DEL CARÁCTER INNOVADOR DE LAS EMPRESAS 
METODOLOGÍA. SELECCIÓN Y AGRUPACIÓN DE VARIABLES



■ Formación de clústers de palabras                                                                                             
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ANÁLISIS DEL CARÁCTER INNOVADOR DE LAS EMPRESAS 
RESULTADOS
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CONCLUSIONES

■ Definición de innovación: más homogénea que la no innovación 

■ Importancia de la construcción de la página web 

■ Variabilidad del concepto en el tiempo usando la importancia de las variables 
■ Por hacer:  

■ Extrapolación a pequeñas empresas 
■ Mejora de la interpretabilidad


