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1. Encuestas de clima económico en el Idescat: 
1.1 Clima Exportador y Clima comercial urbano

• Operaciones estadísticas trimestrales que recogen las opiniones
empresariales sobre las expectativas y evolución de diferentes aspectos
coyunturales

• Ámbito de estudio:

Clima Exportador: empresas industriales exportadoras con actividad en 
Cataluña

Clima Comercial Urbano: establecimientos comerciales situados en las 
zonas de núcleos urbanos caracterizadas por una alta concentración de 
oferta comercial 

• Organismos responsables: Consejería de Innovación, Universidad y 
Empresa de la Generalitat de Cataluña y Instituto de Estadística de 
Cataluña
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ENCUESTA DEL CLIMA EXPORTADOR. 2ª trimestre 2009.

1.- Evolución de las variables relevantes en el trimestre anterior
Al alza Estable A la baja

1.- Cartera de pedidos
2.- Precios de exportación de la empresa
3.- Precios internacionales del sector
4.- Márgenes comerciales exportaciones de la empresa

2.- Nivel global de la actividad exportadora de su empresa en el trimestre anterior

Al alza Estable A la baja

3.- Factores con influencia positiva o negativa sobre la evolución de la actividad exportadora de su empresa en el trimestre anterior

Positiva Negativa Sin influencia
1.- Competencia internacional (precios)
2.- Evolución de la demanda exterior
3.- Tipo de cambio
4.- Evolución del mercado interior
5.- Otros (se han de especificar)
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http://www.idescat.cat/economia/inec?tc=3&id=0811
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http://www.idescat.cat/economia/inec?tc=3&id=0308
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•Actuaciones estadísticas:

Clima económico de la demarcación de la Cámara de Sabadell y Terrassa

Clima económico de la demarcación de la Cámara de Lleida y Tárrega

•Idem objetivo que en las encuestas del punto 1.1 pero con periodicidad semestral

•Ámbito de estudio: empresas con actividad en las demarcaciones camerales respectivas en los 
sectores de la industria, construcción, comercio y resto de servicios. 

•Organismos responsables: Cámara Oficial de Comercio y Industria de Sabadell, Terrassa, 
Lleida, Tárrega, Instituto de Estadística de Cataluña

1. Encuestas de clima económico en el Idescat: 
1.2 Climas económicos de las Cámaras de Comercio de 
Sabadell, Terrassa, Lleida y Tárrega
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CLIMA ECONÓMICO DE LA DEMARCACIÓN DE LA CÁMARA DE COMERCIO DE SABADELL, 
TERRASSA, LLEIDA Y TÁRREGA 

1. (Todas las empresas) La marcha de su negocio en los últimos 6 meses ha tendido a 
Al alza Estable A la baja

Todas las empresas

2 . (Empresas industriales) En relación al mercado extranjero, en los últimos 6 meses, el volumen de 
ventas de su empresa ha tendido a:

Al alza Estable A la baja

Empresas industriales

NO EXPORTA

3. (Empresas industriales) En relación al mercado interior, en los últimos 6 meses, el volumen de 
ventas de su empresa ha tendido a:

Al alza Estable A la baja 

Empresas industriales
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http://www.cambrasabadell.org/Att/Files/doc1_1_30_20042009180622.pdf
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http://www.cambraterrassa.es/ct/InfoSeccio/cambraterrassa:infoeconomica
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http://www.cambraterrassa.es/ct/InfoSeccio/cambraterrassa:infoeconomica
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http://www.cambralleida.com/docs/informes/ritme_economic02-08.pdf
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2. Clima Empresarial de Cataluña

2.1 Objetivos principales

2.2 Ámbitos

2.3 Diseño muestral

2.4 Recogida y tratamiento de la información

2.5 Difusión de resultados



Encuesta de Clima Empresarial de Cataluña  dimecres, 16 / setembre / 2009 16

www.cambrabcn.org

2. 1 Objetivos principales

• Recoge la opinión de las empresas con actividad en Cataluña, sobre la 
situación, evolución y perspectivas trimestrales para un conjunto de variables que 
inciden en el desarrollo económico de la empresa.

• Principal objetivo: conocer de forma rápida la situación y la evolución de 
determinadas variables económicas de las empresas para detectar y anticìpar
posibles cambios de tendencia en el ciclo económico.

• Estadística oficial desde el año 2009 con la incorporación en el Programa Anual 
de Actuación Estadística.

• Integración de cinco encuestas de coyuntura económica dirigidas a 
diferentes sectores de actividad: industria, construcción, comercio al por menor, 
hotelería y servicios a las empresas. 
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2.2 Ámbitos

• Ámbito poblacional.
Todas las empresas con actividad en Cataluña, con independencia
de la ubicación de la sede social.

• Ámbito geográfico.
Cobertura en toda Cataluña.

• Ámbito temporal.
Periodicidad trimestral.
Información referida a la situación y evolución respecto del trimestre 
inmediatamente anterior y a las expectativas para el trimestre 
posterior.
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2.3 Diseño muestral (1/3)
• La unidad básica de análisis es la empresa que desarrolla su actividad

económica
en Cataluña y
en los sectores de la industria, la construcción, el comercio al por 
menor, la hotelería y los servicios a empresas. 

• La unidad de observación varía según la localización de la actividad:
Empresas con actividad dentro y fuera de Cataluña parte de la 
empresa con actividad en Cataluña. 
Empresas con actividad exclusivamente en Cataluña toda la 
empresa.

En el sector hotelero, las unidades de análisis y de observación se 
corresponden con los establecimientos ubicados en Cataluña.
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2.3 Diseño muestral (2/3)

• Panel de 4.000 empresas que realizan alguna actividad en Cataluña.

• Muestreo estratificado por sector con afijación mixta (uniforme y 
proporcional).

Afijación uniforme: se reparten 2.000 unidades entre los 5 sectores
(400 unidades para cada sector).

Afijación proporcional: se reparten 2.000 unidades de manera 
proporcional a los ocupados del sector
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2.3 Diseño muestral (3/3)
• Industria, comercio al por menor y servicios a las empresas: distribución

por rama de actividad y dimensión de la empresa en términos de 
ocupados

• Construcción: distribución por provincias y dimensión de la empresa en 
términos de ocupados

• Sector hotelero: distribución por zonas turísticas y por dimensión de la 
empresa en términos de ocupados

• Distribución porcentual de la muestra entre sectores:

1,5%100%Total

2,9%28%Servicios a empresas

4,1%11%Sector hotelero

3,5%19%Comercio al por menor

4,1%14%Construcción

2,9%28%Industria

Margen errorMuestra teórica
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2.4 Recogida y tratamiento de la información (1/4)

• 5 cuestionarios adaptados a cada sector, con 3 bloques cada uno
Identificación de la empresa:

Modificaciones en la identificación.
Descripción de la actividad principal.
Empresas multilocalizadas o unilocalizadas.
Dimensión de la empresa (en términos de ocupación).

Preguntas fijas: 
El bloque más extenso. 
Contiene preguntas que se repiten cada trimestre.
El 4º trimestre incorpora 3 preguntas sobre evolución anual de la 
facturación.

Preguntas variables:
3 ó 4 preguntas de interés para la Cámara de Comercio de Barcelona.
En el 1r y 3r trimestre, son consensuadas en el Consejo Superior de 
Cámaras y el resto de Cámaras de Comercio españolas
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2.4 Recogida y tratamiento de la información (2/4)

• Referencia temporal de las principales variables:
Trimestre actual o de referencia
Evolución o comparativa respecto del trimestre inmediatamente
anterior al de referencia
Expectativas o perspectivas para el trimestre inmediatamente
posterior al de referencia
En el cuarto trimestre de cada año, comparativa anual

• La preguntas son de tipo cualitativo, en la mayoría de casos, con tres 
opciones de respuesta:

Positiva: buena / superior / aumentar
Neutra: normal / igual / mantenerse
Negativa: mala / inferior / disminuir
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FacturaciónMarcha negocio
Facturación
Precios venta / compra
Personas ocupadas
Inversión

Marcha negocio
Facturación
Precios venta
Personas ocupadas
Inversión realizada

Marcha negocio
Factores que limitan la marcha 
del negocio

Todos los 
sectores

(Industria,
Construcción,
Comercio al por 
menor, Hotelería,
Servicios a 
empresas)

Obra ejecutada por tipo
Volumen de contratación

Obra ejecutada por tipoVolumen contrataciónConstrucción

Cartera  pedidos
Compras
Facturación extranjero
Grado utilización capac. prod.

Facturación extranjeroCartera pedidos
Nivel stocks
Grado utilización capac. prod.

Industria

Evolución 
anual

ExpectativasEvoluciónSituación

Principales variables investigadas
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Cuestionario (sector industrial)
1. Respecto a las principales variables sobre la act ividad de su empresa en el segundo trimestre de 2009. Señale 

con una cruz (X) la respuesta que corresponda 

  Buena Normal    Mala 

 Marcha del negocio ......... 1 2 3 

  Alto  Normal  Bajo No hay estocs 

 Cartera de pedidos .......... 1 2 3 

 Nivel de estocs de  
 productos acabados......... 1 2 3 4 

2. ¿Cuál ha sido aproximadamente, en porcentaje (sin decimales), el grado de ut ilización de su capacidad 
product iva durante el segundo trimestre de 2009?         % (-1 =  NS/NC) 

3. ¿Cuál ha sido la evolución de las principales variables sobre la act ividad de su empresa en el segundo trimestre 
de 2009 respecto el primer trimestre de 2009? Señale con una cruz (X) la respuesta que corresponda 

  Mejor Igual Peor   

 Marcha del negocio ......... 1 2 3   

  Superior Igual Inferior   

 Facturación .................... 1 2 3   

 Precios de venta.............. 1 2 3   

 Personas ocupadas .......... 1 2 3   

 Inversión realizada ........... 1 2 3   

  Superior Igual Inferior No exporta 

 Facturación al extranjero .. 1 2 3 4 
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2.4 Recogida y tratamiento de la información (3/4)

• A partir de las respuestas se obtiene
R+: porcentaje de respuestas positivas
R: porcentaje de respuestas neutras
R-: porcentaje de respuestas negativas

• Saldo: diferencia entre el porcentaje de respuestas positivas y el 
porcentaje de respuestas negativas S = R+ - R-

• El saldo es la medida utilizada para analizar la percepción de los 
empresarios y detectar cambios de tendencia en el ciclo económico.

• El saldo se mueve en un intervalo de -100 (percepción totalmente
negativa) a +100 (percepción totalmente positiva).

• Para obtener los porcentajes y los saldos se pondera la información
facilitada por las empresas entrevistadas.
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2.4 Recogida y tratamiento de la información (4/4)

• Factor de ponderación diseñado en 2 etapas, según el nivel de 
desagregación de los resultados:

1ª etapa: porcentaje de ocupados de la empresa sobre la ocupación
total de las empresas entrevistadas en el trimestre para cada rama 
de actividad.

Da más importancia a las empresas grandes.
Diferente cada trimestre.
Máxima desagregación sectorial.

2ª etapa: corrige el factor de la 1ª etapa aplicando el porcentaje del 
VAB que cada rama aporta sobre el conjunto del VAB de su sector. 

Agrega los resultados de ramas de actividad.
No se aplica en los sectores hotelero y de la construcción.

• Fuentes: Encuesta industrial de empresas, Encuesta anual de servicios
e INSS.
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2.5 Difusión de resultados (1/4)

• Resultados para cada sector de actividad:
Industria, comercio al por menor y servicios a empresas:

desagregados por rama de actividad
desagregados por dimensión de la empresa

Construcción:
desagregados por dimensión de la empresa

Sector hotelero:
desagregados por zonas turísticas
desagregados por dimensión de la empresa
desagregados por categoría del establecimiento

• Difusión a través del sitio web del Idescat y de la Cámara de Comercio 
de Barcelona
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2.5 Difusión de resultados (2/4)
Desagregación por ramas de actividad

CNAE-2009Sector industrial

10-12Alimentación, bebidas y tabaco

31,32,38Otras industrias manufactureras

29,30Fabricación de materiales de transporte

26,27Equipos eléctricos y prod. informáticos, electrónicos y ópticos

28,33Maquinaria y equipos mecánicos

24,25Metalurgia y productos metálicos

23Otros productos minerales no metálicos

22Caucho y materias plásticas

20,21Industrias químicas

17,18,58Papel, edición, artes gráf. y repr. de soportes grabados

16Madera y corcho

13-15Textil, confección, cuero y calzado

639, 74, 78, 80, 812, 82Otras actividades empresariales

59, 60, 731Publicidad y servicios audiovisuales

69, 70Actividades jurídicas, contables y gestión empresarial

71,72,732I+D, estudios de mercado y servicios técnicos

77Actividades de alquiler

61, 62, 631, 951Actividades informáticas y telecomunicaciones

Servicios a empresas
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2.5 Difusión de resultados (3/4)
Desagregación por ramas de actividad

471Comercio en establecimientos no especializados

4741,4742,4763-4765,4776-
4778

Otro tipo de comercio en establ. especializados

451,453,454Vehículos y accesorios en establ. especializados

4773-4775Productos farmacéuticos, de droguería y de perfumería en establ. especializados

4761,4762Libros y revistas en establecimientos especializados

4743,475Equipamiento y productos de menaje del hogar en establ. especializados

4771,4772Ropa y calzado en establecimientos especializados

472Productes alimenticios, bebidas y tabaco en establ. especializados

Comercio al por menor

Desagregación por dimensión de la empresa

• Menos de 10 ocupados

• De 10 a 49 ocupados

• De 50 ocupados o más
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Desagregación por zonas turísticas (agrupaciones de marcas turísticas):
• Pirineus y Val d’Aran (Pirineus-Prepirineus y Val d’Aran)

• Costa Brava

• Costa del Maresme

• Barcelona

• Costa del Garraf

• Costa Daurada

• Interior (Catalunya Central, Terres de Lleida y Terres de l’Ebre)

Desagregación por categoría del establecimiento:
• 1 estrella

• 2 estrellas

• 3 estrellas

• 4 estrellas

• 5 estrellas

2.5 Difusión de resultados (4/4)
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http://www.idescat.cat/novetats/?id=593&lang=es
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http://www.cambrabcn.org/web/cambra/empreses/estudis/economia/enquestes_conjuntura
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3. Indicador de Clima Empresarial de Cataluña 
(ICEC)

3.1  Antecedentes

3.2  Metodología

3.3  Características

3.4  Comparativa
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3.1 Antecedentes del ICEC (I)

Encuesta de coyuntura de la Cámara de Comercio de 
Barcelona (1966) 

Mejoras continuas:

• Ampliación a más sectores

• Cambio a periodicidad trimestral

• Conversión a estadística oficial

• Construcción y mejora del indicador de confianza 
empresarial de Cataluña (ICEC)
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3.1 Antecedentes del ICEC (II)

Año 2005:

Primer indicador de clima empresarial de Cataluña

Coincidente con la evolución del PIB

en el trimestre t
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3.1 Antecedentes del ICEC (III)

90

92

94

96

98

100
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104

106

108

110

I.02 II III IV I.03 II III IV I.04 II III IV I.05 II III IV I.06 II III IV I.07 II III IV
1,5

2,0

2,5

3,0

3,5

4,0

4,5

5,0

Clima empresarial de Cataluña PIB ciclo tendencia

Índice 2004=100 (escala izquierda), Variación interanual en % (escala derecha)

Fuente: Cámara de Comercio de Barcelona, AQR y Idescat
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3.1 Antecedentes del ICEC (IV)

Año 2008:

Creación de un nuevo indicador de clima empresarial 
de Cataluña, que mejora el anterior

Avanza la evolución del PIB 

del siguiente trimestre (t+1)
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3. Indicador de Clima Empresarial de Cataluña 
(ICEC)

3.1  Antecedentes 

3.2  Metodología

3.3  Características

3.4  Comparativa
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3.2 Metodología del ICEC (I)

Primera etapa:

i. Saldos de las preguntas:

Situación de la marcha de los negocios en el trimestre t

SALDO_MNt= “Buena” – “Mala” (% empresas)

Perspectivas de la marcha de los negocios en el trimestre t+1

SALDO_MNt+1= “Mejorará” – “Empeorará” (% empresas)
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3.2 Metodología del ICEC (II)

ii. Desestacionalización de los saldos

iii. Construcción de un índice para situación y otro para 
expectativas (Año 2004 = 100)

iv. Media geométrica de los índices desestacionalizados

Indicador bruto = (SALDO_MN t
4 · SALDO_MN t+1

4)1/2

v. Obtención de:
- Un indicador para cada gran sector económico

(Indicador sectorial)
- Y un indicador para el conjunto de la economía
(Indicador conjunto)
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3.2 Metodología del ICEC (III)

Segunda etapa:

i. Estimación:

Δ VABi,t = α i + βi · Indicador sectorial i,t-1 + γ i · D i,t + ε i,t

i = industria, construcción y servicios

Δ PIBt = α + β · Indicador conjunto t-1 + γ · D t + ε t
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3.2 Metodología del ICEC (IV)

ii. Validación de las ecuaciones estimadas

iii. Cálculo de las predicciones de la evolución del 
VAB para cada gran sector económico y del PIB 
en el trimestre t+1

iv. Validación de las predicciones del ICEC con 
las series macroeconómicas reales
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ICEC sectorial y conjunto de la economía catalana
Indicador de Clima Empresarial de Cataluña. INDUSTRIA                  
(Tasas de variación interanual, en %)

Indicador de Clima Empresarial de Cataluña. CONSTRUCCIÓN                  
(Tasas de variación interanual, en %)

Indicador de Clima Empresarial de Cataluña. SERVICIOS                  
(Tasas de variación interanual, en %)

Indicador de Clima Empresarial de Cataluña. CONJUNTO DE LA ECONOMÍA                  
(Tasas de variación interanual, en %)
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3. Indicador de Clima Empresarial de Cataluña 
(ICEC)

3.1  Antecedentes 

3.2  Metodología

3.3  Características

3.4  Comparativa
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3.3 Características del ICEC (I)

Pros:

i. Avanza la evolución de la actividad en el trimestre 
en curso

ii. Anticipa los puntos de inflexión del ciclo económico

iii. Único indicador adelantado de PIB en Cataluña

iv. Único indicador que cuantifica la evolución futura 
de la actividad económica en Cataluña
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3.3 Características del ICEC (II)

Contras:

Se trata de un indicador que, en parte, está
basado en expectativas, y éstas no siempre 
coinciden con las decisiones que finalmente 
toman las empresas
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3. Indicador de Clima Empresarial de Cataluña 
(ICEC)

3.1  Antecedentes 

3.2  Metodología

3.3  Características

3.4  Comparativa
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3.4 Comparativa con el ICE de España (I)

ICE España:

i. Saldos de las preguntas  de situación y 
perspectivas de:

Cifra de negocios

Ocupación

Inversión
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3.4 Comparativa con el ICE de España (II)

ICE España:

i. Desestacionalización de los saldos

ii. Obtención de:

Un indicador de SITUACIÓN

Y un indicador de EXPECTATIVAS

iii. Obtención del ICE como media simple:

ICE = (SITUACIÓN + EXPECTATIVAS) / 2
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3.4 Comparativa con el ICE de España (III)

Características del ICEC en comparación con el ICE:

1. Simple

2. Cuantitativo

3. Adelantado

4. Sectorial
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Informe del ICEC (I)

http://www.cambrabcn.org/web/cambra/empreses/estudis/economia/indicador_clima_empresarial
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Informe del ICEC (II)

http://www.cambrabcn.org/web/cambra/empreses/estudis/economia/indicador_clima_empresarial
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