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11 de enero de 2020 comenzaba un ano

nuevo. Un afio en el que la Agencia An-

daluza de Instituciones Culturales y la
Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico
tenia puestas todas sus energias al tener un
presupuesto mas expansivo que en anos an-
teriores que nos permitio realizar y planificar
todas las actividades y la programacion acor-
de alas competencias y objetivos que nos ha-
biamos marcado para aumentar la cantidad
y calidad de la oferta cultural de Andalucia.

Con estas energias comenzamos el afio. Lo
que nadie podia imaginar es que a mitad del
mes de marzo Andalucia y el mundo entero
se verian golpeadas por una pandemia que
llevé a cerrar y suspender todas las activida-
des, incluidas las culturales, en todo el pla-
neta. El confinamiento habia llegado a nues-
tras vidas y no sabiamos cuanto iba a durar.
Una situacion que no se conocia en el mundo
occidental desde hacia poco mas de un siglo
con la gripe de 1918.

La incertidumbre nos llevd rapidamente a
una conclusion: la cultura debia continuar y
se manifesté como una aliada indispensable
en los meses de confinamiento que vivimos.

En este panorama extrano, de soledad y con-
finamiento, la cultura ha sido un balén de

oxigeno para muchos. Hemos vuelto a leer,
a disfrutar de la musica, a revisitar cinema-
tografia antigua, a experimentar nuevos for-
matos.

Desde la Agencia Andaluza de Instituciones
Culturales de Andalucia hemos procurado
mantener nuestro compromiso con la ciuda-
dania y con la creacion. Para ello, nos hemos
activado y hemos sido capaces de seguir con
lo que sabemos hacer; ofrecer programas
culturales de calidad y apoyar a la industria
y al tejido cultural de nuestra region.

Hemos tenido que crear nuevas férmulas:
eventos online, programas digitales, nuevos
horarios, reprogramacién de eventos, aplica-
cién de medidas sanitarias, nuevos aforos...
Todo ello se recoge en los contenidos que a
continuacion se exponen en esta memoria.

También hemos sido capaces de analizar la
situacién del sector para planificar y conce-
der en un tiempo record nuevas lineas de
ayudas extraordinarias y urgentes, destina-
das a creadores y salas que, por razones de
pandemia, habian tenido que cerrar y cance-
lar sus actividades.

Ahora es el momento de hacer balance de un
ano que, sin duda, nunca olvidaremos. Por
lo que vivimos, por los que se fueron, por la

capacidad de reaccion del ser humano por
mantener el mundo que conociamos. Por
los sanitarios, por los profesores, por los res-
ponsables de distribucion, por las fuerzas y
cuerpos de seguridad del estado, por los vo-
luntarios, por tantos y tantos profesionales y
ciudadanos anénimos que han contribuido
a mantener el animo en los momentos mas
dificiles. Y ahi estuvo la cultura y todos los
creadores que son su sustento y razén de ser.

Desde la Agencia Andaluza de Instituciones
culturales de la Consejeria de Cultura y patri-
monio Histérico queremos con esta Memoria
2020 agradecer a todos los que han hecho
posible que la cultura continuara en nuestras
vidas y se convirtiera en refugio para la es-
peranza.

Mar Sanchez Estrella

Directora de la Agencia Andaluza de Instituciones Culturales
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PRESENTACION

El afio 2020 ha sido un afno marcado por la
pandemia de COVID -19. Nadie ha salido in-
demne de 2020. Por un motivo u otro, todos
los ciudadanos del mundo han resultado
afectados por un nuevo virus que obligé, en
el mejor de los casos, a estar encerrados en
casay, en el peor, a enfermar o a enfrentarse
al duelo de la pérdida de seres queridos.

La Cultura en especial, ha sido duramente
golpeada por la situacién de confinamiento y
enfermedad. Desde el 15 de marzo se cerraron
las puertas de los teatros, de los museos... ta-
quillas y butacas vacias, salas cerradas, fes-
tivales cancelados; durante meses la cultura
paso a ser digital, a vivir en Internet, en los or-
denadores y en los dispositivos moviles.

Sin embargo, durante los tres meses de con-
finamiento, desde la Agencia se hizo lo im-
posible para sequir trabajando y se desarro-
llaron actividades especificos digitales que

potenciaron la difusién de la cultural online.
Conciertos, articulos, videos, obras de teatro,
entrevistas y piezas de danza... la Agencia se
tuvo que adaptar a la nueva realidad, y a po-
tenciar la difusién a través de las redes so-
ciales (Facebook, Twitter, Instagram y YouTu-
be) y de las paginas web oficiales.

Asi, se lanzaron contenidos originales y no-
vedosos a través de varios programas espe-
cificos creados, exclusivamente, para su di-
fusion on line:

Se desarrollaron acciones como #TeatroEn-
Familia y #DomingosDeDanza que consis-
tieron en la publicacién de obras de teatro
o danza para ver en familia los fines de se-
mana junto a la ficha didactica de la obra en
colaboracién con diversas companias y ar-
tistas; diversas acciones por el #DiaMundial-
delTeatro y el #DiaMundialdelaDanza, con
la difusién de videos de artistas leyendo los

manifiestos de la efeméride o felicitando en
el dia de Andalucia, asi como una coreografia
realizada por el alumnado del Centro Anda-
luz de Danza; la difusién de textos teatrales
paranifios y de obras de teatro de Bécquer, de
libre descarga; o las acciones por el Dia de la
Poesia, Dia Internacional del Libro Infantil o
Dia Internacional del Libro, con la difusién de
obras editadas por el Centro Andaluz de las
Letras, entrevistas o videos promocionales.

Hay que destacar propuestas como la de Ini-
ciarte, #ArteEnAislamiento, en el que artis-
tas visuales nos mantuvieron al tanto de su
proceso de creacion artistica; la del #EIPubli-
coQuePase, que difundio, de la mano de los
propios distribuidores, sus espectaculos de
cara a lareapertura de los teatros; el poryecto
#TeatroEnCrisis donde se invitdé a dramatur-
gos andaluces a enviar obras originales so-
bre la situacién de emergencia que viviamos
y que se materializé en una publicacién de



libre descarga; o Musica por camara, en el
que los componentes de la Orquesta Joven
de Andalucia y del Joven Coro de Andalucia
grabaron desde sus casas piezas que des-
pués se mezclaron y editaron por el equipo
de video. También se crearon diversos Planes
de Ocio de la Agenda Cultural de Andalucia,
centrados en la difusiéon de recursos digitales
culturales y la campana Escaparate Literario
Virtual en la que diversos autores leyeron al-
gun fragmento de sus ultimas obras.

Todas estas iniciativas tuvieron una gran
acogida, con un alcance de mas de 1.200.000
personas en redes y mas de 30.000 interac-
ciones.

Igualmente, desde el Facebook del Teatro
Central se ofrecieron distintas obras de for-
ma gratuita, gracias a la cesién de artistas
como Rocio Molina, Cindy Van Acker o Pina
Bausch, que pudieron verse durante un pe-
riodo determinado de tiempo. Asi, durante
los meses del confinamiento, se obtuvo un
alcance de mas de 92.000 personas y casli
2.800 interacciones.

Otra de las iniciativas desarrolladas fue la
difusién de contenidos culturales en varios
hospitales andaluces - Torrecardenas (Alme-
ria), Hospital Costa del Sol (Marbella), Santa

Ana (Motril), Juan Ramoén Jiménez (Huelva),
Valme (Sevilla) -, a los que se les suminis-
traron 91 contenidos audiovisuales de circo,
teatro, danza, cortometrajes, documentales,
largometrajes y patrimonio, cedidos por di-
versas compafias y empresas andaluzas.

Cuando finalizé el confinamiento, poco a
poco, la actividad cultural empezé a volver
a la vida pero con aforos reducidos, horarios
controlados y una sensacién de fragilidad en
el ambiente agravada por cierres perimetra-
les y ausencia casi total de turismo.

#CulturaSeqgura fue el lema utilizado en esos
momentos y, pOCo a poco, empezamos a ofre-
cer cultura presencial: Musica y Museos, An-
fitrién, Lorca y Granada, actividades del Cen-
tro Andaluz de la Fotografia, la Filmoteca de
Andalucia o el Centro Andaluz de las Letras,
actuaciones del Ballet Flamenco de Andalu-
cia.. 165.665 espectadores disfrutaron de la
cultura en vivo con todas las garantias de
seguridad sanitaria y, a la vez, supuso un
impulso a creadores y companias andaluzas
para hacer frente a la paralisis de actividad
por la pandemia.

También se mantuvo la oferta de iniciativas

digitales; asi, desde verano del 2020 se han
emitido en directo 27 eventos: representacio-
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nes esceénicas, actos, jornadas y presentacio-
nes. Y se han reprogramado ciclos y activi-
dades que tuvieron que ser canceladas por la
pandemia, como Flamenco Viene del Sur o
parte de la programacién de la Red de Teatros
de Andalucia.

Ademas de esta reactivacion de la actividad
cultural en vivo, el sector profesional se vio
favorecido por las ayudas inyectadas para
hacer frente a la crisis.

Hay que resaltar que de manera extraordina-
ria, ademas de las subvenciones existentes,
se convocaron para el sector a través del ‘De-
creto-ley 13/2020, de 18 de mayo, por el que
se establecieron medidas extraordinarias y
urgentes relativas a establecimientos hote-
leros, coordinacion de alertas, impulso de la
telematizacion, reactivacion del sector cul-
tural y flexibilizaciéon en diversos ambitos
ante la situacién generada por el coronavirus
(COVID-19)' dos lineas de ayuda que se asig-
naron a la Agencia definidas como ‘Ayudas
a la creacion artistica’ con un presupuesto:
1.200.000 euros y ‘Ayudas por cancelacién
de la programacién’ con un presupuesto:
1.300.000 euros’.

Ambas lineas de ayudas se convocaron y
ejecutaron realizando un esfuerzo de rapidez



y urgencia desde los equipos de la Agencia,
con el animo de intentar llegar, con rapidez, a
aquellos creadores y espacios culturales, que
mas estaban sufriendo debido a la cancela-
ci6n de la vida cultural.

El resultado ha sido muy apreciado por el
sector llegando a 561 beneficiarios creadores
y a 58 salas de espectaculo y habiendo con-
seguido cumplir con el gran hito del pago to-
tal de todas las lineas en su totalidad antes
de final de diciembre de 2020.




CONCEPTOS GENERALES

NATURALEZA Y
PERSONALIDAD
JURIDICA

La Agencia Andaluza de Instituciones Culturales,
en adelante la Agencia, conforme a lo dispuesto
en el articulo 20 de la Ley 1/2011, de 17 de febrero,
es una agencia publica empresarial de las previs-
tas en el articulo 68.1.b) de la Ley 9/2007, de 22 de
octubre.

La Agencia tiene personalidad juridica diferen-
ciada y plena capacidad juridica y de obrar, pa-
trimonio y tesoreria propios, asi como autonomia
de gestion en los términos previstos en la Ley
9/2007, de 22 de octubre, quedando adscrita a la
Consejeria que tenga atribuidas las competen-
cias en materia de cultura,

OBJETO Y
FUNCIONES

La Agencia es una de las entidades instrumenta-
les con las que cuenta la Consejeria de Cultura y
Patrimonio Historico.

Contribuye al desarrollo de la cultura, al servicio
de los ciudadanos y ciudadanas, y al impulso de
las industrias creativas mediante la ejecucién de
la politica cultural del Gobierno Andaluz.

Conforme a lo establecido en sus Estatutos, la
Agencia se constituye con el objetivo de optimi-
zar en términos de eficacia y eficiencia econémi-
ca, la gestion de los recursos publicos que la Ad-
ministraciéon de la Junta de Andalucia destina a
la Cultura, asi como los recursos obtenidos en el
gjercicio de su actividad como consecuencia de
la prestacién de bienes y de servicios que se en-
treguen o realicen, contribuyendo al acceso a los
bienes culturales en condiciones de igualdad y la
participacién equitativa de las personas, mujeres
y hombres, en las actividades culturales que se de-
sarrollen en nuestra Comunidad Auténoma.
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Para el cumplimiento de su objetivo, la Agencia
ejercera de acuerdo con las directrices que le
sean marcadas por la Consejeria competente en
materia de cultura, las siguientes funciones:

* Lainvestigacion, gestién, produccion, fomento,
formacién y divulgacion de las artes plasticas,
las artes combinadas, las letras, el teatro y
las artes escénicas, la musica, la produccién
fonografica, la danza, el folclore, el flamenco,
la cinematografia y las artes audiovisuales y
el desarrollo, comercializacion y ejecucion de
programas, promociones y actividades cultu-
rales, por si o mediante la colaboracion o coo-
peracion con otras personas fisicas o juridi-
cas, publicas o privadas.

* La programacion, ejecucion y sequimiento de
inversiones en materia de infraestructuras y
equipamientos culturales.

° El establecimiento de mecanismos de coope-
racién y colaboracion con otros entes publicos
o privados para el impulso y promocién de la
cultura.



La gestiéon y tutela de las instituciones cul-
turales y del patrimonio histérico que se in-
tegren en la Agencia, de conformidad con los
instrumentos de planificacién interna de ges-
tién de dichas instituciones, y en el marco de
la planificacién general, control, supervision
e inspeccion de la Consejeria competente en
materia de cultura a través de los registros,
sistemas y redes previstos en su normativa
especifica.

La organizacion, puesta en valor y difusién de
los enclaves cuya gestion le sea atribuida.

La adopcién de las medidas preventivas de
mantenimiento y conservacion que resulten
necesarias para garantizar la seguridad e in-
tegridad material de las zonas arqueolégicas y
demas bienes inmuebles del patrimonio his-
térico de titularidad de la Comunidad Auténo-
ma, bajo la planificacion, direccion y supervi-
sion de la Consejeria competente en materia
de cultura.

La organizacion y gestion de equipamientos e
instalaciones culturales.

La tutela, acrecentamiento y valorizacién de
los bienes inmuebles del patrimonio histérico
y de cuantos valores culturales, paisajisticos,
ambientales o de otra naturaleza concurran
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en las instituciones culturales y del patrimo-
nio histérico que se integren en la Agencia, asi
como de los fondos museisticos, documenta-
les, bibliograficos y demas bienes del Catalogo
General del Patrimonio Historico Andaluz de
las mismas. Asimismo, podra adoptar, en aras
a la proteccién, conservaciéon y seguridad,
cuantas medidas sean necesarias para garan-
tizar la integridad de los citados bienes.



DATOS
ORGANIZATIVOS

ORGANOS DE GOBIERNO Y
DIRECCION

Segun dispone el articulo 8 del Decreto 103/2011,
de 19 de abril, los érganos de gobierno y direccién
de la Agencia Andaluza de instituciones Cultura-
les (en adelante, la Agencia) son: la Presidencia, el
Consejo Rector, la Direccion y la Gerencia.

La composicion a 31 de diciembre de 2020 es la
que a continuacioén se detalla:

PRESIDENCIA:
Doria Patricia del Pozo Fernandez

CONSEJO RECTOR:

Presidenta:

Dona Patricia del Pozo Fernandez

Consejera de Cultura y Patrimonio Histérico
Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico

Vicepresidente:

Don Alejandro Romero Romero

Viceconsejero de Cultura y Patrimonio Histérico
Consejeria de Cultura y Patrimonio Historico

Vocales:

Dofia Mar Sanchez Estrella

Secretaria General de Innovacion Cultural y
Museos

Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico

Dofia Maria Esperanza O'neill Orueta
Secretaria General de Patrimonio Cultural
Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico

Dofia Maria Pia Halcén Bejarano

Directora General de Innovacién Cultural y
Museos

Consejeria de Cultura y Patrimonio Historico

Don Miguel Angel Arauz Rivero

Director General de Patrimonio Hco. y
Documental

Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico

Don Juan Cristobal Jurado Vela
Secretario General Técnico
Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico

Dofia Myriam del Campo Sanchez
Directora General de Patrimonio
Consejeria de Hacienda, Industria y Energia

Secretario:

Don José Pablo Matoso Ambrosiani
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DIRECCION:
Dona Mar Sanchez Estrella

GERENCIA:
Dofia Almudena Bocanegra Jiménez

Las funciones del Consejo Rector son las si-
guientes:

° Ejercer la superior inspeccion y control de la
actuacion, de los érganos, departamentos y
unidades de la Agencia, dirigir y controlar la
gestién patrimonial y presupuestaria, velando
por que sus actuaciones se desarrollen para el
cumplimiento de su objetivo y garantizando
su sometimiento a las previsiones de la nor-
mativa de aplicacion.

* Aprobar los anteproyectos del programa de
actuacion, inversion y financiaciéon y de los
presupuestos de explotacién y capital que la
Agencia debe elaborar de conformidad con lo
previsto en la normativa vigente en materia
de hacienda publica de la Junta de Andalucia,
y acordar su remision a la Consejeria compe-
tente en materia de hacienda, a través de la
Consejeria competente en materia de cultura.

® Aprobar las cuentas anuales y el informe de
seguimiento del programa de actuacién, in-
version y financiacion y de los presupuestos
de explotacién y capital.



Aprobar las normas de régimen interior de
la Agencia, asi como las reformas y modifi-
caciones de las mismas que se estimen con-
venientes para el mejor funcionamiento de
aquélla.

Autorizar las operaciones financieras de la
Agencia.

Autorizar, previos los tramites que resul-
ten aplicables, la participacién de la Agen-
cia en el capital y érganos de gobierno de
entidades relacionadas con la cultura, asi
como la designacién de las personas repre-
sentantes de la Agencia en sus respectivos
organos de gobierno.

Aprobar y modificar el organigrama funcio-
nal de la Agencia, la plantilla del personal y
su régimen retributivo, previo informe de las
Consejerias competentes en las materias de
hacienda y de administracién publica y con-
forme a lo establecido en las normas de régi-
men interior. Dictar las instrucciones a seguir
en la negociacion colectiva y aprobar, en su
caso, el convenio colectivo de la Agencia.

Acordar las condiciones generales para la for-
macion de los precios y la enajenacién y gra-
vamen de los bienes que constituyen el patri-
monio propio de la Agencia.

Autorizar las disposiciones de gastos que
comprometan recursos de mas de dos ejerci-
cios, de acuerdo con lo que establezca la nor-
mativa vigente, y conceder premios, distincio-
nes y menciones honorificas.

Autorizar a propuesta de la Presidencia las
actuaciones, subvenciones, ayudas, inver-
siones, obras, servicios o suministros cuyo
compromiso de pago, gasto o riesgo supere
la cantidad de un millén y medio de euros y
elevar propuesta a la Consejeria a la que esté
adscrita la Agencia cuando, segun la norma-
tiva vigente, deban ser autorizados previa-
mente por el Consejo de Gobierno.

Proponer a la Consejeria competente en mate-
ria de cultura, para su aprobacién por el érga-
no competente, la atribucién de funciones a la
Agencia en relacién a programas, institucio-
nes, equipamientos e instalaciones culturales.

Ejercer la inspeccién superior, control y tu-
tela sobre la gestion efectuada por los con-
sorcios en los que la Consejeria competente
en materia de cultura participe a través de la
Agencia.

Conocer de aquellas cuestiones que, aun no

siendo de su competencia, la persona titular
de la Direccion someta a su consideracion.
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* Recibir informacién periédicamente de la
gestién y actividades de las entidades en cuyo
capital y ¢rganos de gobierno participe la
Agencia de conformidad con lo previsto en el
apartado f) del presente articulo.

° Aprobar la memoria anual de actividades de
la Agencia.

° Las demas funciones que le confieren estos
estatutos, y todas aquellas que se delequen o
que le correspondan de conformidad con la
normativa vigente, y las que sean necesarias
para el cumplimiento de sus fines.

El Consejo Rector se retine en sesién ordinaria, al
menos una vez cada tres meses, y en sesion ex-
traordinaria cuando, con tal caracter, lo convoque
la persona titular de la Presidencia, por propia ini-
ciativa o a solicitud de un tercio de sus miembros.

Los acuerdos son adoptados por mayoria absolu-
ta de votos y se dirimiran los empates con el voto
de la Presidencia.

Elrégimen de funcionamiento del Consejo Rector
es el que se establezca en sus normas de régimen
interior, con observancia de lo dispuesto para los
organos colegiados en la seccién primera del Ca-
pitulo II del Titulo IV de la Ley 9/2007, de 22 de
octubre, y en las normas basicas del Capitulo II
del Titulo Il de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre.
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ORGANIZACION INTERNA

Mediante Decreto 60/2017, de 25 de abril, se mo-
difican los Estatutos de la Agencia. Los cambios
adecuan los centros directivos a las funciones
que desempefian.

Direccion AAIICC

Mar Sanchez Estrella

De acuerdo con lo anterior, la organizacion de la

Oficina del Consejo

Control Financiero

Agenciaa3lde diciembre de 2020, es la siguiente:
E E Rector Permanente
(Vacante) Antonio Angulo Ortiz
Gerencia
Almudena Bocanegra
Jiménez
Musica y Artes Centro Andaluz de las Instituto Secretaria General A Visual
Escénicas Letras Andaluz del Flamenco ) ItesVisuales
Almudena de la Pefia
José Lucas Chaves Maza Eva M@ Diaz Pérez Vacante Eelilles (Vacante)
Formacién e Industrias Come;cmhzacmn y Coordinacién Espacios Escénicos Recursos Humanos
Culturales Espacios Culturales
Salvador Garcia Garcia Carlos Pereyra Barros Javier Rivera Rodriguez Manuel Llanes Barrios Cristina Salinas Ifiigo
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MISION, VISION,
VALORES Y LINEAS
ESTRATEGICAS

El presente apartado describe la Misioén, la Vi-
sion, los objetivos estratégicos, objetivos y lineas
de accién que se proponen para alcanzar nues-
tro maximo potencial (se presentan un total de
4 lineas estratégicas, 3 objetivos estratégicos, 13
objetivos y 22 lineas de actuacién).

Mision
L Vision

L Lineas estratégicas

L Objetivos estratégicos

L Objetivos

L Lineas de actuacion

MISION:

Contribuir al desarrollo de la cultura al servicio
de los ciudadanos y ciudadanas y al impulso de
las industrias creativas mediante la ejecucién de
la politica cultural del Gobierno Andaluz.

VISION:

Ser reconocidos como entidad publica de gestion
cultural por el compromiso de sus miembros para
satisfacer las demandas de los ciudadanos y ciu-
dadanas y por incorporar el desarrollo tecnolégico
mas avanzado.

VALORES:

Los valores que estan en la base de nuestra
gestion y en los que se fundamenta todo lo que
SOmMos son:

* Colaboracion

° Dialogo

* Transparencia

* Equilibrio territorial
° Agilidad

° Eficiencia

* Innovacién

° Responsabilidad

* Aprendizaje
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LINEAS ESTRATEGICAS:

Las lineas estratégicas que han marcado el desa-
rrollo de la Agencia en los ultimos afos, que nos
orientan hacia la vision son:

Linea 1. Reorientar los programas y proyectos de
la organizacion al nuevo marco econémico y so-
cial.

Linea 2. Implantar un modelo de agencia eficien-
te con sus recursos, que establece estrategias y
planifica.

Linea 3. Conformar una organizacién que fomen-
ta la transferencia de conocimiento y la creativi-
dad, implicando y motivando a las personas en la
consecucion de los objetivos.

Linea 4. Articular actuaciones que incrementen
el conocimiento y la participacién de los ciuda-
danos y ciudadanas en la actividad cultural an-
daluza.

Nuestra mision, vision y lineas estratégicas se
concretan en los objetivos estratégicos, objetivos
y lineas de actuacion, que se desarrollan a lo lar-
go de la memoria y son los siguientes:



A 1. OBJETIVO ESTR!TEGICO .
is. ENERAR PARTICIPACION
CIUDADANA EL HECHO

3 CULTURAL




OBJETIVOS

Facilitar una oferta cultural amplia y de
calidad.

Crear mercado para las empresas
culturales.

Incrementar la demanda de los servicios
culturales.

Mantener y generar de empleo en el
sector cultural.

Poner en valor y difundir, para el disfrute
de la ciudadania, los Espacios Culturales
de Andalucia adscritos.

Difundir y poner en valor el hecho
escénico andaluz.

LINEAS DE ACTUACION

1. Programacion de Teatro, Musica, Danza,

Circo y Flamenco en espacios escénicos
propios.

a) Teatro Alhambra (Granada).

b) Teatro Canovas (Malaga).

c) Teatro Central (Sevilla).

d) Programa Flamenco Viene del Sur.

e) Gala ‘A nuestro Publico’.

2. Programacioén de Teatro, Musica, Danza,

Circo y Flamenco en espacios escénicos
cedidos y en colaboracién.

a) Anfitrién. Festival de Artes Escénicas
de Andalucia.

b) Red de Teatros Publicos de Andalucia
y programa ABECEDARIA.

c) XVIII Edicién del Festival de Musica
Espanola de Cadiz ‘Manuel de Falla’.

d) Musica y Museos.
e) 6 Siglos de Musica.
f) Ballet Flamenco de Andalucia.

g) Programa Lorca y Granada en los
Jardines del Generalife.

h) Andalucia Flamenca.

i) Circuitos provincial y andaluz de
penas.

j) Flamenco Viene del Sur en Gira.
k) Zambombas de Arcos y Jerez.

1) Conmemoracién del Dia Andaluz del
Flamenco.

m) Colaboracién con la XXI Bienal De
Flamenco.

n) Otras Colaboraciones.

3. Programaciéon Audiovisual y

Cinematografica.

a) Programacién de Ciclos
Cinematograficos.

b) Proyecciones del Programa de
Fotografia.

Programacion de Artes Visuales.
a) Programa Iniciarte.
b) Programacion de Fotografia.
c) Exposiciones del Libro y Las Letras.
d) Exposiciones del CIRAE.
e) Otras actividades.

Programacion de actividades del Libro y
Letras.

a) Promocion de autores y autoras
literarios en andalucia. Visibilidad de
las mujeres en el ambito de la creacién
literaria.

b) Fomento de la lectura, del libro y del
ector editorialAndaluz.

c) Recuperacién del Patrimonio
Intelectual de Andalucia.

d) Otras actividades.

Puesta en valor de Enclaves Arqueolégicos
y Monumentales adscritos.

Servicios prestados por el Centro de
Recursos e Investigacién de las Artes
Escénicas de Andalucia.



1. PROGRAMACION DE TEATRO, MUSICA, DANZA,
CIRCO Y FLAMENCO EN ESPACIOS PROPIOS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 7.811.642,66 €

Tabla 1. Compaiiias, representaciones, n° de espectadores, recaudacion y presupuesto ejecutado en los espacios propios. Aiios 2019, 2020 y
comparativa interanual.

Precio medio de venta

N° de compaiias/ agru-

o 1 o 10
RO Daciones contratadas N° de representaciones N° de espectadores Recaudacion (£) © Presupuesto (€)
2019 2020 | %Var. | 2019 %Var. 2019 0 | %Var. | 2019 2020 %Var. | 2019 | 2020 | %Var.
Programacion de
Teatro, Musica,
Danza, Circo 251 88 -64,9% | 456 296 -351% | 64.668 | 24.593 | -62,0% | 590.374 | 252.974,76 | -52,2% | 9,13 | 12,36 | 35,3% | 8.745.399,01 | 7.456.362,86 |-14,74%
en espacios
escénicos propios
Teatro Alhambra 68 17 -75,0% 123 37 -69,9% | 24.869 5.375 | -78,4% |234.593 | 56.596,50 | -759% | 9,43 | 10,80 | 14,6% | 2.166.398,99 | 1.779.170,64 | -17,87%
Teatro Canovas 116 30 -74,1% 218 184 -15,6% | 21.039 8.137 | -61,3% | 95.621| 40.127,26 | -58,0% | 454 | 6,48 | 42,6% | 2.031.798,60 | 1.717.238,88 | -15,48%
Teatro Central 67 41 -38,8% 115 75 -34,8% | 18.760 | 11.081 | -40,9% |240.359 | 156.251 -350% | 12,8 | 17,29 | 35,0% | 4.547.201,42 | 3.959.953,34 |-12,91%
Programacion
de Flamenco en 25 21 -16,0% 28 21 -25,0% | 5.989 2571 | -57,1% | 61.226| 32.574 -46,8% | 10,2 | 16,4 | 60,8% 430.086,00 | 355.279,80 | -17,39%
espacios propios
Teatro Alhambra 10 7 -30,0% 10 7 -30,0% | 1.967 1.035 | -47,4% | 26.540| 14.654 -44,8% | 135 158 | 17,0% - - -
Teatro Canovas 5 4 -20,0% 8 4 -50,0% | 1.738 129 | -92,6% 9.683 232 -97,6% | 557 | 5,80 4,1% - - -
Teatro Central 10 10 0,0% 10 10 0,0% 2.284 1407 | -38,4% | 25.003| 17.688 -29,3% 1 17,4 | 59,2% - - -

TOTALES

70.657

7.811.642,66

-14,86%

276 | 109

484 | 317
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651.600 | 285.549

| 12,72 | 37,9%

9.175.485,01




El Teatro Alhambra (Granada), el Canovas (Mala-
ga) y el Teatro Central (Sevilla) atienden, en sus
diferentes vertientes a todos los segmentos de
publico desde la programacion infantil y familiar
en Malaga, pasando por una oferta transversal en
Granada hasta la mas rabiosamente contempo-
ranea en Sevilla atendiendo a las necesidades de
la geografia escénica de cada ciudad. Los teatros
tienen dos objetivos basicos:

° Presentar, a nivel de igualdad, los trabajos es-
cénicos de creadoras y creadores escénicos
andaluces, nacionales e internacionales con-
virtiéndolos en herramienta imprescindible
para el dialogo enriquecedor entre nuestros
artistas y los de otras latitudes.

° Dar noticia a nuestra ciudadania en tiempo
real, de aquello que ocurre en el territorio de
las artes escénicas con el objetivo de aumen-
tar su imaginario artistico, caracter indispen-
sable de nuestra labor como servicio publico.

Durante el 2020, debido a la crisis sanitaria, nues-
tros espacios escénicos han pasado por cierres
totales, cierres perimetrales, cambios horarios,
cancelaciones por enfermedad de artistas, va-
riaciones en las programaciones, reducciones de
aforo... Todo ello ha impactado claramente, tanto
en la asistencia de publico, como en los especta-
culos programados.

No obstante, e intentando eludir una situacién
desconocida hasta la fecha, nuestros teatros han
seguido ofertando, durante todo el periodo de in-
certidumbre, espectaculos de alta calidad y diri-
gidos a toda clase de publico.

a) TEATRO ALHAMBRA (GRANADA)

En 2020, la propuesta escénica se ha resumido
en la presentacién de espectaculos de creacion
andaluza, internacional y nacional, destacando
creaciones de Teatro, Danza y Circo, como La
geometria del trigo; Juana; Creatura; Ricardo III;
Una gran emocioén politica ; Mercedes mais eu;
The Legend. Igualmente, el Alhambra ha seguido
colaborando, prestando su espacio y recursos a
otras instituciones, como el Festical CAU (Circo y
Artes Urbanas) de Granada.

La programacion ha sido una estupenda foto fija
del discurso artistico que el Teatro propone a sus
espectadores. Sobre su escenario han convivido,
con naturalidad y una gran aceptacién por par-
te del publico, propuestas artisticas surgidas en
Granada y otras de procedencia internacional
como la presentacién del espectaculo de Jan Fa-
bre. Proyectos ambiciosos han pasado por este
escenario, destacando nombre de directores, di-
rectoras, actores y actrices como Alberto Cone-
jero, Roberto Quintana, Verénica Forqué, Aitana
Sanchez Gijon, entre otros.
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b) TEATRO CANOVAS (MALAGA)

El Teatro Canovas ha ofrecido una amplia
programacion tanto en el Canovas como en
la Sala Gades destacando espectaculos como
‘Lu”", “acrébata y arlequin — inspirado en el
circo de picasso” o “Museum”.

Desde la génesis del Teatro Canovas, se ha
tenido una especial sensibilidad en la forma-
cién de los espectadores. Por ello desde hace
varias temporadas se lleva a cabo el Proyecto
Thespis (Escuela de Espectadores) que nace
de la necesidad de crear un programa para
la busqueda y fidelizaciéon de jovenes espec-
tadores en las Artes escénicas y la Musica
mediante el Ciclo de Teatro, Musica y Danza
para nin@s y jovenes y el Festival de Artes
Escénicas “Proyecto Thespis”.

En este ano pandémico 2020, se han adap-
tado tanto los contenidos a las exigencias
sanitarias, como el aforo por la necesidad de
respetar la distancia social. El resultado ha
sido el esperado aunque no el deseado: dis-
minucién de las funciones y del numero de
espectadores, si bien se ha reforzado la sequ-
ridad y la atencion individualizada de los de
todos los colectivos que han disfrutado del
teatro. En este sentido, destacamos un pro-
grama llamado Teatro a domicilio, dentro del



Proyecto Thespsis, donde las companias han
visitado a los centros educativos para reali-
zar ‘In situ’ las funciones.

c) TEATRO CENTRAL (SEVILLA)

En 2020, y frente a la crisis sanitaria, el Tea-
tro Central ha podido ofrecer una serie de
espectaculos de gran variedad de tendencias
que dibujan el panorama del teatro, la dan-
za, el circo y la musica en su vertiente mas
radicalmente contemporanea a través de sus
distintos ciclos: TEATRO/DANZA/MUSICA.

Un afio que atiende a las trayectorias artisti-
cas de las creadoras y creadores mas desta-
cados de la escena andaluza, nacional e inter-
nacional, con atencién relevante de estrenos
exclusivos en Espafa como los espectaculos
de Francois Chaignaud, Yoann Bourgeois, Ra-
chid Ouramdane, Sidi Larbi Cherkaoui y Ro-
sas, asi como estrenos absolutos de compa-
filas andaluzas con Residencias en nuestro
Teatro: Guillermo Weickert, Laura Morales,
Manuela Nogales, La Chachi y David Montero.

De nuevo, lanémina de directores/directoras,
actores/actrices que han sustentado la pro-
gramacion ha sido de primer nivel: Pablo Re-
mon, Fernanda Orazzi, Blanca Portillo, Inma
Cuevas o Manolo Solo, entre otros.




Tabla 2. Compaiiias, funciones, aforo, ocupacion y recaudacion del Teatro Alhambra en 2020.

Disciplina I:;?S;E??riz/ ‘ Funciones especlf: dores % Ocupacién Ventas Recaudacion (€) | Precio medio (€)
Circo 2 6 1110 1.485 75% 989 7.274 7,35
Danza 4 6 1.002 1.334 75% 925 9.295 10,05
Teatro 9 17 2.781 3.481 80% 2.467 36.508 14,80
Teatro Infantil 2 8 482 800 60% 429 3.520 8,21

TOTALES

Ne° Precio medio

N° companhias/

Disciplina ‘ agrupaciones ‘ Funciones espectadores % Ocupacion Ventas Recaudacioén (€) ‘ de venta (€)
Circo 2 202 588 34,35% 202 1.692 8,38
Circo (Thespis) ? 13 60 150 40,00% 10 45 4,50
Clown 1 2 147 588 25,00% 145 930 6,41
Danza 16 1.465 3.980 36,81% 1.339 11.168 8,34
Danza (Thespis) 3 2 198 468 42,.31% 167 0 0,00
Danza (didactico) 5 880 1.250 70,40% 837 3.348 4,00
Magia 1 2 85 200 42,50% 75 434 5,79
Musica 2 170 588 28,91% 152 1.096 7,21
Musica (Didactico) ' 2 349 500 69,80% 322 1.288 4,00
Teatro 29 1.761 3.773 46,67% 1.499 9.278 6,19
Teatro (Thespis) 80 1.492 1.610 92,67% 187 926 4,95
Teatro (Didactico) 22 3 486 750 64,80% 453 2.718 6,00
Teatro bebés 16 637 800 79,63% 614 5.534 9,01
Teatro (de investigacion) 10 205 400 51,25% 195 1.670 8,56

TOTALES

-24-



Danza 14 28
Infantil 3 8
Musica 6
Ciclo de Musica

. 10 1
Contemporanea
Ciclo de Jazz 4
Teatro 14 28

En el Teatro Central se han presentado creacio-
nes artisticas muy relevantes. Flamenco Viene
del Sur es un programa que se realiza bajo cri-
terios especialmente sensibles al valor artistico
de las propuestas y de la trayectoria de los inter-
vinientes. En este afio, hemos asistido a relevos
generacionales, haciendo posible la convivencia
entre premios nacionales y aquellos que dan sa-
via nueva al flamenco. Entre otros el Capullo de
Jerez, Pastora Galvan, Nifio Josele, Emilio Cara-
café, El Carpeta con El Barullo como artista invi-
tado o José Valencia y Rafael de Utrera. A estos
le siguieron Antonio Rey, Maria Terremoto vy, ce-
rrando el ciclo en Sevilla, Belén Lopez.

3.812 5.140 T4%

480 1.320 36%
1.848 1.870 99%
214 400 54%
376 800 47%
4.351 4.910 81%

Dentro del programa didactico del Teatro Ca-
novas se han representado los espectaculos de
Flamenco Viene del Sur para la infancia, que se
realizan en torno a la celebracién del Dia del Fla-
menco en Andalucia, 16 de noviembre.

Por su parte, en el Teatro Alhambra han subido a
escena artistas de consolidada trayectoria y pres-
tigio, un talento que atesoran las distintas genera-
ciones y que lo convierten en una manifestacion
cultural llena de matices y de creatividad.
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3.039
380
1.626

37

281
3.675

49.480
2.750
35.818

316

3.875
64.012

16,28
7,24
22,03

8,54

13,79

17,42




Tabla 5. Programacion de Flamenco Viene del Sur por teatros en 2020.

Espacio Escénico Iﬁ;?&gﬂ?ﬁiﬁ/ ‘ Funciones espe CI:[I; dores % Ocupacion ‘ Ventas Recaudacioén (€) ‘ P;:(‘:,i:n%e(%o
Teatro Alhambra 7 7 1.035 1.441 71,83% 928 14.654 15,8
Teatro Canovas 4 4 129 460 28,04% 40 232,0 5,80
Teatro Central 10 10 1.407 2.600 54,12% 1.015 17.688 17,43

TOTALES

Tabla 6. Compaiiias, representaciones, espectadores, recaudacion y presupuesto ejecutado en los espacios propios en 2020.

Ne Ne Espectadores - Gasto medio Presupuesto
Espacio Escénico companias/ | representa- ol por represen- SEEELGEEN | W OIS por especta- PESTTILEHD medio por es-
p : . espectadores o (€) vendidas €)
agrupaciones ciones tacion dor (€) pectador (€)
Programacioén de Teatro, Musica, Danza y Circo en
espacios escénicos propios 88 296 24.593 93,08 252.975 20.474 12,36 7.456.362,86 303,19
Programacién de Flamenco en espacios escéni- 21 21 2571 122,43 32,574 1.983 16,43 355.279,80| 138,19

cos propios (Flamenco Viene del Sur)

TOTALES

27.164 85,69 285.549

22.457 12,72 7.811.642,66 287,57

e) GALA ‘A NUESTRO PUBLICO!’

El 17 de diciembre se emitié en Canal Sur Televi-
sion la gala ‘A nuestro publico’, donde se reunie-
ron mas de una docena de artistas andaluces de
primera linea.

Grabada en el Teatro Central de #Sevilla, conto
con mas de una docena de artistas andaluces
de primera linea que se unieron para “transmitir
un mensaje de agradecimiento a ‘nuestro publi-

co', por sequir ahi en tiempos tan dificiles como
los que estamos viviendo”. Musica, teatro, danza,
cabaret y mucho mas, en un acto presentado por
Salva Reina, que nos llevo de viaje por el signi-
ficado de la palabra cultura desde sus origenes,
con el nacimiento de la cultura oral, hasta el cine
de nuestros dias.

Los artistas invitados fueron Pelo Mono, Acade-

mia del Piaccere, El Brujo, Zen del Sur, La Rous,
Carlos Alvarez y el maestro Aragén, Los Sindro-
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mes, Danza Mobile, Maria Moreno, Oscar Lago y
David Palomar, Juanfra Judrez, Jasio Velasco y
Dani Abad, Anni B Sweet, Pitingo, Lavi E Bel.



2. PROGRAMACION DE TEATRO, MUSICA, DANZA,
CIRCO Y FLAMENCO EN ESPACIOS CEDIDOS Y EN
COLABORACION

PRESUPUESTO EJECUTADO: 6.536.396,86 €

Tabla 7. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacion de la programacién de Circo, Danza, Musica, Teatro y Flamenco en espacios
cedidos y en colaboracién. Aios 2019, 2020 y comparativa interanual.

Programacion de Circo, Danza, L d‘." compaiiias / e repres.entaciones / NP° de espectadores Ingresos (€) Presupuesto (€)

Musica y teatro en espacios | 29rupaciones contratadas Conciertos

cedidos y en colaboracién 2019 2020 | %Var. | 2019 2020 | %Var.| 2019 2020 | %Var | 2019 2020 | %Var.

Festival de los Teatros Romanos 9 - - 31 - - 11.000 - - 152.455 - - 491.607,37 - -
Anfitrién. Festival de - 29 - - 58 - - 9374 | - - 114607 | - - | 64a079254| -
Artes Escénicas ' ' o
Navidad sinfénica 4 - - 7 - - 1.987 - - - - - 200.157,54 - -
Red Andaluza de Teatros
Publicos (incluye ABECEDARIA) 139 158 14% 661 367 -44% | 132.426 32.282 -75% 52.501 6.921 -87% | 1.239.319,63 1.620.011,85 | 31%
CDMyT
Programa de Invierno de Artes . 59 . . 83 . . 37508 . . . . . R
Escénicas '
gz%gg’}lzde e o 39 24 -38% 47 24 | -49% | 11600 1653 | -86% | 36.681 | 60.008 | 64% | 396.48456 | 28539014 -28%
T (7 17 LSS - 17 - - 17 - - 2105 | - - 21828 | - - 14020107 | -
(Sin Flamenco)
6 Siglos de Musica - 9 - - 9 - - 730 - - - - - 61.944,54 -
Concierto Orquesta Clasica . 1 . . 1 . . ) . . 21360 . . 18.75531| -
en Huelva ! T
Otros programas - - - - - - - - - - - - - 3.197,91 -

SUBTOTALES 241.637 ‘ 203.578 ‘ 2.327.569,10 | 2.779.383,36 | 19%
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Tabla 7 (continuancion).

o (+] 27 [+] -
Programacion de Flamenco en L Sl LAl N® representaciones / N° espectadores Ingresos (€) Presupuesto (€)
espacios cedidos y agrupaciones contratadas Conciertos
en colaboracién 2019 2020 | %Var.| 2019 2020 | %Var.| 2019 2020 | %Var.| 2019 2020 | %Var.
Festival de los Teatros Romanos 2 - - 2 - - 538 - - 7.026 - - - - -
Musica y Museos (Flamenco) - 13 - - 13 - - 1.756 - - 16.507 | - - 94.488| -
aigzziiiﬁgcsr‘ggggdalucla - - - 31 11 | -65% | 26.964 3335 | -88% | 228195| 49.765| -78% | 1752.673,41| 1111.120,48| -37%
ﬁgig?nﬁgaae??;iiﬁallffi 1 4 | 300% 33 22 | -33% | 44517 | 12696 | -71% | 786.686| 272.124| -65% | 1267.561,26| 997.36115| -21%
Andalucia Flamenca 3 5 67% 3 5 67% 6.337 2.595 - - - - - 40.079,25 -
gizf,‘;ﬁgi;ndiall;;‘gs 153 153 0% 202 189 -6% - 3.599 - - - - - 387.750,46 | -
Flamenco Viene del Sur en Gira - 31 - - 42 - - 26.667 - - 34.175 - - 166.063,28 -
Zambombas de Arco y Jerez 11 3 -73% 11 4 -64% - - - - - - - 34.312,82 -
gg{‘g:n?:;acglgﬁ i‘r’ll d‘:ﬁcia 6 42 | 600% 6 43 | 617% - 2.433 - - 5206| - 49.25616| 524.57587| 96%
Colaboracién con la
XXI Bienal de Flamenco ) 6 ) ) 6 ) ) ) . ) ) ) ) 210.04050| -
ggﬁ}’&agfi‘;:? el 6 8 33% 6 8 33% - - - - - - - 14414083 -
Red Andaluza de Teatros Publicos 0 o 0 . ) . ) )
(incluye ABECEDARIA) Flamenco 23 1| -96% 46 1 | -98% 9.501 643 | -93% 5.433
Otros programas 15 - - 15 - - - - - - - - - 47.080

SUBTOTALES -6% 87.947 53.724 | -39% | 1.027.340| 377.777| -63% | 3.069.490,83 | 3.757.012,50

TOTALES 244.969 138.019 1.268.977 581.355 5.397.059,93 | 6.536.395,86
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a) ANFITRION. FESTIVAL DE
ARTES ESCENICAS

ANFITRION, el Festival de Artes Escénicas, recoge
la reminiscencia del Festival de Teatros Romanos
de Andaluciay pretende ser un punto de encuentro
de publico y creadores, para compartir el extenso
y rico acervo de la produccion escénica andaluza.

En 2020, Anfitrién paso por en el teatro de Italica
en Sevilla, Baelo Claudia en Cadiz, Las Cocheras

del Puerto de Huelva y la Alcazaba en Almeria,
duplicando asi los espacios escénicos de Teatros
Romanos; igualmente, hay que destacar que An-
fitrién fue uno de los primeros festivales que se
activaron después de la pandemia, sufriendo una
importante reduccién de aforos y cancelaciones.

Para el desarrollo del programa de selecciona-
ron un total de 28 companias de teatro, circo y
danza de entre las propuestas mas destacadas

de la produccion andaluza de los ultimos anos.

El programa se celebro entre los dias 7 de ju-
lio y 29 de agosto con 58 funciones, incluyen-
do cuatro estrenos: 'Hay que deshacer la casa),
de La Fundicién en las Cocheras del Puerto de
Huelva; 'Romulo vs Remo’, de Oriol & Solano, en
el teatro romano de Italica; ‘De cabo a Fado’, de
Anabel Veloso, en la Alcazaba de Almeria, y ‘La
mujer descalza frente al mar’ de la compafia
La Tarasca & Lucia Bocanegra, en el teatro de
Baelo Claudia.




Tabla 8. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacion del programa Anfitrion en 2020.

Espacio Escénico

Alcazaba (Almeria)

SUBTOTALES

Baelo Claudia (Cadiz)

SUBTOTALES

Cocheras del Puerto

(Huelva)

SUBTOTALES

Italica (Sevilla)

SUBTOTALES
TOTALES

o 2
Disciplina I;"Iliads?:gorrl?p?:— N° funciones espe CI;I; dores % Ocupacién Recalig)acién Pé:‘;i: nrge(dé)o
ciones

Circo 2 4 274 1.200 22,83% 154 2.143 13,92
Danza 2 4 535 1.200 44,58% 415 6.330 15,25
Teatro 2 4 419 1.200 34,92% 299 4.628 15,48

6
Circo 2 4 1080 1.080 100,00% 1003 14.992 14,95
Danza 2 4 947 1.040 91,06% 871 13.320 15,29
Teatro 2 4 868 1.000 86,80% 978 12.243 12,52

6
Circo 2 4 257 500 51,40% 177 2.629 14,85
Danza 1 2 93 250 37,20% 53 806 15,21
Teatro 5 10 654 1.250 52,32% 448 6.867 15,33
Titeres 1 2 133 250 53,20% 93 1.444 15,53
Circo 1 2 637 700 91,00% 537 7.391 13,76
Clown 1 2 591 700 84,43% 482 6.759 14,02
Danza 4 668 1.400 47,71% 468 7.201 15,39
Teatro 8 2218 2.860 77,55% 1841 27.854 15,13

OO SN ]

114.607
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b) RED DE TEATROS PUBLICOS DE ANDALUCIA Y PROGRAMA

ABECEDARIA

Tabla 9. Compaiiias, representaciones y espectadores incluidos en la Red Andaluza de Teatros

Publicos en 2020.
Espacio Escénico Disciplina N° companias Ne° funciones |NP° espectadores

Circo 14 43 5.329
Red Andaluza de Teatros Publicos Danza 18 52 3.967
(CDMyT) Musica 48 78 7.017
Teatro 57 144 13.507
SUBTOTALES 137 | 317 | 29.820
Circo 3 5 187
Red Andaluza de Teatros Publicos Danza 3 10 419
ABECEDARIA (C,DM yT) Musica 4 8 313
Teatro 11 27 2.186
SUBTOTALES 21 | 50 | 3.105

Red Andaluza de Teatros Publicos
ABECEDARIA (Flamenco) Flamenco ! ! 643

SUBTOTALES

TOTALES

El programa es fruto de la colaboracién de la
Agencia con distintos municipios. En una convo-
catoria publica se crea el catdlogo de espectacu-
los de teatro, circo, musica y danza con el que los
municipios programan sus espacios. La elabora-
cion de la programaciéon de Abecedaria para los
centros educativos se realiza con la colaboracion
de la Consejeria de Educacion.

La declaracién del estado de alarma y el confina-
miento que se aplicé desde marzo a causa de la
pandemia hicieron que la programacién de este
afno no comenzara hasta el 2 de julio de 2020.
Igualmente, aunque a pesar de que inicialmente
se inscribieron 68 municipios, la situacién sa-
nitaria provocé algunas renuncias quedando fi-
nalmente 60 municipios. Por otro lado, a lo largo
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del segundo semestre se cancelaron un elevado
numero de espectaculos debido a los cierres de la
actividad no esencial en varias localidades.

Para paliar esta situacion, desde la Agencia se
lanzo el Programa de Invierno de Artes Escéni-
cas, reprogramando muchos de los espectaculos
cancelados y representandolos en otros espacios.

Igualmente, desde Abecedaria se buscaron solu-
ciones alternativas a la situacion, por lo que se
retransmitieron tres espectaculos en streaming
con 2.605 visualizaciones y un espectaculo de
Flamenco con 643 visualizaciones.



Tabla 10. Compaiiias, representaciones y espectadores en el Programa de Invierno de Artes Escénicas en 2020.

NP° espectadores

Programa ‘ Disciplina ‘ N° compafiias N° funciones * Observaciones
. (*) L retransmitido por la TV local del municipio de Cabra y otros mu-
Circo 8 13 5.936 nicipios, se estiman 5.000 espectadores
Programa de Invierno Danza 6 9 815 (*) 1 Streaming con 350 visualizaciones
de Artes Escénicas Musica 17 18 15.752 (*)3 retransmitidos por la TV local del municipio de Cabra y otros mu-
) nicipios, se estiman 15.000 espectadores
Teatro 28 43 15.005 (*) 3 Streaming con13500 visualizaciones
TOTALES | 59 | 83 | 37508 |

c) XVIII EDICION DEL FESTIVAL
DE MUSICA ESPANOLA DE
CADIZ ‘MANUEL DE FALLA’

El Festival de Musica Espafiola de Cadiz ‘Manuel
de Falla' se celebré en pleno endurecimiento de
las restricciones generales.

Entre los dias 12 y 29 de noviembre de 2020, se
programaron 24 conciertos, 1 conferencia, 1 ex-
posicion (Ver Artes Visuales), 1 proyeccion (Ver
cinematografia y audiovisuales) y el taller de
mujeres compositoras (Ver formacion). También
conto6 con 1 actuacion del Ballet Flamenco de An-
dalucia (Ver Ballet Flamenco de Andalucia).

Tabla 11. Agrupaciones, conciertos y espectadores en el Festival de Musica de Cadiz en 2020.

N° de agrupacio-
nes contratadas

24

N° de conciertos

24

NP° espectadores

1.653

Aforo

2.873

‘ % Ocupacion

57,54%

Recaudacioén (€)

9.680
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d) MUSICA Y MUSEOS

Durante el confinamiento se empez6 a fraguar
este programa, que llevé conciertos en peque-
fio formato y acustico al Museo de Malaga y
al Museo de Artes y Costumbres Populares de
Sevilla. Su objetivo era doble: intentar paliar
los efectos derivados de la pandemia en el sec-

tor profesional y retomar la actividad cultural,
proyectando una imagen de Cultura Segurg;
por otro lado se buscé aunar musica, literatura
y patrimonio museistico de la mano de auto-
res e intérpretes andaluces de Flamenco, Pop-
Rock, Clasica, etc.

Tabla 12. Agrupaciones, conciertos y espectadores en Musica y Museos en 2020.

La programacion se realizé con aforos muy redu-
cidos, dado que el programa tuvo lugar durante
el mes de julio, pocas semanas después del con-
finamiento; no obstante, a pesar de realizarse en
una fase tan temprana de la crisis, el publico res-
pondié muy satisfactoriamente, agotando el afo-
ro en muchas de las sesiones.

N° agru- 0z Precio
: Ne° Ne° 0 Recaudacién ;
paciones : Aforo % ocupacion Ventas medio
contratadas | conciertos espectadores Q) de venta (€)
Cantautor 3 3 238 300 79,33% 166 1.992 12,00
v de At Conferencia cantada 1 1 100 100 100,00% 76 912 12,00
useo de Artes 'y

Costumbres Populares | Flamenco 6 6 547 600 91,17% 403 4.836 12,00
de Sevilla

Jazz 2 2 167 200 83,50% 119 1.428 12,00

Musica antigua 3 3 260 300 86,67% 188 2.256 12,00

SUBTOTALES

SUBTOTALES
Cantautor 3 3 527 600 87,83% 437 5.244 12,00
Flamenco 7 7 1.209 1.400 86,36% 999 11.988 12,00
Museo de Malaga
Jazz 3 3 413 600 68,83% 323 3.876 12,00
Rock 2 2 400 400 100,00% 340 4.080 12,00

TOTALES
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e) 6 SIGLOS DE MUSICA

El programa hace un recorrido por la musica con
los ensambles mas prestigiosos de nuestra comu-
nidad, desde finales del siglo XIV hasta los inicios
del siglo XX. Igualmente, se contd con un concierto
del Joven Coro y otro de la Orquesta Joven de An-
dalucia.

Los conciertos, gratuitos, se celebraron en espa-
cios patrimoniales y con aforo reducido, debido a

las restricciones pandémicas.

6 Siglos de Musica

730

755

96,69%




La pandemia global del coronavirus ha afectado
de manera decisiva a los proyectos del Ballet
Flamenco de Andalucia (BFA). En el afio 2020,
el BFA, ha tenido que posponer el estreno de su
nueva produccién (‘El Maleficio de la Mariposa’)
previstoinicialmente paracubrirla programacién
del Ciclo Lorca y Granada 2020.

Durante 2020, la gira se ha realizado con
producciones estrenadas en el afio 2019 en
las capitales andaluzas y la presentacion de la
companfia en los Teatros del Canal —Madrid.

La gira 2020 fue de 11 funciones, con mas de
3.300 espectadores, datos muy afectados por las
limitaciones derivadas de la pandemia.

25 Aniversario 6 1.586 1.868 84,90% 46.791,09
Ballet Flamenco de Andalucia
Naturalmente Flamenco 5 1.749 2.450 71,39% 21.695,97
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g) LORCA Y GRANADA EN LOS
JARDINES DEL GENERALIFE

La XIX edicion del Programa Lorca y Granada en
los Jardines del Generalife se desarrollé entre el
30 de julio y el 29 de agosto. El programa, de la
Agencia Andaluza de Instituciones Culturales
y el Patronato de la Alhambra y el Generalife,
reunié una excelente némina de artistas, sin
cuyo nombre es dificil entender el flamenco de
las dos primeras décadas del siglo XXI.

Lainauguracién tuvo lugar los dias 30 y 31 de julio
con el espectaculo Tesela de Estrella Morente
acompafiada de Enrique Morente Carbonell y
Jalal Chekara. Del 3 al 12 de agosto el Generalife
acogid el espectaculo (Vival de la Compafiia
Manuel Linan, Premio MAX del publico en su
edicion 2020. Los dias 14 y 15 de agosto llegd el
turno para Carmen Linares, Marina Heredia y
Arcangel, protagonistas del espectaculo Tempo
de Luz, que conté con las colaboraciones al baile
de Ana Morales y Patricia Guerrero. El programa
se cerrd con la participacién de otra creadora

excepcional: Eva Yerbabuena, que, entre el 20 y
el 29 de agosto, puso en escena su espectaculo
Carne y Hueso.

La edicién 2020 del programa Lorca y Granada
se desarrolld bajo las normas dictadas por las
autoridades sanitarias para garantizar la seqguridad
de publico, artistas y trabajadores, entre ellas la de
reduccion de aforo.

Tabla 15. Representaciones, espectadores y recaudacion de Lorca y Granada en los Jardines del Generalife en 2020.

N° companias N° funciones

N° espectadores

12.696

18.480 68,70%

% Ocupacion

Recaudacion (€)

272124

h) ANDALUCIA FLAMENCA

Andalucia Flamenca es un ciclo que se celebra
en el Auditorio Nacional de Madrid desde el afio
2008.

El ciclo, organizado por el Instituto Andaluz
del Flamenco y el Centro Nacional de Difusion
Musical, programa espectaculos flamencos, con
gran acogida por parte del publico, siendo un
referente en la agenda madrilefia. Asi, a pesar de

Tabla 16. Representaciones, espectadores y ocupaciéon de Andalucia Flamenca en 2020.

la crisis sanitaria que vivimos durante el 2020, el
aforo fue del 88%.

Por otro lado, destacar que algunas de las
actuaciones se visualizaron en streaming.

Programa N° compatias

Andalucia Flamenca 5

N° funciones

N° espectadores

5 2.595

2.934

% ocupaciéon

Recaudacion (€)

88,45% -
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i) CIRCUITO ANDALUZ Y PROVINCIAL
DE PENAS

Este programa, gestado junto a las ocho federa-
ciones provinciales de pefas flamencas, progra-
ma recitales de cante, baile y guitarra en otras las
pefias andaluzas. De esta forma, el flamenco lle-
ga a todos los rincones de Andalucia.

Estalinea de colaboracion con el tejido asociativo
se concreta en una convocatoria publica que tie-
ne por objeto crear un catalogo de artistas en la
modalidad de cante y de baile, para formar parte
del programa Circuito Andaluz de Pefias.

Tabla 17. Representaciones, espectadores y
ocupacion del Circuito Andaluz de Peiias en
2020.

NO
actuaciones

103

NO
espectadores

3.599

compaiiias

Ne ‘

96

Tabla 18. Representaciones, espectadores y
ocupacion del Circuito Provincial de Peiias en
2020.

ND
actuaciones

NO
espectadores

N° compaiiias/
artistas

j) FLAMENCO VIENE DEL SUR EN GIRA

El programa ‘Flamenco Viene del Sur en Gira' es
una de las novedades del programa Flamenco
Viene del Sur.

Tras una convocatoria publica, se configuré un ca-
talogo compuesto por artistas de prestigio en cada
una de sus facetas: cante, baile e instrumentistas,
asi como los protagonistas de los programas del
ciclo que actuaron en el Teatro Central (Sevilla) y

Teatro Alhambra (Granada) y los espectaculos di-
déacticos que formaran parte de la programacion
del Teatro Canovas (Mélaga). Igualmente, se lanzé
una convocatoria para que los municipios andalu-
ces interesados se sumaran al programa.

Asi, con el programa Flamenco Viene del Sur en
Gira se buscaba poner el mejor flamenco a dis-
posicién del publico aficionado, favoreciendo su
difusién por toda Andalucia.

Tabla 19. Compaiiias, representaciones y espectadores de Flamenco Viene del Sur en Gira en 2020.

Compaiiias/Artistas

NP° actuaciones

NP° espectadores

31

42

26.667
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k) ZAMBOMBAS DE ARCOS Y JEREZ

El Instituto Andaluz del Flamenco todos los afios
organiza zambombas en Jerez y en Arcos para
conmemorar su declaracién como Bien de Interés
Cultural, en colaboracién con los ayuntamientos
de estas dos ciudades gaditanas.

Las zambombas poseen unas caracteristicas an-
tropolégicas, culturales y sociales que hacen de
ellas unas manifestaciones singulares y Unicas,
cuyos valores se adentran en la historia de las
tierras donde nacieron y que se han transmitido
desde siempre..

Tabla 20. Compaiiias y representaciones de las
Zambombas de Arcos y Jerez en 2020.

N° compaiiias/artistas | N° actuaciones

3 4

) CONMEMORACION DEL DIA DEL
FLAMENCO EN ANDALUCIA

El 16 de noviembre de 2020 se conmemoraba el
décimo aniversario de la inclusién del flamenco
en la Lista Representativa del Patrimonio Cultu-
ral Inmaterial de la Humanidad por parte de la
UNESCO. Para celebrarlo se organizé Flamen-
col0, programa que incluyé un total de 43 actua-
ciones, dos mesas redondas sobre el fandango,
“El fandango en el devenir del tiempo” y “El fan-
dango de Huelva , de la calle al escenario’, dos
conferencias “Saga 1: la herencia de los Sordera”
de José Maria Castafio y “Anzonini del Puerto” de
Antonio Macias Bermudez y una masterclass im-
partida por Gerardo Nufiez.

Espacios culturales con historia, museos, tea-
tros, plazas de toros y bodegas recibieron el
programa con todas las medidas de seguridad
sanitaria precisas. La situacion creada por el Co-
vid-19 obligd a reprogramar -e incluso a cambiar
de escenario o de localidad- muchas de ellas, lo-
grando que ninguna de ellas fuera suspendida.
Datos muy importantes en un afio complejo, en
el que el tejido profesional precisaba la revitali-
zacion del calendario de actividades y la ciuda-
dania una oportunidad para recuperar el con-
tacto con la cultura.

Tabla 21. Compaiiias, actuaciones y asistentes del Dia del Flamenco en Andalucia de 2020.

N° compaiiias/Artistas |

42

NP° actuaciones |

43

NP° espectadores

2.433
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La colaboracion de la Agencia con la Bienal viene
desde hace muchos anos, dado que se trata de un
evento que transciende el ambito de la ciudad para
convertirse en un escaparate a nivel mundial.

Asi, ademas de la aportacion econémica, se ceden
espacios, personal asi como la participacion del Ba-
llet Flamenco de Andalucia (Ver Ballet Flamenco
de Andalucia).

Desde el Instituto Andaluz del Flamenco se ha

colaborado con otros Ayuntamientos para la ce-
lebraciéon de eventos como el Festival de Jerez.




3. PROGRAMACION AUDIOVISUAL Y
CINEMATOGRAFICA

PRESUPUESTO EJECUTADO: 540.139,18 €

Tabla 24. Datos de proyecciones y espectadores en 2020.

N° proyecciones

N° espectadores

Presupuesto (€)

Programa
%Var.
Programacion de ciclos cinematograficos 725 240 -66,90% 40.345 13.017 -67,74% 166.174,19 219.711,86 32,22%
Ciclo Cine y Flamenco 66 5.208,55
Proyecciones del programa de fotografias 7 4 -42,86% 1.242 166 -86,63% * *)
Otros Programas - 430.609,36 320.427,32 -25,59%

TOTALES

a) PROGRAMACION DE CICLOS
CINEMATOGRAFICOS

La situacion generada por la expansion del virus
COVID-19 provoct una merma considerable en las
actividades de difusion de la cultura cinematogra-
fica que lleva a cabo la Agencia en la Filmoteca de
Andalucia. La suspension de las proyecciones des-
de marzo hasta junio de ese afio paralizo el ritmo
creciente de actividades, tanto en los aspectos de
proyecciones en general como en los de las activi-
dades educativas, que practicamente se han sus-
pendido desde la fecha.

-68,30%

601.992,10

540.139,18

-10,27%

Igualmente, en el otofio de 2020 las sucesivas
olas provocadas por la pandemia han provocado
cancelaciones en todas las sedes, cambios en los
horarios y, sobre todo, ha influido, de manera no-
table, en la caida de publico.

No obstante, en todo momento se han mantenido
5 lineas de trabajo:

1. Promover entre el publico el conocimiento de
la historia del cine. En ese sentido, dentro de la
programacioén de ciclos de cine clasico, hemos
desarrollado un ciclo que hemos querido titular
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“Vuelve el cine”, en el que animébamos a los es-
pectadores a regresar a las salas con peliculas
como Veértigo, de Hitchcock, Senderos de Glo-
ria, de Kubrick o los 400 golpes de Truffaut. Ese
programa lo iniciamos en Cérdoba, pero tam-
bién lo ampliamos a Almeria, donde se hizo
una importante inversion para proyectar dicho
ciclo al aire libre en la Alcazaba de Almeria.

. Repasar la actualidad cinematografica inter-

nacional. En las salas de la Filmoteca han pa-
sado alguna de las peliculas mas premiadas
en los festivales internacionales. Igualmente



hemos colaborado con distintos organismos
internacionales para ofrecer panoramicas de
cine de paises como Polonia, Francia o Corea.

. Promover entre la infancia el acercamiento al
hecho cinematografico. A partir del programa
Filmoteca Junior hemos repasado la actualidad
cinematografica destinada a los nifios y nifias,
aunque hay que decir que, debido a la situacion,
el aforo ha visto sensiblemente mermado.

. Mostrar la actualidad del cine andaluz. En ese
sentido, la Filmoteca es un escaparate para el
cine andaluz, tanto el ya consolidado, con pre-
mios y reconocimientos, como aquellas pro-
ducciones de autores mas noveles.

5. Difusion del Patrimonio Filmico. En 2016 la
Filmoteca de Andalucia impulsa el el progra-
ma PROYECTOMIVIDA, con el objetivo de re-
cuperar materiales filmicos provenientes del
cine familiar, haciendo especial hincapié en
los soportes se Super8 de los afos 60, 70 y 80
del siglo pasado. Un trabajo que ha cristaliza-
do en recuperar y conservar ese cine familiar
y amateur en las mejores condiciones, con su
correspondiente digitalizacién en HD.

En 2020 la Agencia Andaluza de Instituciones
Culturales encargé a la artista Pilar Monsell (Cér-
doba, 1979) un proyecto expositivo dirigido a dar
visibilidad al propio programa y la reivindicacion
de los propios archivos filmicos en general y los
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de Super8 en particular como un bien cultural en
si mismo. El resultado fue “8S8”, un trabajo desa-
rrollado con 8 clips que abarcan 8 tematicas, inte-
rrelacionados entre si pero con autonomia. Ade-
mas, se encargd también la sonorizaciéon de cada
una de las piezas entregadas al sondista Hamid
Martin.

b) PROYECCIONES DEL PROGRAMA DE
FOTOGRAFIA

Entre las proyecciones del programa de fotografia
destacamos el video resumen de la exposicion
“‘Colita jPorque si!”, la pelicula “El reportero” de
Michelangelo Antonioni y el audiovisual “Manuel
Falces. Alquimista de memoria”.



4. PROGRAMACION ARTES VISUALES

PRESUPUESTO EJECUTADO: 937.414,39 €

Tabla 25. Datos de la Programacién de Artes Visuales. Aiios 2019, 2020 y comparativa interanual.

N° exposiciones

N° profesionales participantes

Ne° visitantes

Presupuesto (€)

Programa
2019 | 2020 | %Var. 2019 2020 %Var. 2019 2020 %Var.

Programa Iniciarte 7 10 42,86% 14 8 -42,86% 10.195 6.346 -37,75% | 283.345,46 | 379.984,16 34,11%
Exposiciones del programa de Fotografia 19 4 -78,95% 85 24 -7L76% 28.912 10.201 -64,72% | 601.498,16 | 557.430,23 -7,33%
Exposiciones del Programa de actividades del Libro 48 26 -45,83% 17 20 17,65% 110281 18.839 -82,92% ) ) .
y las Letras
Exposiciones del Centro de Investigacién y ) 0 ) } ) ) 0 ) }
Recursos de las Artes Escénicas de Andalucia 3 ! 66.67% 25649 4372 82.95% @
Otras actividades expositivas 2 3 0,00% - - - 13.401 2.560 -80,90% - (3) -

TOTALES

79 | 44 | -45,57%

188.438

42.318 884.843,62 | 937.414,39 5,94%

(1) Ver presupuesto del Programa de actividades del Libro y las Letras.
(2) Ver presupuesto del Centro de investigacién y Recursos de las Artes Escénicas de Andalucia.

(8) Incluidas en el presupuesto del Programa Iniciarte.

a) PROGRAMA INICIARTE

A pesar de las circunstancias ocasionadas por
el COVID y sus restricciones, en el afio 2020,
se han desarrollado siete exposiciones del
Programa Iniciarte, mas tres itinerancias de
algunos seleccionados y una visita guiada, con
un resultado de 6.346 visitantes; y la edicion de
siete publicaciones bilingles.

Las exposiciones que se han llevado a cabo son
las siguientes: en la sala Santa Inés de Sevillay en
la sala Iniciarte de Cérdoba, “Brujas sin coloquios”
de Lucia Diaz Barrales y “Entre el hueco y la
pared” de Julia Santa- Olalla y “Viaje, Cédigo y
Permuta” de Javier Valverde Buforn. En Casa
Pinillos de Cadiz, “For what cannot be recovered
can at least be reenacted” de Cristina Mejias y en
el Centro Andaluz de la Fotografia, en Almeria
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‘Un Meridiano” de Pablo Lopez. Las itinerancias
que se han realizado en 2020 han sido “Continue
Forever” de Garcia Vallés al Palacio del Almirante
de Granada, "‘Medianoche después del desierto”
de Alvaro Albaladejo al Museo de Huelva y
‘Brujas sin coloquios” de Lucia Diaz Barrales al
CAC Vélez Malaga.






b) EXPOSICIONES DE FOTOGRAFIA

El afio 2020 se inicié con la muestra, inaugurada
el afio anterior, ‘Colita porque si!, una antologia
de la fotografa catalana Isabel Steva Hernandez,
Colita, referente de la fotografia espafiola con-
temporanea, impulsada por la Fundacio Cata-
lunya La Pedrera.

El Centro Andaluz de la Fotografias (CAF) vuel-
ve a abrir al publico el dia 2 de julio, después del
confinamiento con motivo de la COVID-19, con
el homenaje al que fuera su primer impulsor y
director, Manuel Falces Garcia, con una gran re-
trospectiva titulada El alquimista de la memaoria,
comisariada por Matilde Sanchez Imberlon.

Cabe destacar que, pese a las restricciones se or-
ganizaron visitas guiadas por la comisaria con
aforo reducido y dos debates en torno al fotégrafo
en formato presencial y en directo: Alquimista de
la Memoriay Falces y Falces, el espejo del Tiempo.

A mediados de octubre se presentaron dos expo-
siciones: una dedicada a los fondos de la Funda-
cién Valentin de Madariaga Naturaleza y Medio
Ambiente parte de la Coleccién MP de Arte Con-
temporaneo con 18 obras protagonizadas por re-
levantes creadores, asf como la del fotografo an-
daluz Pablo Lépez con su obra en la exposicion
Un meridiano, proyecto seleccionado por el pro-

grama INICIARTE. Con motivo de la exposiciéon
de la Coleccién MP, la biblioteca organizé una
importante muestra bibliografica compuesta por
alrededor de 40 titulos de catalogos dedicada a
algunas de las fundaciones que poseen coleccio-
nes y catalogos de gran relevancia en el mundo
de la fotografia.

c) EXPOSICIONES DEL LIBRO Y LAS
LETRAS

El programa expositivo del Centro Andaluz de las
Letras durante el 2020 consistié en la programa-
cién de 26 exposiciones sobre 20 escritores(as); a
ella, asistieron 18.839 personas.




d) EXPOSICIONES DEL CENTRO DE
INVESTIGACION Y RECURSOS DE LAS
ARTES ESCENICAS

Desde el Centro de Investigaciéon y Recursos de
las Artes Escénicas se organizo la exposicion
‘Palma en la escena andaluza’, muestra perma-
nente en Palma del Rio, Cordoba que durante el
2020 tuvo 4.372 visitantes

e) OTRAS ACTIVIDADES

En colaboracién con el Ayuntamiento de Cadiz y
el Servicio de Extension Universitaria del Vice-
rrectorado de Responsabilidad Social, Extension
Cultural y Servicios de la Universidad de Cadiz, la

Agencia Andaluza de Instituciones Culturales ha
producido la exposicién Las Caras del Tiempo’
del fotografo Ricardo Martin en la Sala de exposi-
ciones de Santa Inés en Sevilla.

Desde el departamento de Artes Visuales, se ha
gestionado la produccion de un Belén Napolitano,
instalado en la sede de la Consejeria de Cultura y
Patrimonio Histdrico, en el Palacio de Altamira,
para su visita publica durante las Navidades de
2020 con un total de 1.546 visitantes.

También hay que destacar la exposicion en el
Teatro Central de Pablo “Little”, arista grafico cor-
dobés, con una serie de dibujos en los que relacio-
na los 10 ejes que se marcaron en el Pacto contra
la violencia de género.

ey




5. PROGRAMACION DE ACTIVIDADES DEL LIBRO

Y LETRAS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.538.535,59 €

Tabla 26. Datos de autores(as) participantes, n° de actividades y asistentes en la Programacioén del Libro y la Lectura. Aiios 2019, 2020 y comparativa

interanual.

Programa

N° autores/as participantes

%Var.

N° actividades programadas

NP° asistentes

TOTALES

Promocioén de autores/as literarios en Andalucia 238 164 -33,61% 279 141 -49,46% 11.173 5.698 -49,00%
Letras Capitales 119 40 -66,39% 140 33 -76,43% 5.711 1.362 -76,15%
Escaparate Andaluz 42 16 -61,90% 45 10 -77,78% 1.396 193 -86,17%
Circuito literario Andaluz 21 6 -71,43% 21 6 -71,43% 883 81 -90,83%
Circuito Infantil y Juvenil 56 86 53,57% 73 7 5,48% 3.183 2.428 -23,72%
Versos y Musica en los Museos - 16 - - 15 - - 1.634 -
Fomento de la lectura, del libro y del 199 97 -51,26% 95 20 -78,95% 8.521 1.427 -83,25%
sector editorial andaluz

Actividades en colaboracién 88 87 -1,14% 27 18 -33,33% 3.704 1.230 -66,79%
Ferias del libro 111 10 -90,99% 68 2 -97,06% 4.817 197 -95,91%
e e L L 5 133 2.560,00% 5 55 1.000,00% 172 1371 697,00%
Conmemoraciones - 74 - - 35 - - 843 -
Ciudades literarias 5 10 100,00% 5 8 172 189 9,88%
Noches en Casa de Murillo - 18 - - 6 - - 160 -
Conversaciones en el Museo - 6 - - 2 - - 27 -
Otras actividades 25 4 152
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El afio 2020 estuvo marcado por la pandemia del
Covid-19 y este programa tuvo que adaptar parte
de su programacion a formatos digitales y vir-
tuales. En 2020, el Centro Andaluz de las Letras
CAL realizd 212 actividades con aforo limitado
y respetando todas las medidas sanitarias y 326
acciones virtuales.

a) PROMOCION DE AUTORES Y
AUTORAS LITERARIOS EN ANDALUCIA.
VISIBILIDAD DE LAS MUJERES EN EL
AMBITO DE LA CREACION LITERARIA

En pleno confinamiento, el Centro Andaluz de las
Letras puso en marcha el programa Escaparate
Literario Virtual invitado a autoras y autores an-
daluces a que nos leyeran fragmentos de sus li-
bros mas recientes desde el refugio de sus biblio-
tecas. El CAL se convirtié en escaparate virtual
de la ultima creacién literaria andaluza con la
participaron 45 escritores, entre los que destacan,
Guillermo Busutil, Premio Nacional de Periodis-
mo Cultural 2021, Antonio Rivero Taravillo, Maria
Sanz, Salvador Gutiérrez Solis, Pepa Merlo, Pablo
Gutiérrez, Premio Edebé de Literatura Juvenil
2021, Mar Abad, Premio Nacional de Periodismo
Miguel Delibes, Vicente Luis Mora, Isabel Bono,
Braulio Ortiz o Chantal Maillard, entre otros mu-
chos. El impacto de visualizacion es de 15.914 re-
producciones.

Dentro de los Programas Literarios Estables, el
Centro Andaluz de las Letras organiz¢ el ciclo
Letras Capitales con el objetivo de difundir en-
tre la ciudadania la obra literaria de calidad mas
actual de creadores(as) contemporaneos(as). Se
realizaron en las ocho provincias 33 actividades
en las que participaron 40 escritores(as) de reco-
nocido prestigio y asistieron 1.362 personas.

Los Circuitos Literarios llegaron a 28 municipios
y participaron 86 autores(as). En el programa Cir-
cuito Literario Andaluz se realizaron 6 activida-
des y en el Circuito Infantil y Juvenil se realiza-
ron 77.

En el programa Escaparate Andaluz se desarro-
llaron 10 presentaciones de libros que tuvieron
una asistencia de 193 personas.

Dentro del programa expositivo, el CAL organizo
26 exposiciones (VER ARTES VISUALES).

“Versos en los Museos” nace en 2020 como
complemento al programa “Musica y Museos.
MUMU", el ciclo de conciertos que se celebré du-
rante el mes de julio en el Museo de la Aduana de
Malaga y el Museo de Artes y Costumbres Popu-
lares de Sevilla y con el que la Agencia Andaluza
de Instituciones Culturales reanudd su actividad
cultural después del confinamiento provocado
por el coronavirus. El programa apuesta por el
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mestizaje entre literatura y musica incorporando
textos de escritores en conciertos de jazz, rock,
flamenco y clasica. Dieciséis autoras y autores
andaluces intervinieron en las actuaciones mu-
sicales como “teloneros literarios” con recitales e
introducciones poéticas. En total asistieron 1.634
personas.

No fue posible celebrar en 2020 la XV edicién de la
Escuela de Escritores Noveles, como se venia rea-
lizando en Mollina. Se elaboré un video conme-
morativo con anteriores alumnos y alumnas que
ya estan publicando sus propias obras literarias
transmitiendo qué significo para ellos la Escuela
de Verano de Escritores Noveles. El video ha teni-
do hasta la fecha 14.766 reproducciones.



b) FOMENTO DE LA LECTURA, DEL
LIBRO Y DEL SECTOR EDITORIAL
ANDALUZ

La Red Andaluza de Clubes de Lectura aglutina
423 grupos de lectura estables en Andalucia. En
2020 se prestaron 1.348 lotes bibliograficos lo que
supuso la lectura de 26.960 libros entre los lecto-
res de los clubes de lectura.

Durante el confinamiento, el Centro Andaluz de
las Letras puso en marcha una campafia de fo-
mento de lectura de autoras y autores andaluces
con el lema “Leer para pensar mejor” donde se
compartieron mas de una treintena de libros jun-
to con el mapa poético sonoro de Andalucia con
mas de 230 voces de poetas.

La colaboracion que viene desarrollando el
CAL con la Federaciéon Andaluza de Librerias
(FAL) cobra protagonismo en torno al Dia de
las Librerias, que se celebra tradicionalmente
un viernes del mes de noviembre en diferentes
librerias de las ocho provincias de Andalucia.
Esta conmemoracion se mantuvo en 2020 para
reivindicar el papel de las librerias en la so-
ciedad actual. Bajo el lema “Las librerias como
espacios de emocion’, el Centro Andaluz de las
Letras resalto el valor inmaterial y sentimental
de las librerias invitando a los andaluces a visi-
tar sus librerias cercanas y también a conocer
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otras nuevas, a compartir intereses y confiden-
cias con sus libreros de cabecera, a recuperar el
contacto con sus escritores favoritos y a emo-
cionarse con todo ese legado experiencial y
vital que aportan las librerias. En esta edicion,
la celebracién tuvo lugar el viernes 13 de no-
viembre donde participaron Juan Manuel Gil,
Pepe Maestro, Alejandra Vanessa, Juan Cobos
Wilkins, Juan Carlos Abril, Guillermo Busutil y
Victoria Ledn, realizando un paseo literario por
las librerias de su ciudad.

Se colabora también desde hace afnos con la Aso-
ciacion Andaluza de Escritores y Criticos Litera-
rios en la reunion, fallo del jurado y entrega del
Premio Andalucia de la Critica. Paralelamente,
durante la jornada se celebré una conferencia
sobre el 150 aniversario de la muerte de Gustavo
Adolfo Bécquer.

En conclusioén, se realizaron 18 actividades en co-
laboracién con 16 instituciones en las que parti-
ciparon 87 escritores y a las que asistieron 1.230
personas.

Respecto a las Ferias del Libro de Andalucia,
con motivo de la pandemia provocada por el Co-
vid-19, solo se celebraron dos: la Feria del Libro
de Granada, con la Semana de los Libros y la Fe-
ria del Libro de Cadiz, con la participacion de 10
autores(as).



c) RECUPERACION DEL PATRIMONIO
INTELECTUAL DE ANDALUCIA

Existen distintos programas propios para el es-
timulo, rescate y mantenimiento de la memoria
para facilitar su conocimiento y de facil acceso a
la ciudadania.

El Autor del Afio en 2020 fue el filésofo sevillano
Emilio Lledé. Se organiz6 un programa de acti-
vidades en torno a la figura de Lled6 como la ex-
posicién “Sugerencias de lalectura”, comisariada
por el especialista Cipriano Jativa (ver Artes Vi-
suales); un catdlogo de la muestra y una antologia
titulada “En torno al bienser” elaborada por la pe-
riodista Enma Rodriguez.

El Dia Internacional del Libro, 23 de abril, estuvo
centrado en la figura y pensamiento de este gran
sabio de nuestro tiempo y se celebro a través de
las redes sociales a causa del confinamiento obli-
gado por el Covid-19. En otofio, tuvo lugar el ho-
menaje al filésofo andaluz con la inauguracién de
la exposicién (Ver Artes Visuales) y presentacion
de las publicaciones conmemorativas.

En el marco del programa Clasicos Andaluces,
enfocado a grandes nombres de nuestras letras
ya fallecidos, la comisién asesora designé como
Clasico Andaluz 2020 al periodista Manuel Cha-
ves Nogales. En el mes de noviembre, tuvo lugar




en su tierra natal, Sevilla, la inauguracion de la
exposicion “Cuadernos y lugares’, comisariada
la periodista y critica de arte, Charo Ramos (ver
artes visuales). Este rescate del periodista se
completo con la edicién de un catalogo sobre la
muestra, una antologia elaborada por Ignacio F.
Garmendia titulada “En tierra de nadie” y un cua-
derno didactico destinado a jovenes andaluces
titulado “Democracia y periodismo’, elaborado
por el profesor Juan Antonio Rodriguez Tous.

Otra de las figuras rescatadas en 2020 fue la de
Isabel Oyarzabal Smith (Malaga, 1878 — México,
1974), periodista, escritora, dramaturga y diplo-
matica que fallecio en el exilio. En Malaga, tuvo
lugar unas jornadas los dias 24,25 y 26 de no-
viembre con destacados especialistas que abor-
daron las distintas facetas de la autora: su obra
literaria, su labor como diplomatica, sus trabajos
periodisticos, su dramaturgia, la defensa del fe-
minismo, las vivencias en el exilio y la escritura
de su obra memorialistica.

Se continu6 celebrando en 2020 con todas las
medidas de seguridad el programa literario “Ciu-
dades Literarias” con la filosofia de “pasear la li-
teratura”’. El programa plantea a la ciudad como
escenario de inspiracién creativa y para descu-
brir la memoria escrita que se esconde detras
de los espacios urbanos. Ciudades Literarias se
compone de diversas actividades, destacando

los Paseos Literarios que consisten en rutas que
buscan la huella de un autor o una etapa histérica
contemplada en clave literaria, van rotando por
todas las provincias hasta incluir un mapa anda-
luz de literatura paseada.

Durante el ano 2020 se programaron 9 paseos lite-
rarios: en Cordoba de la mano del escritor Salvador
Gutiérrez Solis que recorrio la Cordoba del grupo
Cantico; en Sevilla se rindié homenaje en el cen-
tenario del nacimiento de Rafael Montesinos con
la ruta por la Sevilla irreparable del poeta a cargo
de Rafael Roblas y en el 150 aniversario del naci-
miento del poeta Gustavo Adolfo Bécquer a cargo
de Pilar Alcald. En Huelva, el profesor Eduardo J.
Pastor recorrié la Huelva de la revista “Papel de
Aleluyas” e Isabel Giménez nos acerco a la Alme-
ria de José Valente y Manuel Falcés. En Jaén, el
profesor Aurelio Valladares elaboré una ruta por la
Catedral de Jaén, monumento emblematico de la
provincia jiennense, y con Alberto Romero Ferrer
rendimos homenaje a Benito Pérez Galdds en el
centenario de su muerte con la ruta por el Cadiz de
Galdés. Por ultimo, en el marco de las Jornadas a
Isabel Oyarzabal, Victor Heredia realizé un paseo
literario por la Malaga de Oyarzabal. A los Paseos
Literarios asistieron un total de 189 personas.

El Centro Andaluz de las Letras estrena en 2020

el ciclo “Noches en la Casa Murillo”, un progra-
ma que auna literatura, historia y patrimonio. La
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filosofia es recuperar, a través de la evocacién li-
teraria, a un personaje universal y una época. Asi,
el patio de la que fue ultima morada del pintor se-
villano se incorpora a los mapas culturales de la
ciudad como lugar de rescate de uno de los tiem-
pos dorados de Sevilla: el barroco. Este programa
pretende convertir la Casa Murillo en enclave de
la memoriabarroca con actividades centradas en
la literatura mezclada con otras disciplinas como

NOCHES EN LA CASA
MURILLO

22 SEPTIEMBRE. 19:30 H

La décima musa
Charla de Herminia Luque
sobre la historia de las autoras
Maria de Zayas y Ana Caro
Mayén.
Intervendran el chelista
Leo Luckert y la actriz
Cinthya Luque

— —
Casa Murillo
Calle Sta. Teresa, 8
Sevilla

F -
® INFORMACION Y RESERVA DE ENTRADAS:
http://www juntadeandalucia.es/cultura/caletras/

75
A Junta de Andalucia D
o de Oy rdmasioiatdes. Aukadacta,




el arte, la historia, la musica e incluso la gastro-
nomia o la vida cotidiana.

Se trata de una iniciativa pionera para dedicar
un espacio de referencia de actividades dedica-
das al Siglo de Oro con el que aun no cuenta la
ciudad. “Noches en la Casa Murillo” arrancoé en el
mes de julio con dos sesiones los dias 22 y 23 de
julio mediante un recorrido poético musical por
la historia de los escritores de la Sevilla del Siglo
de Oro a cargo de Eva Diaz Pérez y la recreacion
de la Sevilla de los negros a través de la musica y
la literatura con Jesus Cosano. El ciclo continud
en septiembre y octubre con el rescate de autoras
del barroco como Feliciana Enriquez de Guzman,
Maria de Zayas o Ana Caro Mallén; una actividad
dedicada a como se hablaba en la Sevilla de Mu-
rillo; la radiografia de la mala vida en la época y
un paseo literario por los lugares de la picaresca y
la gastronomia o el vino en la literatura.

Otro programa que se originé en 2020 fue “Con-
versaciones en el Museo”. El escritor malaguefio
Antonio Soler fue el encargado de inaugurar el
programa en el Museo de Malaga el 7 de octu-
bre para hablarnos sobre su relacién especial y
emocional con el cuadro “Anatomia del corazon”
de Enrique Simonet. El programa literario busca
unir nuestro patrimonio artistico y literario con
una experiencia creativa donde se mezclen el es-
pacio histérico y la palabra.

La siguiente sesién tuvo lugar en Coérdoba, en el
Museo Arqueoldgico, el 1 de diciembre con Jesus
Maeso de la Torre. El escritor fue el encargado de
transportarnos a través del tiempo desde la Roma
imperial a los olivares de la Bética conectando dos
obras artisticas: la novela “Oleum. El aceite de los
dioses” y uno de los primeros relieves que se con-
servan sobre la labor de la recogida de la aceituna.

Por ultimo, dentro de las conmemoraciones lite-
rarias organizadas durante el 2020, destacan el
Dia Internacional de la Mujer, Dia Mundial de la
Poesia, ¢l Dia Internacional del Libro Infantil y
Juvenil, El Dia Internacional del Libro dedicado
al autor del afio, Emilio Lled¢, el Dia de las Es-
critoras con autoras de distintas épocas como
protagonistas, el Dia de las Librerias o el Dia de
la Lectura en Andalucia con la vida 'y obra de Ma-
nuel Chaves Nogales como eje central de la con-
memoracion.

d) OTRAS ACTIVIDADES

Como actividades complementarias a las exposi-
ciones se realizaron dos conferencias y una mesa
redonda. Ademas se realizaron las Jornadas so-
bre Isabel Oyarzabal, retransmitidas en strea-
ming a través del canal de YouTube de la Agencia.
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6. PUESTA EN VALOR DE ENCLAVES
ARQUEOLOGICOS Y MONUMENTALES ADSCRITOS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 5.068.753,77 €

La Agencia ha realizado en los 13 enclaves ar- ° Convenio con la Fundacién CEPSA para la Los valores paisajisticos son intrinsecos a los va-

queoldgicos y monumentales que tiene adscritos puesta en valor del Enclave arqueoldgico de  lores patrimoniales en todos los Enclaves debido
actuaciones de mantenimiento, conservacion Carteia a que la preservaciéon de los valores histéricos ha
preventiva, custodia, dinamizacién y actividades permitido preservar los ecosistemas naturales.
excepcionales.

Tiene suscritos en la actualidad 4 convenios de
colaboracién para la dinamizaciéon y puesta en
valor de los espacios culturales adscritos:

° Convenio Ayuntamiento de Cérdoba para la
dinamizacién y puesta en valor del Enclave
arqueolégico de Cercadilla

Convenio con Turismo de Ronda, S.A. para la
dinamizacién y puesta en valor de los Bafios
Arabes de Ronda.

Convenio Ayuntamiento de Galera(Granada)
para la puesta en valor y dinamizacién de los
Enclaves arqueolégicos del Castellén Alto y la
Necropolis de Tutugi.




Tabla 27. Datos de visitantes por centro en 2020. Grafico 1. Proporcion de visitantes por sexo 2020.

Espacio adscrito (*) Localidad Provincia N° de visitantes

Enclave arqueolégico Puerta de Almeria Almeria Almeria 696
Enclave arqueoldgico de Los Millares Santa Fe de Mondujar Almeria 5.917
Enclave monumental del Castillo de Vélez-Blanco Almeria 16.155
Vélez-Blanco
Enclav,e arqueolégico Gades: Cadiz Cadiz 3455
Factoria de Salazones :
_— oot o Hombres: 48,92% Mujeres: 51,08%

nclave arqueolégico Gades: Cadiz Cadiz 17304
Teatro Romano (1)
Enclave arqueoldgico Gades: Lo L.
Columbarios (2) Cadiz Cadiz 0
En(~:lave it e vy diel Cetillle s Puerto de Santa Maria, E1 Cadiz 2.705
Doiia Blanca
Enclave arqueolégico Carteia Guadarranque (San Roque) Cadiz 2.442
Enclave monumental de Los Bafios Baza Granada 3.255
Arabes de Baza
Enclave arqueoldgico del Teatro Romano . .
de Malaga (3) Malaga Malaga 68.074
Enclave arqueolégico de los Bafios .
Arabes de Ronda (4) Ronda Malaga 26.986
Enclave arqueolégico de Munigua Villanueva del Rio y Minas Sevilla 7.881

TOTALES ‘ 154.870

(*) Estado de los espacios en 2020: Los espacios permanecieron cerrados temporalmente al publico y se suspendieron sus actividades culturales desde el 13 de marzo hasta finales de junio
debido a la situacion de COVID-19, asimismo el aforo estuvo limitado tras la apertura de los centros.

(1) Enclave arqueolégico Gades: Teatro Romano, Cadiz: Cerrado al publico tras el confinamiento para implantar las medidas de seguridad e higiene requeridas conforme a la normativa vigente.
(2) Enclave arqueolégico Gades: Columbarios, Cadiz: Cerrado al publico por realizacién de obras.

(38) Enclave arqueoldgico del Teatro Romano de Malaga, Malaga: Cerrado al publico tras el confinamiento hasta el 14 de septiembre para implantar las medidas de seguridad e higiene
requeridas conforme a la normativa vigente.

(4) Enclave arqueoldgico de Los Bafios Arabes de Ronda, Ronda: Cerrado al publico desde el 9 de noviembre hasta el 16 de diciembre por la situacién critica derivada del COVID-19.
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Grafico 2. Datos de visitantes por mes.

Ene Feb Mar Abr

Tabla 28. Datos de actividades por centro en 2020.

Espacio adscrito (*)

May

Visitas guiadas

Jun

Talleres, Cursos y Otras actividades

Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Representaciones,
Festivales y Conciertos

Enclave arqueolégico Puerta de Almeria

14

15

Enclave arqueolégico de Los Millares

43

47

Enclave monumental del Castillo de Vélez-Blanco

Enclave arqueolégico Gades: Factoria de Salazones

23

23

Enclave arqueolégico Gades: Teatro Romano

210

210

Enclave arqueolégico del Castillo de Dofia Blanca

46

46

Enclave arqueolégico Carteia

10

10

Enclave monumental de Los Bafios Arabes de Baza

Enclave arqueolégico del Teatro Romano de Malaga

Enclave arqueoldgico de Los Bafios Arabes de Ronda

Enclave arqueolégico de Munigua
TOTALES

16
362

-57-

16
373




Tabla 29. Numero de asistentes a actividades culturales en 2020. Distribucién seguin centro y tipo de actividad*.

Representaciones, Talleres. Cursos
Espacio adscrito (*) Visitas guiadas Festivales y Jon'la das Y| otras actividades
Conciertos
Enclave arqueolégico Puerta de Almeria 171 20 - - 191
Enclave arqueolégico de Los Millares 1.945 - 20 23 1.988
Enclave monumental del Castillo de Vélez-Blanco 0 11 - 277 388
Enclave arqueolégico Gades: Factoria de Salazones 507 - - - 507
Enclave arqueolégico Gades: Teatro Romano 6.848 - - - 6.848
Enclave arqueolégico del Castillo de Dofla Blanca 730 - - - 730
Enclave arqueolégico Carteia 317 - - - 317
Enclave monumental de Los Barios Arabes de Baza 0 - - - 0
Enclave arqueolégico del Teatro Romano de Mdlaga 0 - - - 0
Enclave arqueolégico de Los Bafios Arabes de Ronda 0 53 - - 53
Enclave arqueolégico de Munigua 344 - - - 344

TOTALES
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7. SERVICIOS PRESTADOS POR EL CENTRO DE
INVESTIGACION Y RECURSOS DE LAS ARTES
ESCENICAS DE ANDALUCIA

PRESUPUESTO EJECUTADO: 979.916,64 €

Los principales objetivos del Centro son promover el
conocimiento y el estudio de la historia de las artes
escénicas en Andalucia, constituyéndose en custo-
dio, recopilador y estructurador de su historia coti-
diana y erigiéndose en testimonio de la actividad
del teatro y de la danza desde el siglo X VIII, ser refe-
rente obligado para los profesionales del sector ofre-
ciendo servicios de calidad pertinentes y actualiza-
dos y difundir y poner en valor el hecho escénico
andaluz tanto en el ambito de nuestra Comunidad
Auténoma como a nivel nacional e internacional.

Otras actividades a destacar en el afio 2020 son:

La realizacién de un estudio de proyecto para
poner en marcha la Biblioteca Digital del CIRAE,
la Digitalizacién y catalogacién en el programa
Elektra de 1.639 programas del Teatro del Duque,
la recepcién e inventario de 18 Cajas UNI de la
Unidad de produccién del Centro Andaluz de
Teatro, la catalogacién de la prensa digital sobre
Artes Escénicas en Andalucia 2020, la organi-
zacion y clasificacién del fondo Julio Martinez

Tabla 30. Datos de actividad. Afios 2019, 2020 y comparativa interanual.

Datos de actividad | 2019 2020 %Var
N° usuarios 17.762 12.322 -31%
N° consultas 13.893 8.136 -41%
N° nuevos carnés del CIRAE 395 130 -67%
N° reportajes fotograficos realizados 187 103 -45%
Ne filmaciones realizadas 195 71 -64%
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Velasco, la recepcién de 11 alumnos/as en Préac-
ticas de Formacion (4 de Comunicacion Audio-
visual, 4 de Periodismo, 2 de la Escuela de Arte
de Cadiz y 1 de Doble Grado en Periodismo/Co-
municacién Audiovisual), la continuacién de la
investigacion sobre el Teatro de Camara en An-
dalucia, la puesta en marcha de la investigacion
sobre la Historia de la Magia en Andalucia y so-
bre el Festival Costa Contemporanea de Almeria,
la edicion y publicacién de 3 libros: Teatro para
una crisis, con 83 obras de autores/as andaluces;
N.° 19 Cuadernos Escénicos. Bajo las estrellas:
Historia del circo contemporaneo andaluz; N.°
22 Colecciéon de Textos Dramaticos: Miguel Pa-
lacios, Carmen Pombero, Antonio Morales y To-
mas Afdn, la redaccion de las Bases reguladoras
del Premio de Textos Teatrales Miguel Romero
Esteo para Jovenes Autores y Autoras de Anda-
lucia y la colaboracién en el proyecto extraordi-
nario de Ayudas a la Creacion, en relacién a la
autoria dramatica.



Todas esas actividades, junto a la actividad habi-
tual del CIRAE lo convierte en un referente obli-
gado para los profesionales y todos los interesa-
dos en las artes escénicas.

#ELCENTROAESCENA (Sevilla) 61 21 -65,57%
#ELCENTROAESCENA (Territorial) 45 21 -53,33%
Visitas guiadas 27 3 -88,89%

ENCUENTRO |
1€ COMEDIA DEL ARTE
DE SEVILLA

1%
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1.856

956
345

462 -75%
272 -T12%
45 -87%

INCUENTRO INTERMACIONAL




Tabla 31. VALORES TOTALES OBJETIVO ESTRATEGICO: GENERAR PARTICIPACION CIUDADANA EN EL HECHO CULTURAL.

Programacién

Programacion de Circo, Danza,
Musica, Flamenco y Teatro en
espacios propios

NO

compafias/
agrupaciones/
profesionales/
autores

109

NO

representaciones/
proyecciones/
exposiciones/
actividades

317

NO

espectadores/
asistentes/
usuarios

27.164

Espectadores por
representaciéon

85,69

Ingresos (€)

307.360

Presupuesto (€)

7.811.642,66

Presupuesto
medio
por usuario

Programacioén de Circo, Danza,
Musica, Teatroy Flamenco

en espacios cedidos y en
colaboracién

563

903

138.169

153,05

581.355

6.536.395,86

47,31

Programacién Audiovisual y
Cinematografica

244

13.183

54,03

540.139,18

40,97

Programacioén de Artes Visuales

52

44

42.318

961,77

937.414,39

22,15

Programacion de actividades del
Libro y Letras

394

216

8.496

39,33

3.249

1.538.535,59

181,09

Puesta en valor de Enclaves
Arqueolégicos y Monumentales
adscritos y actividades

373

154.870

222774

5.068.753,77

32,73

Centro de Investigacién y
Recursos de las Artes Escénicas

TOTALES

45

12.322

396.522

1.114.737

979.916,64

23.412.798,09

79,53
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OBJETIVOS LINEAS DE ACTUACION 3. Asesoramiento a las industrias culturales.

* Apoyar la Industria creativa para su 1. Concesién de subvenciones. 4. Participacion en proyectos cofinanciados.

desarrollo sostenible. a) Concesién de subvenciones al sector a) Centre Stage.
* Fortalecer las estructuras empresariales EUCIOTETEN ) GhiCTE I e, : :

. . P ., : b) Butterfly, Transforming Arts into

y productivas impulsando la produccién, b) Concesion de subvenciones al sector Education

promocion y distribucién de productos de las Artes Escénicas.

culturales. c) Concesién de subvenciones al sector c) Culturscape.
* Promocionar las diferentes disciplinas e,

. . . d) Magallanes.
de la cultura a través de la participacién > :
festival ferias tant vel d) Concesién de subvenciones al sector
HE RN 7 MRk, IO EL e de las Artes Visuales. 5. Europa Creativa MEDIA Desk Andalucia.

internacional como nacional.

Ayudas de la convocatoria

. .. . .. e)
Impulsar la creacién y la difusién de una extraordinaria Covid-19.

oferta cultural innovadora.

2. Participacién en Ferias y Festivales.

a) Participacion en Ferias y Festivales de
las Artes Escénicas.

b) Participacion en Ferias y Festivales de
Flamenco.

c) Participacion en Ferias y Festivales de
Cinematografia y Audiovisuales.

d) Participacion en ferias y festivales de
Industrias Creativas.

e) Otras colaboraciones con ferias
y festivales de Cinematografia y
Audiovisuales.



1. CONCESION DE SUBVENCIONES Y AYUDAS

IMPORTE CONCEDIDO: 6.756.785,35 €

Tabla 1.Proyectos presentados, subvenciones e importe concedido por sector cultural en 2020.

Ne° solicitudes

N° subvenciones

Presupuesto aceptado (€)

Importe concedido (€)

% concedido respecto

SECTOR presentadas concedidas al inicial
2019 | 2020 | %Var. 2019 2020 %Var. 2019 2020 %Var.
Cinematografia y Artes Audiovisuales 135 173 | 28,15% 29 30 | 3,45% |16.379.062,20 (18.947.247,49 | 15,68% | 2.244.18559 | 2.300.000,00 | 2,49% | 13,70% | 14,03% | 2,41%
Artes Escénicas y Musica 141 171 21,28% 47 42 | -10,64% | 5.764.177,87| 4.650.101,54| -19,33% | 1.430.000,00| 1.430.000,00| 0,00% | 24,81% | 30,75% | 23,96%
Flamenco 254 193] -24,02% 62 62 | 0,00% 1.515.943,74 | 1.132.512,88 | -25,29% 372.634,78 399.365,35| 7,17% | 24,58% | 35,26% | 43,46%
Artes Visuales 6 2 49.034,82 - 29.420,00 - - 60,00%
Extraordinarias Covid-19 805 619 2.598.000,00 - 2.598.000,00 - - 103,92% -

TOTALES

530 ‘ 1.348 ‘ 154,34%

138 ‘ 755 ‘447,10%

23.659.183,81 ‘27.376.896,73 ‘ 15,75%

4.046.820,37

6.756.785,35

66,97%

17,10%

‘ 27,33%

59,78%




a) CONCESION DE SUBVENCIONES DEL SECTOR AUDIOVISUAL Y CINEMATOGRAFICO

Tabla 2. Datos de n° solicitudes, beneficiarios y presupuesto de las subvenciones al sector audiovisual y cinematografico en 2020.

N° proyectos N° proyectos Presupuesto Importe % concedido

presentados | subvencionados aceptado (€) concedido (€) respecto aceptado
Largometrajes 17.120.268,59 1.800.000,00 10,51%
Produccioén largos de ficcién: nuevos realizadores 22 4 6.575.772,34 700.000,00 10,65%
Produccioén largos de ficcion: tejido industrial 32 5 10.544.496,25 1.100.000,00 10,43%
Documentales 1.602.899,14 415.000,00
Produccién documentales de creaciéon 37 6 715.551,78 208.000,00 29,07%
Produccion de documentales de difusion cultural 42 8 887.347,36 207.000,00 23,33%

18.947.247,49

Produccién de cortometrajes 85.000,00

TOTALES

2.300.000,00 12,14%

Durante el afio 2020 se convocaron las siguientes
subvenciones:

Linea 2. Subvenciones a la produccioén de lar-
gometrajes cinematograficos y televisivos de
ficcidn y/o animacion que promuevan el tejido
industrial del sector audiovisual andaluz.

3. Subvenciones, en régimen de concurrencia
competitiva, a la produccién de cortometrajes
en Andalucia.

1. Subvenciones, en régimen de concurrencia
competitiva, a la produccién de largometrajes
en Andalucia en las lineas que a continuacién 2. Subvenciones, en régimen de concurrencia
se detallan: competitiva, a la produccion de documentales

en Andalucia, en las lineas siguientes lineas:
Linea 1. Subvenciones a la produccioén de lar-

gometrajes de ficcién dirigidos por profesio- Linea 1. Produccién de documentales de crea-

nales que se inician en el campo de la reali-
zacién y de autoria andaluza que promuevan
el talento creativo y con clara vocacion de co-
mercializacion.

cion.

Linea 2. Producciéon de documentales de difu-
sién cultural.
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b) CONCESION DE SUBVENCIONES AL SECTOR DE LAS ARTES ESCENICAS

Tabla 3. Datos de n° solicitudes, beneficiarios y presupuesto de las subvenciones al sector de las artes escénicas en 2020.

TOTALES

N° proyectos N° proyectos Presupuesto Importe % concedido res-
presentados | subvencionados aceptado(€) concedido (€) | pecto aceptado
Linea 1: Apoyo a la distribucion de espectaculos de artes escénicas y musica 32 6 519.973,61 130.000,00 25,00%
L1ne§ 2: Apoyo a l_a proglu_ccmn de espectaculos de teatro y circo, inferior 15 6 123.026,37 60.898,79 49,50%
a 3 anos trayectoria artistica
Lmezi\ 3: Apoyo a lg prosiupcmn de espectaculos de teatro y circo, superior 34 9 606.931,71 333.857.72 55,01%
a 3 anos trayectoria artistica
L1~nea 5: Apqu ala Prqduccwn de espectaculos de musica y danza, superior a 3 37 4 188.399,88 116.796,55 61.99%
anos trayectoria artistica
Lmeg 6: Ferias, festlyales, muestras y otros eventos de exhibicién escénica o 31 10 1.425.21143 268.356,61 18,83%
musical en Andalucia
Linea 8: Subvenciones a salas de exhibicién escénica de gestién privada 22 7 1.786.558,54 520.090,33 29,11%

4.650.101,54

1.430.000,00

Durante 2020 se efectud la convocatoria publica
para la concesién de subvenciones, en régimen de
concurrencia competitiva, para la promocién del
teatro, la musica, la danza y el circo en Andalucia,
en las siguientes lineas:

Linea 1. Apoyo a la distribucién de espectaculos.

Linea 2: Apoyo a la produccién de espectaculos
de teatro y circo dirigidos a publico adulto, fami-
liar o infantil y juvenil, de compafiias de teatro
0 circo, con trayectoria artistica profesional infe-
rior a 3 afios.

Linea 3: Apoyo a la produccién de espectaculos
de teatro y circo dirigidos a publico adulto, fami-
liar o infantil y juvenil, de compafiias de teatro o
circo, con trayectoria artistica profesional supe-
rior a 3 afios.

Linea 4: Apoyo a la produccién de espectaculos
de musica y danza dirigidos a publico adulto, fa-
miliar o infantil y juvenil, de formaciones de mu-
sica o compafias de danza, con trayectoria artis-
tica profesional superior a 3 afios.
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Linea 6: Subvenciones para la organizacién de
ferias, festivales, muestras y/u otros eventos de
exhibicién escénica o musical en Andalucia.

Linea 8: Subvenciones a salas de exhibicion escé-
nica de gestién privada.
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c) CONCESION DE SUBVENCIONES AL SECTOR FLAMENCO

Tabla 4. Datos de n° solicitudes, n° beneficiarios y presupuesto de las subvenciones al sector de flamenco en 2020.

Tejido profesional flamenco

Tejido profesional del flamenco:
Produccioén y creacion de espectaculos

NP° proyectos
presentados

N° proyectos
subvencionados

Tejido profesional del flamenco:
Asistencia a festivales y eventos (giras)

Tejido asociativo del flamenco

Festivales flamencos de pequeiio y mediano
formato

TOTALES

En 2020 se convocaron tres lineas de subvenciones:

Linea 1. Subvenciones para la promocién del tejido
profesional del flamenco en Andalucia, para la pro-
duccién y creaciéon de nuevos espectaculos de fla-
menco, en sus distintas expresiones de cante, toque
y baile:

a) Subvenciones ala produccién y creacién de
espectaculos de flamenco.

b) Subvenciones a la asistencia a festivales y
eventos de especial interés cultural.

15 5

112 932,95

1.132.512,88

Linea 2: Subvenciones para la promocién de festi-
vales flamencos de pequeno y mediano formato,
para contribuir a la difusién del flamenco en An-
dalucia.

Linea 3: Subvenciones para la promocion del te-
jido asociativo del flamenco en Andalucia, para
contribuir a un mejor conocimiento del flamenco
en la sociedad andaluza.
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Presupuesto
aceptado(€)

482.034,78 ‘

% concedido respecto

179.534,46 ‘

116.388,98 26.938,93 ‘



d) CONCESION DE SUBVENCIONES AL SECTOR DE LAS ARTES VISUALES

Tabla 5. Datos de n° solicitudes, beneficiarios y presupuesto de las subvenciones al sector de las artes visuales en 2020.

NP° proyectos Ne° proyectos Presupuesto Importe

presentados subvencionados aceptado(€) concedido (€)

% concedido respecto
aceptado

Participacion en ferias de arte contemporaneo

que se celebren fuera de Andalucia 6 2 43.034,82 29.420,89

60,00%

En 2020 se convocO por primera vez una
linea de subvenciones para las artes visuales que
tiene como objetivo la promocion de la participa-
cién en ferias de arte contemporaneo de galerias
andaluzas.
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e) AYUDAS DE LA CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA COVID-19

Tabla 6. Datos de n° solicitudes, beneficiarios y presupuesto de la convocatoria extraordinaria Covid-19.

N° de proyectos N° de proyectos Presupuesto Importe % Concedido respecto
presentados subvencionados aceptado(€) concedido (€) aceptado
COVID-19 Subvenciones a la creacion artistica 724 561 1.683.000,00 1.683.000,00 100%
COVID-19 Subvenciones a salas por cancelaciones 81 58 915.000,00 915.000,00 100%

TOTALES

2.598.000,00

2.598.000,00

Ademas de las convocatorias tradicionales, ex-
puestas anteriormente, en 2020 se procedié a
convocar, de manera urgente y extraordinaria,
dos lineas de subvenciones encaminadas al apo-
yo a la creacién artistica y a las salas y espacios
culturales que hubiera tenido que cancelar pro-
gramacién por causa del estado de alarma.

Linea 1 de ayuda a la creacion artistica, dota-
cién presupuestaria de 1.200.000 euros, disenada
para dar apoyo a los creadores de obras literarias,
dramaticas, coreograficas, de flamenco, guiones
cinematograficos y creadores de obras plasticas
con objeto de facilitar la continuidad del trabajo
del colectivo de las personas dedicadas a la crea-
cién cultural en Andalucia.

Linea 2 de ayuda por cancelacién de programa-
cion, dotacién presupuestaria de 1.300.000 eu-
ros, destinada al sector empresarial para paliar
los efectos de la falta de programacién en espa-

cios culturales producida como consecuencia
del COVID-19, que incluyen tanto los espacios
escénicos, auditorios, salas de conciertos y es-
pacios de programacién de las manifestaciones
flamencas, como las salas de exhibicién cine-
matografica, ya que resulta imprescindible para
la recuperacion de este sector, que es el vehiculo
de creadores, de productores, y de artistas, intér-
pretes y ejecutantes para llegar a la ciudadania.

El procedimiento de concesién de las subvenciones
de las dos lineas indicadas fue tramitado y resuelto
en régimen de concurrencia no competitiva.

En el caso de las subvenciones a la creacién ar-
tistica el importe concedido superé al importe
de la dotacién presupuestaria inicial gracias a
fondos adicionales habilitados con posterioridad
para cubrir el total de las solicitudes aceptadas.
El desglose, en porcentaje, de las solicitudes reci-
bidas es el siguiente:
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Linea 1; 724 solicitudes

Modalidad textos literarios: 6,64%
Modalidad textos dramaticos: 8,44%

+  Modalidad creacién musical y de expresio-
nes de cante o toque flamenco: 21,30%.

Modalidad creacién coreografica, arte en
movimiento y baile flamenco: 15,21%.

+  Modalidad guiones cinematograficos: 9,27%

+  Modalidad obras visuales y proyectos de di-
seno artistico: 39,14%

Linea 2: 81 solicitudes

Modalidad salas de exhibicién cinemato-
grafica: 32,10%

+  Modalidad salas culturales: 67,90%



2. PARTICIPACION EN FERIAS Y FESTIVALES

IMPORTE CONCEDIDO: 6.756.785,35 €

Tabla 7. La participacion en ferias y festivales durante 2020 en nimeros.

NP° Ferias y Festivales en ° : N° profesionales N° programadores y N° espectaculos N° espectaculos ]
N N° acreditados . . . Presupuesto ejecutado (€)
las que se participé andaluces acreditados| potenciales clientes programados andaluces programados
2019 | 2020 2019 | 2020 2019 | 2020
30 17 -43,33% | 3.872 |50.277| 1.198,48% | 528 360 |-31,82% | 1.456 | 5.231 |259,27%| 767 | 3.346 |336,25%| 262 149 |-43,13% | 785.663,36 570.710,59 |-27,36%
. - S— - a2 ARy 5 N
Este proyecto se ha visto profundamente afecta- Pl ey L = MA‘&'A A -4-""4. '

o
=74 1

do por el impacto del COVID — 19, ya que la natu-
raleza aglutinadora de personas de muy diversa
procedencia de estas actividades las coloca como
actividades potencialmente de riesgo. No obs-
tante, el caracter creativo y proactivo del sector
cultural ha hecho que cada evento de mercado
realice su adaptacion a las circunstancias que le
han tocado por calendario. En muchos casos han
aplazado, pero también se han generado espacios
virtuales.

Asi, se han multiplicado las actividades profe-
sionales relacionadas con las presentaciones,
entrevistas.. en entornos virtuales, continuan-
do su labor de promocién y difusiéon y dando
repuesta a las necesidades de los profesionales
andaluces.

faeteda.org
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a) PARTICIPACION EN FERIAS Y FESTIVALES DE ARTES ESCENICAS

Tabla 8. La participacion en Ferias y Festivales de Artes Escénicas durante 2020 en nimeros.

N° Ferias y Festivales de
N° acreditados

Artes Escénicas en las que
se participo

NP° profesionales
andaluces acreditados

N° programadores y
potenciales clientes

N° espectaculos
andaluces programados

N° espectaculos
programados

7 3.029

249 1113

480 42

MADFERIA celebro su XVI edicién convirtiéndo-
se en una de las citas imprescindibles para los
profesionales de las artes escénicas de todo el
pais, apostando por apoyar a los creadores con-
temporaneos, y sirviendo como espacio de en-
cuentro y didlogo para los agentes del sector.

FETEN es una de las citas mas importantes para
las programaciones de artes escénicas de ambito
estatal destinadas al publico infantil y familiar.
Se han seleccionado por la Feria 9 compafiias
andaluzas. Y hemos participado en el seminario
internacional “La fuerza de los margenes: Refor-
mulando estrategias sostenibles en la accién cul-
tural local para las artes escénicas”.

FERIA DE TEATRO DE CASTILLA Y LEON. CIU-
DAD RODRIGO se desarrollé de manera presen-
cial, sin querer renunciar al hecho escénico de
encuentro con el publico y la naturaleza de exhi-
bicién inherente a las ferias de artes escénicas, a
pesar de la situacién sanitaria; con las medidas

de sequridad necesarias, se llevé a cabo sin nin-
gun problema. Han participado 4 compafias an-
daluzas seleccionadas por la Feria.

FIRA TARREGA se ha visto afectada de lleno por
la pandemia originada por el virus COVID — 19
dado caracter internacional y la gran afluencia
de publico que suelen tener todas sus ediciones.
Asi, la organizacion de la feria comenzo a prepa-
rar una version alternativa del mercado, con la
idea principal de garantizar el mercado (en un
formato virtual) y aplazando las funciones de
los espectaculos seleccionados a otras fechas,
conformando el Circuito Némada. La adaptacién
del mercado se ha venido a llamar Lonja en li-
nea, y ha tenido un directorio, un repositorio de
proyectos, y un calendario de eventos profesio-
nales on-line.

Como entidad colaboradora con la Feria, desde la

Agencia se colabor¢ a nivel comunicativo para
fomentar la inscripcién de profesionales andalu-
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ces relacionados con las artes de calle, y también
de distribuidores y programadores. Ademas, se
fomento la inscripcion de proyectos andaluces
en las presentaciones de proyectos (Speakers
Corner, para todo tipo de proyectos) y Pitchings
(para espectaculos en fase de creacién) y se reali-
z6 un dosier promocional de las empresas anda-
luzas acreditadas en la feria.

PALMA FERIA DE ARTES ESCENICAS est4 orga-
nizada por el Patronato Municipal de Cultura del
Ayuntamiento de Palma del Rio, con la colabora-
cién de la Agencia y el Area de Cultura de la Dipu-
tacién de Cordoba.

Con la llegada de la segunda ola del COVID — 19
durante el verano 2020, la feria se vio abocada a
un aplazamiento. Posteriormente se consiguid
consensuar un modelo en el que se garantizaba
la posibilidad de realizar una programacién con
una asistencia reducida.



Las actividades profesionales que se realizaron
fueron el Foro de las Artes Escénicas de Anda-
lucia y las presentaciones on-Line de proyectos
escénicos. Las 40 companias que tuvieron la
oportunidad de presentar su propuesta escénica
fueron seleccionadas representando una amplia,
plural y diversa produccion de danza, teatro, cir-
co, flamenco y musicales de Andalucia. Final-
mente, tuvo lugar del 15 al 18 de diciembre.

PANORAMA CIRCADA es un certamen de circo
que cuenta con un jurado especializado. Esta en-
marcado dentro del festival CIRCADA como una
seccion de la programacion y tiene como principal
proposito servir de lanzadera, escaparate, plata-
forma e impulso a compafiias, artistas, proyectos
artisticos o espectaculos, atendiendo especial-
mente a proyectos artisticos que se encuentren en
el comienzo de su rodaje y/o que no hayan tenido
hasta ahora suficientes espacios para su difusion.

MERCAT DE MUSICA DE VIC es un punto de en-
cuentro profesional que reune a todos los secto-
res de la industria musical. Este afio presento su
32 edicidn, con una version excepcional adapta-
da al contexto sociosanitario impuesto por el CO-
VID 19. Conto en su programacion online con los
grupos andaluces, Romero Martin y Califato 3x4.
La Agencia, con el fin de promocionar a estos ar-
tistas, ha generado material promocional que ha
sido remitido a los profesionales acreditados y

ha propiciado la grabacion de los conciertos, en
colaboracién con el programa Al Sur, conciertos
que se emitieron en formato online dentro de la
programacién del Mercat.
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b) PARTICIPACION EN FERIAS Y FESTIVALES DE FLAMENCO

Tabla 9. La participacion en ferias y festivales de flamenco durante 2020 en datos.

S :
N° Ferias y Festivales de Ne acreditados /

participantes

Flamenco en las que se
particip6

NP° profesionales
andaluces acreditados

N° programadores y
potenciales clientes

N° espectaculos
andaluces programados

N° espectaculos
programados

3 20.292

52 298

34 34

WOMEX, dadas las circunstancias generadas por
el COVID - 19, tuvo que suspender la edicién pre-
sencial de la feria y adaptarse al entorno virtual.
El evento se alargd hasta finales de enero de 2021,
y ha ofrecido ademas de una muy extensa base
de datos, acceso a programacion diversa sobre
musica (conferencias, documentales, etc) Tam-
bién se generd un dossier promocional de las em-
presas andaluzas acreditadas, que se remitié por
mail a los festivales acreditados.

ENCUENTROS INTERNACIONALES DE FLA-
MENCO ON LINE. Otra de las consecuencias de

la pandemia fue la imposibilidad de realizar la
Mision Inversa de Flamenco en colaboracién con
Extenda en el marco de La Bienal. Asi, desde Ex-
tenda se planted convocar un encuentro de em-
presas con posibles clientes, en formato online, a
final de afio. Se seleccionaron 28 empresas. Ade-
mas, a las empresas que no pudieron ser selec-
cionadas, se les ofrecio la posibilidad de grabar
una presentacion, que se distribuy¢ a los progra-
madores participantes.

DOSSIER BIENAL FLAMENCO Ante la ausen-
cia de actividad de promocién en el marco de la
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Bienal de Flamenco, desde la Agencia se ofre-
ci¢ al festival realizar un dossier promocional
de los espectaculos que se programarian en
streaming. La idea consistié en hacer llegar a
los programadores de flamenco una guia con
las fechas y horarios de emisién, junto con una
breve sinopsis, la informacién de contacto de la
empresa y el enlace de visionado. Este dossier
fue enviado al inicio de la programaciéon on-line
de la Bienal.



c) PARTICIPACION EN FERIAS Y FESTIVALES DE CINEMATOGRAFIA Y AUDIOVISUALES

Tabla 10. La participacion en ferias y festivales de cinematografia y audiovisuales durante 2020 en datos.

N° Ferias y Festivales
de Cinematografia y

o .
Audiovisuales en las que e el EC e

se participo

N° profesionales
andaluces acreditados

N° programadores y
potenciales clientes

N° espectaculos
programados

N° espectaculos
andaluces programados

3 24.297

37 3.773

2.507 2

EFM BERLINALE 2020: Este afio han acudido
quince empresas andaluzas en la accién convo-
cada por Extenda

MARCHE DU FILM ONLINE. FESTIVAL DE CAN-
NES: Debido a las medidas de cuarentena y dis-
tanciamiento social provocadas por la irrupcién
del COVID-19, que paralizé las agendas de even-
tos presenciales a nivel global, la organizacién
realizé un planteamiento de adaptacion del mer-
cado a lo virtual, que tuvo lugar del 23 al 26 de
junio de 2020.

El MDF generé en su web un espacio virtual que
alojaba diferentes espacios virtuales, a modos
de estand, en una disposicién similar a la que

podria verse en la version presencial, con activi-
dades profesionales, market screenings, eventos
ludicos, etc. De manera coordinada con el MDF,
cada stand virtual generaba algunas activida-
des propias, y sobre todo genero6 un intercambio
de informacién de mucho valor profesional. La
seccion andaluza estuvo generada y desarro-
llada por Extenda, Andalucia Film Comission y
la Agencia, generando una perspectiva comun
bajo el lema Audiovisual Andaluz. Desde la
Agencia se gener¢ el Catalogo del Audiovisual
Andaluz, que recogi¢ a través de una convoca-
toria, la informacién mas relevante del sector.
Este documento recoge en su primera edicién
una panoramica del sector audiovisual andaluz
en todas sus vertientes.
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VENTANA SUR mercado de cine latinoameri-
cano que se celebra en Buenos Aires y fue crea-
do en 2009 por el Instituto Nacional de Cine y
Artes Audiovisuales de Argentina (INCAA) y el
Marché du Film del Festival de Cannes, con el
apoyo de Europa Creativa de la Comisién Eu-
ropea que se realizé del 30 de noviembre al 4
de diciembre. Desde la Agencia se promociono
a la produccién audiovisual andaluza gracias
a la colaboracion del ICAA, que bajo la marca
Cinema from Spain agrup6 en el mismo stand
virtual a las comunidades auténomas partici-
pantes en el MDF online.



d) PARTICIPACION EN FERIAS Y FESTIVALES DE INDUSTRIAS CREATIVAS

Tabla 11. La participacion en ferias y festivales de industrias creativas durante 2020 en datos.

N° Ferias y Festivales de
Industrias Creativas en las Ne° acreditados

N° profesionales N° programadores y

andaluces acreditados potenciales clientes

N° espectaculos
programados

N° espectaculos
andaluces programados

que se particip6

1 1.412 - -

54

37

OFFF SEVILLA es un encuentro de profesionales
del sector creativo cultural que forma parte de la
red de encuentros internacionales sobre creativi-
dad “OFFF’, celebrado en mas de 12 ciudades de
todo el mundo.

| _ 5ee oo FIBES
Este afio se ha realizado de manera virtual por
sus organizadores, con un proyecto que ha con-
sistido en la creacién de un mundo virtual, un
video juego autoria de cuatro artistas andaluces,
llamado EI futuro Pasado. En él se reunieron vir-
tualmente, del 26 de noviembre al 30 de diciem-
bre, artistas de todo el mundo que trabajan con
la creatividad como materia prima en diversas
disciplinas: disefio, ilustracién, animacion, artes
visuales y artes digitales. El objetivo del evento
es poner en contacto a estos artistas internacio-
nales con el talento andaluz en el marco del en-
cuentro internacional para generar nuevas redes
y colaboraciones.
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graffica.info



e) OTRAS COLABORACIONES CON FERIAS Y FESTIVALES DE CINEMATOGRAFIA Y AUDIOVISUALES

Tabla 12. Otras colaboraciones con ferias y festivales de cinematografia y audiovisuales durante 2020 en datos.

Otras colaboraciones con Festivales de

Cinematografia

N° acreditados

N° profesionales
andaluces acreditados

N° programadores y
potenciales clientes

N° proyecciones
programadas

N° proyecciones
andalucas programadas

TOTALES

Colaboracion con el Festival de Cine i i i 61 i
Africano de Tarifa FCAT

Cplaborac_lon con el Almeria Western 47 29 4 34 3
Film Festival

Colaboracion con el Festival de Cine

Europeo de Sevilla SEFF 1.200 i 43 176 3l

La 172 EDICION DEL FESTIVAL DE CINE AFRI-
CANO DE TARIFA (FCAT) tuvo lugar del 4 al 13
de diciembre de 2020 y supuso la primera edi-
cién hibrida, online y presencia, teniendo su afio
mas global con seguimiento desde mas de una
decena de paises de varios continentes y territo-
rios como Guinea Ecuatorial, Palestina, Austria,
Grecia, Brasil, Honduras y, por supuesto, Espafa.
Las sesiones en streaming del foro de reflexion
y capacitacion ‘El Arbol de las palabras’ y los ca-
pitulos formativos del festival, tanto para escola-
res como publico adulto, han tenido impacto en
varios continentes ampliando el caracter trans-
fronterizo y ahora global que forma parte del ADN
de un festival referente de los cines de Africa en
el mundo hispanohablante. Los espectadores es-
pafoles de la programacién cinematografica han

llegado a 28.000 en la plataforma Filmin, la sala
virtual de la 17 edicién del FCAT, que se unen al
medio millar de espectadores presenciales en
Tarifa entre el 4 y 8 de diciembre en las proyec-
ciones del Teatro Alameda y Santa Maria. Los
espacios presenciales han acogido Unicamente
publico tarifefio, ya que la ciudad se encontraba
confinada perimetralmente en esas fechas. El
FCAT bate de esta forma su récord de espectado-
res, ya que el festival nunca habia alcanzado esa
cifra con el publico presencial.

La 102 EDICION DEL ALMERiA WESTERN FILM
FESTIVAL tuvo lugar del 8 al 11 de octubre de
2020. El Ayuntamiento de Tabernas organiza
desde hace 10 afios este certamen dinamico que
con los afios ha logrado ser un evento de referen-
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cia del género Western a nivel internacional, con
el que viene colaborando la Agencia.

La 172 EDICION DEL FESTIVAL DE CINE EURO-
PEO DE SEVILLA (SEFF 2020) se celebré desde el
6 al 14 de noviembre de 2020. Siendo su edicién
mas complicada ha logrado llevar a los cines 147
producciones. Mas de 1.200 profesionales han se-
guido las actividades, que han conectado Sevilla
con Portugal, Francia, Alemania, Bélgica e Italia,
dando voz a 30 cineastas en convocatorias de
prensa virtuales

Un acto de resistencia cinematografica en las sa-
las ya que, durante estos nueve dias, se han pro-
yectado 147 peliculas en cines, con un total de 291
pases programados, varios de los cuales han te-



nido lugar en Madrid (gracias al apoyo de la Aca-
demia de Cine y los cines Golem y Embajadores).
Esta apuesta por mantener la proyeccion de los
titulos en salas ha convertido este evento en uno
de los grandes certamenes cinematograficos pre-
senciales del afio 2020 en Europa.

En paralelo y tras su paso por las salas, 47 titulos
han estado disponibles para su visionado en la
plataforma Filmin, lo que eleva el numero de pe-
liculas programadas a un total de 176.

esto es
cine europeo

17 FESTIVAL
DE SEVILLA

B-14 noviembre 2020

Iritiealestvili b F | TFestinatiavilla
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3. ASESORAMIENTO A LAS INDUSTRIAS CULTURALES

En 2020 se ha cooperado con diversos agentes
empresariales y profesionales a través de los
convenios de colaboracién establecidos con la
Fundacién Andalucia Emprende, la Camara de
Comercio, Industria y Servicios de Cérdoba, y
Coca-Cola European Partners Iberia, para el de-
sarrollo de iniciativas en el ambito de las indus-
trias culturales como las ‘Jornadas de asesora-
miento personalizado para empresas culturales”
celebradas en Malaga y Huelva o las Jornadas
de "Artes Visuales. Oportunidades de desarrollo
profesional’, la primera de la Agencia celebrada
totalmente en formato online con 350 empresas

participantes enmarcada dentro del acuerdo de
patrocinio que tiene la Agencia con Coca-Cola
European Partners Iberia. Un total de 414 empre-
sas han participado en estas iniciativas.

Por otro lado, a través del Programa de Servicios
Avanzados se puso a disposicion de los profesio-
nales del sector un servicio integrado de infor-
macion y consultoria personalizada, apoyando la
cooperacion empresarial asi como la orientacion
en la busqueda de financiacion, participando en
el programa 57 proyectos durante este ultimo
ano, tanto de forma presencial, como a través de
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videoconferencia durante el confinamiento en
pandemia, facilitAndose asi este servicio a profe-
sionales de toda Andalucia.

Ademas la base de datos de industrias cultura-
les permite recibir informacion actualizada so-
bre ayudas, eventos, normativas, y otros aspectos
relevantes para el desempefio profesional en el
ambito de la cultura, y cuenta con 570 usuarios
registrados de diversos sectores culturales



4. PARTICIPACION EN PROGRAMAS Y PROYECTOS
EUROPEOS

IMPORTE EJECUTADO: 139.551,72 €

Tabla 13. La participaciéon en programas y proyectos europeos durante 2020 en datos.

.. . Presupuesto total Presupuesto N° acciones .
Proyecto Fecha inicio Fecha fin © AAIICC (€) realizadas Observaciones
Culturescape 01/04/2019 30/09/2022 1.989.845,60 249.837,48 3
Magallanes 01/04/2018 31/12/2022 27.332.999,98 1.000.000,00 3
Posible peticién prorroga
Centre Stage 01/01/2019 31/03/2022 335.733,00 94.007,40 4 (Por parte del lider del proyecto)
Butterfly, Transforming Arts into Education 01/09/2018 30/08/2020 82.033,00 21.708,00 1

TOTALES

29.740.611,58

1.365.552,88

La Agencia presenta propuestas a las diferentes
convocatorias de fondos europeos disponibles,
en colaboracién con otras instituciones y agentes
culturales de toda Europa, y gestiona de mane-
ra directa los proyectos que resultan aprobados.
Debido al Covid-19, algunas de las acciones pre-
vistas en 2020 en estos proyectos de cooperacién
se vieron afectadas por las restricciones de mo-
vilidad o aforo impuestas por las autoridades sa-
nitarias en toda Europa, aunque la utilizacién de
canales y plataformas de comunicacion digitales
contribuy6 a alcanzar los objetivos inicialmente
previstos.

Los proyectos europeos aprobados y gestionados
por la Agencia en 2020 son:

A) CENTRE STAGE

Proyecto cofinanciado por la Unién Europea a
través del programa Europa Creativa. Nace como
respuesta ante las evidencias de la desigualdad
que existe entre hombres y mujeres en el terreno
de las artes escénicas. Centre Stage pretende co-
rregir este desequilibrio mediante el apoyo a mu-
jeres artistas profesionales para que den un im-
pulso a sus carreras, asi como generar debate y
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acciones concretas en torno a los prejuicios y a la
igualdad de género en la programacion cultural.

A lo largo de 2020 se ha puesto en marcha un
programa de formacién online para artistas es-
cénicas de toda Europa en el que se combina el
material didactico con las experiencias de las
artistas participantes. Este curso es gratuito para
aquellas personas interesadas en formarse en
materias como comunicacion y liderazgo dentro
de las artes escénicas y lamusica. El curso estara
disponible hasta 2025 y puede accederse a él des-

de: http://www.centrestageonline.org/welcome


http://www.centrestageonline.org/welcome

B) BUTTERFLY, TRANSFORMING ARTS
INTO EDUCATION

Proyecto cofinanciado por el programa Erasmus
plus. Tiene por objeto planificar un entorno de
actividades de aprendizaje, intercambio y capa-
citacion intersectoriales tanto a nivel local como
transnacional, construyendo puentes entre ar-
tes y educacion. En este marco los objetivos es-
pecificos del proyecto son mejorar el rendimien-
to y la motivacion de los estudiantes a través de
las artes escénicas; promover la inclusion social
mediante el desarrollo de las capacidades pro-
pias de los participantes y un sentido comunita-
rio de admiracion; elaborar una metodologia co-
mun que refuerce las habilidades de ensefianza
y amplie los planes de estudio de la escuela; ex-
plorar el potencial de las artes escénicas y me-
jorar la participacioén social y cultural; promover
el uso del patrimonio local para reforzar la iden-
tidad y la cohesion social dentro de la comuni-
dad educativa.

En 2020 se finalizé este proyecto con la publica-
cion del Catalogo bilingiie de Buenas Practicas
en Arte y Educacién que recoge todas las accio-
nes y experiencias realizadas por los seis socios
de Dinamarca, Italia y Espana a lo largo de sus

dos afios de ejecucioén. https:/www.juntadeanda-
lucia.es/cultura/aaiicc/butterfly

C) CULTURSCAPE

Proyecto incluido en el Programa de Cooperacién
Internacional Europeo Interreg Atlantic Area
2014-2020. El Proyecto Atlantic CulturScape tiene
como objetivo poner en valor el patrimonio cul-
tural intangible en el entorno terrestre y marino
del Area Atlantica Europea incluyendo “musicas
y bailes tradicionales, artesanias, festivales, fla-
menco, literatura, oficios tradicionales, gastrono-
mia local’ como palanca para atraer turismo y
apoyar el desarrollo de las empresas culturales y
creativas de la zona.

En 2020 cada uno de los socios realizo el Inven-
tario de manifestaciones de patrimonio inma-
terial de la zona de actuacién del proyecto — en
Andalucia, la provincia de Cadiz — asi como del
ecosistema de agentes que servira de base para
el desarrollo de experiencias auténticas que vin-
culen el patrimonio inmaterial y el turismo, valo-
rizando los activos territoriales de nuestra regién
y fomentando las visitas y el desarrollo local. Y
se pusieron en marcha los diferentes canales de
comunicacién del proyecto, sitio web, blog, face-
book, instagram y canal youtube. https://atlantic-

culturescape.eu
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D) MAGALLANES

Proyecto incluido en el Programa EP - INTERREG
V A Espana-Portugal (POCTEP). El objetivo gene-
ral del proyecto es establecer una red de coopera-
cién transfronteriza para la creacién de un mo-
delo de Centro de Emprendimiento de Industrias
Creativas y Culturales (Centro Magallanes) dirigi-
do a consolidar un ecosistema emprendedor que
permita impulsar la creacién y la difusién de una
oferta cultural innovadora para la Eurorregion
AAA (Andalucia, Algarve, Alentejo).


https://www.juntadeandalucia.es/cultura/aaiicc/butterfly
https://www.juntadeandalucia.es/cultura/aaiicc/butterfly
https://atlanticculturescape.eu/ 
https://atlanticculturescape.eu/ 

5. EUROPA CREATIVA MEDIA DESK ANDALUCIA

IMPORTE EJECUTADO: 94.740,55 €

Tabla 14. Europa Creativa Media Desk Andalucia durante 2020 en datos.

Actividad desarrollada

NP° actividades

N° participantes

2019 2020 .

TOTALES

Participaciéon en mercados de festivales nacionales e internacionales de cine 6 4 -33,33% 750 4 -99,47%
g?;;itc;i,ga]g(igll{ eSr;l) ;(ielllmiones nacionales de coordinacién del programa Europa 3 2 -3333% 30 18 -40,00%
Participacién en reuniones europeas del programa Europa Creativa 2 26 1.200,00% 290 2.000 589,66%
Organizacién de actividades formativas para profesionales 4 5 25,00% 160 550 243,75%
Organizacién de actividades de difusién del programa Europa Creativa MEDIA 3 2 -33,33% 250 - -

Atencioén y asesoria a profesionales del sector audiovisual - 45 - 250 45 -82,00%

366,67%

Europa Creativa MEDIA Desk Andalucia, ECMDA,
es uno de los puntos de informacién de la red de
oficinas europeas del Programa Europa Creativa,
Subprograma MEDIA. 2020 ha sido el ultimo afio
del marco 2014-2020

ECMDA facilita informacién a los profesionales
del sector audiovisual andaluz sobre fuentes de
financiacién europeas. Cuenta con un presu-
puesto para el periodo comprendido entre el 1
de enero de 2020 y el 31 diciembre de 2020 de

94.739,21€, cofinanciados al 50% por la Unién
Europea y 50% por la Agencia. La cantidad de
consultas recibidas en 2020 disminuy6 consi-
derablemente con respecto a un ano normal. En
los meses mas duros de la pandemia, nuestro
trabajo se centro en reuniones continuas con las
oficinas y el coordinador.

Se han llevado a cabo acciones dirigidas al sec-

tor audiovisual en Andalucia a través de jornadas
informativas, eventos y difusién en festivales y
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mercados via online, ademds se han atendido
consultas telefénicas y a través del correo elec-
tronico, también se han organizado encuentros
online con representantes del sector.

Europa Creativa MEDIA Andalucia cuenta con su
propia web, y perfiles en Facebook, Twitter, Ins-
tagram y Youtube con el objetivo de impulsar la
difusion del sector audiovisual y facilitar el ac-
ceso a la informacién y posible financiacion que
ofrecen los programas europeos.



Tabla 15. RESULTADOS GLOBALES OBJETIVO ESTRATEGICO 2: FOMENTAR Y APOYAR LA INDUSTRIA CREATIVA Y CULTURAL.

Inversién en apoyo a la Industria Cultural/
proyecto, profesionales, participantes

Presupuesto ejecutado (€)

Actividad desarrollada

TOTALES

2019 2020 %Var. 2019 2020 %Var.
Concesién de subvenciones y ayudas 202 755 273,76% 4.024.786,11 | 6.629.027,62 | 64,71% 19.924,68 8.780,17 | -55,93%
Participacién y colaboraciones en Ferias y Festivales 528 360 -31,82% 785.663,36 570.710,59 | -27,36% 1.488,00 1.585,31 6,54%
Participacién en programas y proyectos europeos 22 11 -50,00% 164.041,16 139.551,72 | -14,93% 7.456,42 12.686,52 70,14%
Asesoramiento a las industrias culturales 57 57 0,00% 0 0 0,00% 0 0 0,00%
Europa Creativa Desk Media Andalucia 1730 2.067 19,48% 94.739,03 94.740,55 - 54,76 45,83 -16,30%

28,00%

5.069.229,66 7.434.030,48‘ 46,65%

(*) Proyectos subvenciones / Profesionales andaluces participantes en ferias y festivales / Proyectos asesorados / Participantes actividades EUROPA CREATIVA /

Actividades de Proyectos y programas europeos.
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FORMATIVAS PARA LA
EMPLEABILIDAD EN LA CULTURA

PRESUPUESTO EJECUTADO: 2.631.281,31 €



OBJETIVOS

* Impulsar la formacién de jévenes.

* Contribuir a la formacién y reciclaje de
profesionales.

* Transmitir contenidos practicos que
permitan afrontar las especificidades
propias del mercado de trabajo en el
sector cultural.

LINEAS DE ACTUACION
1. Programa Andaluz para jévenes intérpretes.

2. Escuela Publica de Formacién Cultural de
Andalucia.

a) Programa de ensefnanzas artisticas.
b) Programa de ensefianzas técnicas.

c) Cursos de Gestién Cultural.

3. Centro Andaluz de Danza.
a) Formacion profesional de bailarines.
b) Formacién continua para profesionales.

c) Formacién para publico infantil y
adultos amateur.

d) Otras actividades.
4. AGORA
a) Centro Coreografico de Andalucia.

5. Programa educativo Aula de Cine.



Tabla 1. Datos globales de las acciones formativas. Afios 2019, 2020 y comparativa interanual.

Ne° cursos/talleres

N° alumnos

N° horas de formacién

Presupuesto ejecutado (€)

Programa Andaluz para Jévenes

2019

2020

%Var.

2019

2020

%Var.

2019

2020

%Var.

TOTALES

2.987.010,77

Intérpretes (OJA y JCA) 5 2 -60% 399 31 -92% 282 59 -79% 790.957,41| 477.474,38| -40%
Escuela Publica de Formaciéon o o Fo RO
Cultural de Andalucia (EPFCA) 94 58 -38% 1234 785 -37% 6.007 5.731 5% 1.426.313,17| 1.358.881,35 5%
Centro Andaluz de Danza (CAD) - 9 - 640 225 -65% 4.058 1.489 -63% 768.146,74 649.346,95 -15%
Curso de Composicién de la o o B -100° } -100°
Catedra Manuel de Falla 4 - -100% 10 - -100% 53 100% 1.593,45 100%
Programa Educativo Aula de Cine 29 9 -69% 755 440 -42% 505 62 -88% - 34.859,59 -
Colaboraciones con Festivales de N o 209 ) ) 3
Cine Andaluces 31 2 -94% 792 30 -96% 156 32 79%

Escuela de Escritores Noveles 8 - - 36 - -100% 37 - -100% - - -
Cursos/talleres Festival de o . AN B 3 )
Musica Espafiola de Cadiz 5 ) ) 246 i -100% 89 100%

Agora Formacién_ Centro ) ) i o i ) i i
Coreografico de Andalucia 5 55 100% 100 24.902,09

Cursos de Fotografia 7 2 -71% 291 43 -85% - 11 - - *) -

2.545.464,36

-15%
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1. PROGRAMA ANDALUZ PARA JOVENES INTERPRETES

IMPORTE EJECUTADO: 477.474,38 €

Tabla 2. Encuentros, horas de formacion, conciertos y asistentes a los distintos encuentros del Programa Anual para Jévenes Intérpretes en 2020.

Encuentros Fecha inicio

Encuentro Extraordinario OJA

Invierno 2020. Musica de Camara 26/12/2020

NP° asistentes

Fecha fin
Mujeres

29/12/2020 13 6 19

Encuentro Extraordinario JCA

Invierno 2020. Musica de Camara 19/12/2020

TOTALES

Debido a la situacién sanitaria originada en 2020,
las actividades programadas en Primavera y Ve-
rano por el Programa Andaluz para Jévenes Intér-
pretes fueron canceladas, por lo que no pudieron
celebrarse ni el Encuentro de Primavera de la Or-
questa Joven de Andalucia (OJA) nilos Encuentros
de Verano de la OJA y del Joven Coro de Andalu-
cia (JCA). Asimismo, todas las pruebas selectivas
que implicaban la participacién presencial de un
elevado numero de personas debieron también ser
canceladas (concretamente, las pruebas de acceso
de Jovenes Directores/as en Formacion y las au-
diciones de la Orquesta Joven de Andalucia), con-
vocandose en 2020 unicamente las audiciones del
Joven Coro de Andalucia, recibiéndose 90 solicitu-
des y resultando admitidos 74.

23/12/2020 7 5 12

En el mes de diciembre, y gracias a una cierta me-
jora en la situacion sanitaria, pudieron celebrarse
los encuentros de orquesta y coro, aunque debi-
do a las restricciones de aforo impuestas por las
autoridades sanitarias, éstas se llevaron a cabo
para orquesta y coro con formaciones de camara
que requerian un menor numero de intérpretes
participantes.
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2. ESCUELA PUBLICA DE FORMACION CULTURAL DE

ANDALUCIA

IMPORTE EJECUTADO: 1.358.881,35 €

Tabla 3. Alumnado, cursos y horas de formacién en las tres areas de la EPFCA en 2020.

N° alumnos/as

N° horas de

S Hombres Mujeres formacién
Artistica 23 106 160 266 1.326
Técnica 23 152 109 261 3.931
Gestién Cultural 12 84 174 258 474

TOTALES 58

Desde marzo de 2020 y hasta final de afio la acti-
vidad de la Escuela Publica de Formacién Cultural
de Andalucia, EPFCA, se ha visto afectada por la
pandemia de la COVID-19. Desde la Escuela, y si-
guiendo siempre las recomendaciones sanitarias
y de prevencién de riesgos laborales, se ha hecho
lo posible para llevar a buen término los cursos
programados. Algunos se transformaron en cur-
sos online, otros se pospusieron y otros se repro-
gramaron en 2021.

785 5.731

| 443 |

a) PROGRAMA DE ENSENANZAS ARTISTICAS

En 2020 la EPFCA ha impartido cursos artisticos
que abarcaban distintas disciplinas: cursos de
voz, de danza, de clown, interpretacién, mimo,
direccion, verso, canto o fotografia entre otros.
Esta formacién, impartida por profesionales en
activo, se ha impartido en las sedes de Granada,
Malaga, Sevilla. La metodologia de los cursos es
muy practica y con ellos se pretende completar o
iniciar unas competencias acordes con las nece-
sidades del actual panorama laboral
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b) PROGRAMA DE ENSENANZAS TECNICAS

Los cursos técnicos que se imparten desde la EP-
FCA tratan de dar respuesta a las necesidades
reales del mercado laboral en este sector y a las
demandas de los profesionales que se dedican a
él. En 2020 se han impartido cursos de larga dura-
cién y otros mas intensivos.

Los cursos se han ofertado en las sedes de Grana-
da, Malaga y Sevilla y han abarcado disciplinas
como la iluminacién y el sonido para el especta-
culo en vivo, DJ, videomapping o programacion
de focos.



c) PROGRAMA DE GESTION CULTURAL

En la ultima década, y con la profesionalizacién
de la gestion cultural, este sector ha demandado
una formacién especifica y de alta calidad capaz
de proveer las herramientas y conocimientos ne-
cesarios para el desarrollo de la profesion.

En esta linea, y de la mano de profesionales en
activo del sector, la EPFCA ha impartido cursos
de gestion cultural que cubren campos como la
difusién del patrimonio, la comercializacion in-
ternacional de proyectos culturales, la gestion de
proyectos o el protocolo entre otros. Los cursos se
han impartido en Jaén, Granada, Sevilla y online.
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Tabla 4. Cursos, alumnado y horas de formacién del programa de Ensefianzas Artisticas de la EPFCA en 2020.

Centro N° cursos = alur'nnos/as Ig;r};?;iiséie
Hombres Mujeres
EPFCA Granada 18 85 126 211 1.000
EPFCA Malaga 2 | 2 | 14 | 16 | 230
EPFCA Sevilla 3 19 20 39 96

TOTALES

N° alumnos/as N° horas de

Hombres Mujeres formacion
EPFCA Granada 15 106 72 178 2.075
EPFCA M4dlaga 2 14 8 22 80
EPFCA Sevilla 6 32 29 61 1776

TOTALES

Tabla 6. Cursos, alumnado y horas de formacién del programa de Gestién Cultural de la EPFCA en 2020.

o N° alumnos/as N° hora.s’de

Hombres Mujeres formacion
EPFCA Granada 2 8 10 18 90
EPFCA Sevilla 3 14 21 35 194
Jaén 1 7 3 10 30
On line 6 55 140 195 160
TOTALES 12 84 | 174 | 258 474
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3. CENTRO ANDALUZ DE DANZA

IMPORTE EJECUTADO: 649.346,95 €

Tabla 7. Nimero de alumnos y horas de formacion del Centro Andaluz de Danza en 2020.

N° alumnos/as

Programa — Bl
Formacién profesional de bailarines 3 24 27 1.244
Formacién continua para profesionales 41 115 156 207
Danz-a-ficcién 9 33 42 38

TOTALES 53 | 172 225 1.489

El Centro Andaluz de Danza (CAD) tiene como ob-
jetivo la formacion profesional de bailarines y bai-
larinas en las especialidades de danza contempo-
ranea, neoclasica y espafiola para su insercion en
el mercado laboral.

a) FORMACION PROFESIONAL DE BAILARINES

Los estudiantes son seleccionados mediante una
audicion ala que concurren aspirantes proceden-
tes de toda Espafia, y en los ultimos afios también
de diversos paises debido al alto nivel técnico y
practico que alcanzan los alumnos. Esto es posi-
ble gracias al profesorado que imparte las clases
alo largo del curso, con una dilatada experiencia
y activos en el mundo de la danza.

En el curso pasado no se convocaron audiciones,
por lo que soélo los 27 alumnos de segundo afio
se han beneficiado de esta formacién. Ademas en
el ultimo trimestre del curso y debido al estado
de alarma las clases se han realizado de forma
telematica por parte del profesorado para mante-
ner la forma fisica y psicolégica de los alumnos,
realizando un excelente trabajo con la creacién
de piezas de gran calidad.

La creacién y exhibicién de espectaculos es una
parte fundamental de la formacioén, ya que es el
apartado practico que dara a los bailarines/as la
experiencia necesaria para su incorporacion a la
vida profesional que les espera al terminar su for-
macién. Debido a la situaciéon creada por la pan-
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demia no se ha podido poner en ningun trabajo
de los propuestos por el profesorado al alumnado;
sin embargo, durante el mes de abril, con motivo
del Dia Internacional de la Danza y bajo la direc-
cién de la profesora Isabel Vazquez, se publicé en
redes sociales la videograbacion “Casas Danzan-
tes” en la que se incluyen 10 coreografias creadas
por los alumnos de las especialidades de danza
contemporanea y neoclasica.



b) FORMACION CONTINUA PARA Tabla 8. Numero de alumnos y horas de formacion por especialidad del Centro Andaluz de Danza
en 2020.

PROFESIONALES

0
El Centro ofrece la posibilidad de tomar clases Especialidad . alul_][mOS/aS bflgr?ﬁ;iiséie
diarias de técnica académica, técnica de danza Combie Mujeres

contemporanea vy taller. No obstante, quedaron Danza contemporanea y neoclasica 1 10 1 629
suspendidas en el mes de marzo a causa del con- Danza espafiola 2 14 16 615
finamiento. TOTALES

c) FORMACION PARA PUBLICO INFANTILY 13315 9 Numero de alumnos y horas de formacién por mes de la Formacién Continua para

ADULTOS AMATEUR profesionales del Centro Andaluz de Danza en 2020.
Con el Programa Danz-a-ficion dirigido al publico N° alumnos/as N° horas de
adulto amateur, se pretende promover la danza, Hombres Mujeres formacion
crear. aficién y publico. Estas clases fueron sus- Enero 15 33 48 81
pendidas en el mes de marzo a causa del confi-

. Febrero 1 47 58 85
namiento

Marzo

d) OTRAS ACTIVIDADES

Desde el Centro se lleva a cabo una intensa labor  Tabla 10. Numero de alumnos y horas de formacion por mes de la Formacion para Adulto Amateur
de apoyo al sector de la danza, atendiendo a las  del Centro Andaluz de Danza en 2020.
solicitudes de espacios para ensayos de produc-

tos y/o compariias de danza. N° alumnos/as N° horas de
Ll : formacion
Hombres Mujeres
Danz-a-ficion adultos Enero 2 9 11 14
Danz-a-ficién adultos Febrero 3 12 15 16
Danz-a-ficién adultos Marzo 4

TOTALES

-94-






Enero 9 10 12 13
Febrero 13 17 26 21
Marzo 9 8 12 4
Octubre 1 2 3 8
Noviembre 4 13 21 19
Diciembre 3 9 14 13

TOTALES




4. AGORA

IMPORTE EJECUTADO: 24.902,09 €

El programa Agora impulsa la formacién de pro-
fesionales de los ambitos de la danza, el teatro,
el circo y las artes en movimiento a través de un
programa docente de cursos y talleres de caracter
artistico y técnico, impulsando la actividad for-
mativa, creadora e investigadora en la profesiona-
lizacién de las artes escénicas.

a) CENTRO COREOGRAFICO DE ANDALUCIA

En 2020 se llevaron a cabo varios cursos de crea-
cién contemporanea, flamenco y flamenco inclu-
sivo; todos ellos comenzaron en invierno de 2020,
cuando la incidencia del covid — 19 fue menor en
Andalucia.

Tabla 12. Alumnado, cursos y horas de formacién en las tres areas de la EPFCA en 2020.

N° alumnos/as

Taller / Curso Fecha inicio Fecha Fin : I\fI;r}III(:;?:isé%e
Hombres Mujeres
Taller “Punto de partida”- Eva Yerbabuena 16/11/20 20/11/20 4 8 12 20
Taller Flamenco inclusivo- José Galan 23/11/20 27/11/20 1 6 7 20
Creacién contemporanea danza y musica 30/11/20 04/12/20 1 8 9 20
Taller creacién contemporanea I- Guillermo Weickert 14/12/20 18/12/20 2 1 13 20
Taller creacién contemporanea II- Guillermo Weickert 14/12/20 18/12/20 4 10 14 20
TOTALES ‘ 12 43 55 100

-97-






5. FORMACION CINEMATOGRAFICA Y AUDIOVISUAL

IMPORTE EJECUTADO: 34.859,59 €

Tabla 13. Datos del Programa Educativo Aula de Cine en 2020.

N° cursos / N° horas de

Programa ‘ talleres N° alumnos/as formacién
Programa Educativo Aula de Cine 9 440 62
Colaboracion Festival de Cine Europeo de Sevilla 2 30 32

TOTALES

ElPrograma Aulade Cine se desarrolla en colabo-
racién con la Consejeria de Educacién y Deporte.
En el afio 2020 participaron 424 centros educa-
tivos, 7.781 docentes y 125.899 alumnos y alum-
nas de toda Andalucia. Cuenta con un Equipo de
Coordinacioén Pedagdgica, que esta integrado por
profesorado de todas las etapas educativas y de
diversas areas, que se encarga de elaborar mate-
riales, fichas didacticas de las obras, acompafiar,
asesorar y ayudar a construir a los coordinadores
de los centros el proyecto Aula de Cine.

El programa puso a disposicién de los centros es-
colares 90 titulos entre cortometrajes, largome-
trajes y documentales diferenciados por niveles
educativos. Todas se pueden proyectar en ver-
sion original y 65 de ellas estan subtituladas en

castellano para sordos. También hay 21 audiodes-
critas y 8 con interpretacion en lenguaje de sig-
nos (LSE). Ademas, se dispone de un canal propio
en la plataforma de visionado online Filmin. En
total, el canal cuenta con 39 peliculas imprescin-
dibles de la Historia del Cine, dividas en Clasicos
del Cine, Infancia y Adolescencia, Animacién con
sentido y Grandes titulos.

En cuanto alarealizacién de actividades formati-
vas, debido a la pandemia solamente se pudieron
realizar 8 talleres de “Cine en las Aulas” destina-
dos alumnos de Secundaria y Bachillerato y un
Curso online destinado a docentes sobre alfabe-
tizacién mediatica.
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También se pudo realizar una colaboracién con
el Festival de Cine Europeo de Sevilla, en donde
se impartieron 2 talleres de narrativa audiovisual
online para docentes.



Tabla 14. VALORES TOTALES OBJETIVO ESTRATEGICO: DESARROLLAR ACCIONES FORMATIVAS PARA LA EMPLEABILIDAD
EN LA CULTURA.

Gasto medio por

o
Programa N° cursos/talleres | N° alumnos/as d el}lorlrlr?;?:?én ;Lecsﬁgggs(g h&r)ar\ gclnlrlrrrrllz;t;v(z)y
Programa Andaluz para Jévenes Intérpretes (OJA y JCA) 2 31 59 477.474,38 261,06
Escuela Publica de Formacién Cultural de Andalucia (EPFCA) 58 785 5.731 1.358.881,35 0,30
Centro Andaluz de Danza (CAD) 9 225 1.489 649.346,95 1,94
Programa Educativo Aula de Cine 9 440 62 34.859,59 1,85
Colaboraciones con Festivales de Cine Andaluces 2 30 32 - -
AGORA Formacién. Centro Coreografico de Andalucia 5 55 100 24.902,09 453
Cursos de Fotografia 2 43 11 *) -

TOTALES 2.545.464,36

(*) Presupuesto incluido en los programas de fotografia.
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1. RECURSOS HUMANOS

La Agencia ha contado durante el ejercicio 2020
con una plantilla media de 434,14 personas, de
la cual un 56,54 % son mujeres, un equipo pro-
fesional cualificado centrado en la gestién de
los recursos publicos que la Junta de Andalucia
destina a la cultura, con el objetivo de ofrecer a
la ciudadania actividades y servicios culturales
publicos de calidad.

Respecto a las modalidades contractuales del
personal de la Agencia, del total de personas en

Tabla 1. Distribucion por areas de personal
efectivo a 31 de diciembre de 2020.

Areas | Personal

Direccién 5
Artes Escénicas (Teatro, Musica y Danza) 153
Artes Audiovisuales y Cinematografia 7
Centro Andaluz de las Letras 25
Artes Visuales 17
Instituciones Patrimoniales 50
Flamenco 48
Apoyo al sector cultural 25
Servicios Comunes 131

alta a 31 de diciembre de 2020, 461 trabajadores
y trabajadoras (incluyendo todas las relaciones
laborales), 412 tenian contrato de caracter inde-
finido, equivalente al 89,37 % de la plantilla, y el
resto temporal.

En materia de formacion, durante el afio 2020 se
han realizado 22 acciones formativas con un to-
tal de 125 participantes finalizados.

Aunque la situacién excepcional originada por
la pandemia de la COVID-19 ha limitado la ofer-
ta formativa en 2020, ha supuesto la apertura a
modalidades formativas de imparticién virtual
en tiempo real, lo que a su vez ha permitido la
continuidad del proceso formativo del personal
de la Agencia. En este sentido, se ha registrado
un incremento en la participacién en seminarios
virtuales y teleformacién abierta no programada
como adaptacion a las exigencias de las circuns-
tancias sanitarias. De esta formacion, el 42,10%
de las acciones realizadas se han enmarcado en
el ambito de las competencias digitales.

Asimismo, se han atendido necesidades forma-

tivas especificas dirigidas al perfeccionamiento
y adquisicién de competencias técnicas directa-
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mente relacionadas con el trabajo desempefiado.
Es el caso de la accién formativa ‘Inglés para téc-
nicos de espectaculos en vivo’, con dos ediciones,
se ha realizado en modalidad virtual- presencial
con un total de 15 horas lectivas, y ha logrado reu-
nir al personal técnico de escenadelos tres teatros.
Sus objetivos: aprender inglés desde el enfoque de
la terminologia escénica y adquirir conocimiento
de los términos utilizados en el teatro.

En la linea anterior, aunque en modalidad presen-
cial, se haimpartido en Sevilla la accién formativa
“Ley 9/2017 Contratos del Sector Publico”. Con un
total 16 horas lectivas, su objetivo ha sido actuali-
zar el conocimiento general de la Ley de Contra-
tos del Sector Publico, asi como abordar de forma
practica los aspectos que tienen mayor impacto
en el desarrollo de las actividades de la Agencia.

En lo referente a Prevencion de Riesgos Labo-
rales, el ejercicio 2020 ha venido marcado por la
implantacion de las medidas de prevencion e hi-
giénico sanitarias necesarias para la proteccién
frente al Covid-19. Asi, desde el mes de marzo de
2020, ante la implantacion del teletrabajo, se ha
ofrecido al personal formacién online y webinars
sobre los riesgos asociados a esta modalidad.



A partir de la reincorporaciéon presencial gradual
tras el confinamiento se han implementado un
protocolo de prevencion frente al Covid-19 a nivel
general de la Agencia, y numerosos protocolos es-
pecificos para determinadas actividades, progra-
mas y centros de trabajo (teatros, enclaves y con-
juntos arqueoldgicos, programa Musica y Museos,
programa Anfitrion, Filmoteca de Andalucia, Sala
Iniciarte, Centro Andaluz de la Fotografia, encuen-
tro de Navidad de la Orquesta Joven de Andalucia,
etc). En el marco del protocolo, ademas de otras
acciones, se ha dotado al personal de la Agencia de
los equipos de proteccién necesarios en funcién
de las caracteristicas de cada puesto de trabajo, y
se ha implantado una nueva sefializacién y colo-
cacion de barreras y mamparas de proteccion en
todos los centros de trabajo y actividades.

Asimismo, se ha proporcionado a la totalidad de
la plantilla la posibilidad de hacer cribados con
test de anticuerpos, habiéndose realizado 454

pruebas. En el mismo sentido, para la celebracion
del Encuentro de Navidad de la OJA, ademas de
las medidas higiénicas ya implantadas, se han
realizado filtros al personal de la Agencia y a los
participantes con test de Antigenos, realizandose
un total de 46 pruebas.

Con ello, ademas del cumplimiento estricto de la
normativa sanitaria y de prevenciéon en materia
higiénico sanitaria frente al COVID-19, se han
minimizado y controlado los riesgos para el per-
sonal de la Agencia en los propios centros de tra-
bajo, y en las actividades y programas culturales
que gestiona la Agencia cara al publico.

En materia de Seleccion y contratacion, duran-
te el ejercicio 2020 se han publicado 6 convoca-
torias de empleo incluyendo la Bolsa de trabajo
para los puestos de Técnico/a de Sonido y Técni-
co/a de Maquinaria para los centros de Granada,
un Técnico/a de Mantenimiento indefinido para
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el Teatro Alhambra de Granada, dos Titulados/
as Superiores del Area de Incentivos mediante
contratacién temporal de relevo para Sevilla, una
Jefatura de Departamento de Administracion de
Personal para la Unidad de Recursos Humanos
y las audiciones para la seleccién del elenco del
Ballet Flamenco de Andalucia, desarrollandose
con sujecion a los principios de publicidad, con-
currencia, mérito y capacidad, igualdad y trans-
parencia. Los procesos han sido publicados en el
Boletin Oficial de la Junta de Andalucia, Portal de
Transparencia y Web de la Agencia. La represen-
tacion de los trabajadores de la Agencia ha sido
invitada a participar y ha realizado un segui-
miento de los mismos.



2. CONTRATACIONES

Gran parte de los contratos realizados son con-
tratos de creacién e interpretacién artistica y
literaria y los de espectaculos calificados expre-
samente como contratos privados por los articu-
los 25 y 26 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre,
de Contratos del Sector Publico. Se adjudican de
manera directa al concurrir razones artisticas
que determinan que sélo pueda ser prestado el
servicio por un unico empresario. Se trata fun-

Tabla 2. N° de contratos abiertos en 2020 por modalidad.

damentalmente de contratos de compariias para
intervenir en los espacios propios y cedidos.
También se contratan companias de teatro, mu-
sica y danza para la red de espacios escénicos
municipales, adheridos al programa que desa-
rrolla la Agencia llamado RED DE TEATROS PU-
BLICOS, programa ANFITRION y espectaculos
de flamenco para el programa FLAMENCO VIE-
NE DEL SUR, entre otros.

En la evolucion de los tres ultimos afios se ob-
serva que se ha aumentado de forma muy consi-
derable el numero de procedimientos abiertos, y
una disminucion muy significativa en el numero
de contrataciones menores:

Tabla 3. N° de contratos abiertos en 2020 por procedimiento de adjudicacion.

Procedimiento

Adjudicacion | ppo

Importe
con IVA (€)

Importe
con IVA (€)

Importe

P con IVA (€)

Modalidad Importe | o | Importe Importe Abierto 18| 94879273 | 73| 2.806.01439 | 80 | 276145826
con IVA (€) con IVA (€) con IVA (€)
Adjudicacion
Suministros 35| 40351677 | 42| 174693778 | 42| 61641578 | |Menor 1.366| 4.286.908,63 | 1.075| 3.973.32596 | 692 | 3.496.847,64
Servicios 287| 1539.73421 | 309| 2.783.25452 | 220 | 2.947.00889 | [Negociado sin
publicidad 1| 2369180 | - - 1| 3838590
Privados 1.086| 4.589.300,37 843 | 4.395.846,67 | 535 | 3.904.475,14 (con mesas)
Convenios 366| 1398.47526 | 267| 1098.83418 | 174 | 2.096.57436 | [Convenios 366| 130.847526 | 267| 109.8834175 | 174 | 209.6574,355

TOTALES 8.072.039,61

10.096.781,32

9.784.827,96 TOTALES

8.072.039,61

10.096.781,32 9.784.827,96

-105-



3. GESTION DE SISTEMAS DE INFORMACION Y
COMUNICACIONES

Launidad de Tecnologia y Sistemas es la respon-
sable de mantener y mejorar la infraestructura
tecnoldgica de la Agencia. Cuenta con un equipo
cualificado de personas con la capacidad para
mantener y desarrollar proyectos en el ambito de
las Tecnologias de la Informacién. Las principa-
les lineas de actuacién son :

Asistencia del puesto de trabajo para garan-
tizar que las personas usuarias de la Agen-
cia disponen de los medios tecnoldgicos
para realizar su actividad con medidas ade-
cuadas de seguridad y confidencialidad de
la informacion. En el afio 2020, se ha gestio-
nado un parque de 685 equipos informaticos,
entre la oficina y los puestos de teletrabajo,
un total de 459 lineas de teléfono y de 62
equipos de impresién. Debido de la situacién
actual de pandemia por la COVID-19, se han
llevado a cabo proyectos para consolidar la
modalidad de teletrabajo, dotando para ello
de los recursos informaticos los domicilios

del personal de la Agencia para poder reali-
zar su actividad.

Gestion de la comunicaciones y la infraes-
tructura tecnolégica para dotar de fiabilidad y
seguridad todos los servicios ofrecidos por la
Agencia a través de los medios electrénicos y
digitales. En el afio 2020 se ha llevado a cabo
la gestion de un total de 110 servidores y de 30
redes de datos de las sedes de la Agencia. Los
proyectos desarrollados en este ejercicio se
han orientado a la mejora de la seguridad de
los sistemas de informacion alojados en la in-
fraestructura tecnolégica de la Agencia, ade-
mas se ha invertido en equipamiento y en la
mejora de las condiciones técnicas de los cen-
tros de procesos de datos de la organizacion.

Desarrollo y mejora de los servicios TIC
orientados la difusion de las actividades de-
sarrolladas por la Agencia, y de los sistemas
de informacién que soportan las operaciones
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de gestion de la organizacion. En el afio 2020
se han mantenido y mejorado un total de 29
paginas webs, y de 21 herramientas de gestion
interna. Los proyectos mas destacados en este
ejercicio son: la integracion de los sistemas de
gestién de la Agencia con el sistema contable
y presupuestario de la Junta de Andalucia,
GIRO; y la ampliaciéon de los procedimientos
administrativos para la presentacion y trami-
tacion por medios electrénicos de las ayudas
y subvenciones otorgadas por la Agencia.



4. ESTADISTICAS

La Agencia realiza estadisticas y estudios en
el ambito de la cultura, encaminados a propor-
cionar informacion util para la formulacién y
evaluacion de las politicas publicas que se de-
sarrollan en esta area. Durante el pasado afio
2020 su departamento de Estadistica ha lleva-
do a cabo, como parte integrante de la Unidad
Estadistica y Cartografica de la Consejeria de
Cultura y Patrimonio Histérico, la ejecucion de
las siguientes 7 actividades estadisticas oficia-
les incluidas en el Programa Estadistico y Car-
tografico de la Comunidad Auténoma de Anda-
lucia para el afio 2020:

+ Directorio de instituciones e infraestructuras
culturales en Andalucia: Pretende suminis-
trar informacién sobre identificacién, ubica-
cién y ambito de influencia de las institucio-
nes e infraestructuras culturales ubicadas en
la Comunidad Auténoma de Andalucia.

» Estadistica de produccion editorial de Anda-
lucia: Proporciona informacién sobre la pro-
duccion editorial de Andalucia, a través del se-
guimiento y cuantificacion de las actividades
del Depdsito Legal.

Estadistica de bibliotecas publicas de Anda-
lucia. Pretende adquirir un conocimiento ob-
jetivo de la incidencia social de las bibliotecas
publicas o de uso publico de Andalucia, deter-
minando el nivel de utilizacién social de las
mismas y su importancia como instrumento
difusor de la cultura.

Estadistica de patrimonio histérico de Anda-
lucia. Cuyo objetivo es obtener informacion
sobre el volumen y caracterizacién de los
bienes muebles e inmuebles que integran el
Patrimonio Histérico de Andalucia, asi como
realizar un seguimiento estadistico a la acti-
vidad llevada a cabo por el Instituto Andaluz
de Patrimonio Histoérico.

Estadistica de la Red de Espacios Culturales
de Andalucia. Tiene por objetivo determinar el
papel de los centros que configuran la Red de
Espacios Culturales de Andalucia en la difu-
sién del patrimonio cultural, conocer su fun-
cionamiento y evolucién del volumen de sus
visitas y de las actividades de tipo cultural que
se realizan en los mismos.
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+ Estadistica sobre propiedad intelectual de
Andalucia. Proporciona un conocimiento ob-
jetivo del volumen, caracteristicas y distri-
bucion territorial de las obras, actuaciones o
producciones originales protegidas por la Ley
de Propiedad Intelectual, y del perfil de sus au-
tores y demas titulares de derecho.

* Tejido empresarial de la cultura en Andalu-
cia. Cuyo objetivo es proporcionar informa-
cién sobre la situacion, caracterizacion y com-
posicién del tejido empresarial que da forma
al sector de la cultura en Andalucia, determi-
nando la dimensién que alcanza el entrama-
do de empresas y profesionales que giran en
torno a la cultura.

En cuanto a trabajos metodoldgicos, se ha implan-
tado un nuevo sistema automatizado para los pro-
cesos de recogida y validacién de datos mensua-
les correspondientes a la Estadistica de la Red de
Espacios Culturales de Andalucia. La nueva plata-
forma incorpora una amplia bateria de reglas de
validacién en los formularios tramitados que, sin
duda, garantizan una importante mejora en la ca-
lidad del dato estadistico obtenido.



Tabla 4. Actividades y solicitudes de datos del Departamento de Estadistica en 2020.

Actividad estadistica

NO
actividades

N° informes |N° solicitudes| N° accesos
estadisticos de datos web a
publicados atendidas resultados

Directorio de institucignes e infraestructuras 1 1 1 206
culturales en Andalucia

Estadistica de produccién editorial de Andalucia 1 4 0 1.033
Estadistica de bibliotecas publicas de Andalucia 1 15 4 3.066
Estadistica de patrimonio histérico de Andalucia 1 3 1 1.100
Eﬂgglijzii;a de la Red de Espacios Culturales de 1 13 14 4513
Estadistica sobre propiedad intelectual de Andalucia 1 1 1 346
Tejido empresarial de la cultura en Andalucia 1 2 5 822

5. DISENO GRAFICO

Alo largo de 2020 se ha trabajado en el disefio de
diferentes acciones de comunicacién, campafnas
publicitarias y la elaboracién de material grafico
identitario y corporativo.

Piezas corporativas de difusién del programa
formativo de la Escuela Publica de Formacién
Cultural de Andalucia.

Desarrollo de la linea gréfica de ‘Lorca y Gra-
nada en los Jardines del Generalife (50 piezas).

+ Linea grafica del programa Anfitrion (40 piezas).

Festival de Musica Espafiola de Cadiz (45 piezas).

Linea grafica y piezas iniciales de difusion
para Flamenco Viene del Sur (20 piezas).

Piezas publicitarias para la temporada 20-21
de los teatros Alhambra, Canovas y Central
(210 piezas).

Anfitrion, piezas difusion (85 piezas).

Desarrollo linea grafica programa Red de Tea-
tros Publicos de Andalucia (150 piezas).

Musica y Museos difusién (25 piezas).
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6. PRENSA

El afio 2020, debido al confinamiento por la Pan-
demia y las medidas restrictivas COVID, se deja-
ron de convocar y celebrar ruedas de prensa con
los periodistas de medios de comunicacién de
forma presencial. No obstante, si tuvimos mas
actividad en cuanto a la gestion de entrevistas y
reportajes; atencion a los medios y elaboracion de
notas de prensa.

Durante 2020 se han emitido:

+  Convocatorias: 65.

+ Notas Prensa: 690.

+ Gestion entrevistas/reportajes 190.
+ Dossieres: 21.

+ Fotos: 110.

+  Correos masivos: 71.
Durante 2020 se han publicado:

«  Prensa: 30.662 menciones.
Radio: 1.991 menciones.

TV: 556 menciones.
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7. COMUNICACION DIGITAL

La Agencia gestiona y coordina la difusién, en
distintos medios digitales de actividades, de los
programas y eventos de la Agencia.

Durante el 2020, debido a la pandemia, se han
desarrollado programas especificos para redes
sociales, especialmente durante los meses del
confinamiento, potenciando la difusion de la ac-
tividad cultural online. Conciertos, articulos, vi-
deos, obras de teatro y piezas de danza.. la cul-
tura se digitalizé en este afio y desde la Agencia
nos adaptamos a la nueva realidad. Los medios
utilizados para su difusién han sido las redes so-
ciales (Facebook, Twitter, Instagram y YouTube)
asi como las paginas web oficiales.

Otra de las iniciativas desarrolladas desde el De-
partamento de Comunicacion Digital fue la difu-
sién de contenidos escénicos en hospitales anda-
luces - Torrecardenas (Almeria), Hospital Costa
del Sol (Marbella), Santa Ana (Motril), Juan Ra-
moén Jiménez (Huelva), Valme (Sevilla) -, alos que
se les suministré de contenidos audiovisuales de
circo, teatro, danza, cortometrajes, documentales,
largometrajes y patrimonio, cedidos por diversas
compafias y empresas andaluzas.

PAGINAS WEB

En el caso de la pagina web institucional, las vi-
sitas han aumentado un 116,26% respecto al afno
pasado, obteniendo 261.789 visitas

Igualmente, durante el 2020 la difusiéon web de
la Agencia se ha realizado a través de 18 paginas
web, recibiendo 762.350 visitas, lo que supone una
caida de casi el 8% respecto a 2019. Esta bajada es
consecuencia de los efectos derivados por la pan-
demia, dado que todas las paginas web que ex-
perimentan la mayor disminucién de visitas con
respecto al ano anterior estan relacionadas con
actividades orientadas a un publico presencial
(teatros, festivales de verano, Enrédate, enclaves,...)

AGENDA ANDALUCIA TU CULTURA

Durante el 2020 la Agenda ha tenido 882.308 visi-
tas (36.05 % menos que en 2019). Esta caida en las
visitas es normal debido al evidente descenso de
la actividad cultural por la pandemia.

Se han publicado 3.791 eventos, de los cuales hay
actividades nuevas y actividades ciclicas, como
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festivales o programas, que se actualizan anual-
mente. Muchas de las actividades incorporadas
han sido eventos virtuales, como éperas, concier-
tos o representaciones teatrales que se ofrecian
desde distintos teatros y centros culturales.

Igualmente, se ha incorporado durante el afio in-
formacién de contacto y geolocalizacion de mas
de 600 centros y espacios culturales.

Por otro lado, 135 nuevos promotores culturales
se han incorporado a la Agenda para difundir sus
actividades, contando en la actualidad con cerca
de 1.700 colaboradores.

REDES SOCIALES

Durante 2020, la Agencia se ha volcado en ofre-
cer contenidos originales y novedosos a través de
sus redes sociales oficiales; asf durante los meses
del confinamiento, se pusieron en marcha varios
programas especificos para su difusion on line:

Se desarrollaron acciones como #TeatroEnFami-
lia y #DomingosDeDanza que consistia en la pu-
blicacion de obras de teatro o danza para ver en fa-



milia los fines de semana junto a la ficha didactica
de la obra; #DiaMundialdelTeatro, con la difusién
de un video de dos actores andaluces leyendo el
manifiesto de la efeméride, propuesta del Centro
de Investigacién y Recursos de las Artes Escéni-
cas de Andalucia, un video realizado por diversas
personalidades del mundo del teatro o la difusién
de textos teatrales para nifios y de obras de teatro
de Bécquer; o las acciones por el Dia de la Poesia,
con la difusién de obras poéticas del Centro Anda-
luz de las Letras.

También hay que destacar la propuesta de Ini-
ciarte, #ArteEnAislamiento, en el que artistas vi-
suales nos mantenian al tanto de su proceso de
creacion artistica; #EIPublicoQuePase que difun-

Grafico 1. Alcance durante 2020 en Facebook.

dia, de la mano de los propios distribuidores, sus
espectaculos de cara a la reapertura de los tea-
tros; #TeatroEnCrisis donde se invitaba a drama-
turgos andaluces a enviar obras originales sobre
la situacién de emergencia que viviamos; o Mu-
sica por camara, en el que los componentes de la
Orquesta Joven de Andalucia y del Joven Coro de
Andalucia grababan desde sus casas piezas que
después se mezclaban y editaban por el equipo
de video del departamento. También se difundie-
ron los Planes de Ocio de la Agenda Cultural de
Andalucia, centrados en la difusién de recursos
digitales culturales.

Ello ha implicado un alcance de casi 2.000.000 de
personas tanto en la cuenta de la Agencia en Face-

book como en la Twitter. En el caso de Instagram,
las publicaciones realizadas han alcanzado a mas
de 341.000 cuentas.

Respecto a los sequidores, la cuenta de la Agencia
cerré 2020 con 19.329 seqguidores en Facebook,
18.006 en Twitter y 4.581 en Instagram.

En el caso de las otras cuentas oficiales en Fa-
cebook (Teatro Alhambra, Teatro Canovas, Teatro
Central, Instituto Andaluz del Flamenco y Centro
Andaluz de las Letras) el alcance ha sido de casi
1.000.000 de personas.

Respecto a los seguidores, en 2020 dichas cuenta
alcanzaron los 46.161 en total.

Grafico 2. Impresiones durante 2020 en Twitter.

300.000 250.000
250.000 -/K 200,000
200.000 /
/ 150.000
150.000 .//
100.000 .\I/{ 100.000
50 50.000
O 0 T T

ENE FEB MAR ABR MAY JUN NUL AGO SEP PCT NOV DOC

-112-

ENE FEB MAR ABR MAY JUN NUL AGO SEP PCT NOV DOC



e radio y
vision.

Canal de YouTube

Visualizaciones 2020 : 145.300
Minutos de visualizacion 280: 372

Impresiones: 1.158.237



8. TIENDAS CULTURALES

Tabla 5. Venta totales en las Tiendas Culturales en 2020.

Punto de venta ‘ prggﬁct:?ocle(@ ‘ publ\i/cfancti?) g:s © Ventas totales (€)
Centro Andaluz de la Fotografia 289,15 3.426,20 3.715,35
C. A. de Baelo Claudia 26.886,78 9.828,92 36.715,70
C. A. Délmenes de Antequera 6.724,72 2.326,53 9.051,25
C. A. Madinat al-Zahra 27.431,26 24.072,82 51.504,08
E.a. de Carteia 136,32 327,87 464,19
Eeﬁiggﬁgs;gélggaﬁgo%mgi i 577 577
E. A. de Los Millares 1.074,36 977,87 2.052,23
E. A. del Castillo de Dofia Blanca 81,41 46,15 127,56
E. M. de San Isidoro del Campo 351,51 275,98 627,49
Museo de Bellas Artes de Sevilla 17.609,97 27.591,13 45.201,10
Museo de Malaga 14.807,67 6.330,92 21.138,59
Museo fbero 6.394,97 4.962,74 11.357,71
Tienda Online 1.207,32 4.907,85 6.115,17
Feria del Libro de Malaga - - 916,20

TOTALES

102.995,44

85.080,75
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188.992,39

Desde Marzo del ano 2020 y debido a la pande-
mia que ha producido el virus COVID 19 los resul-
tados de las Tiendas de los Museos de Andalucia
se han visto seriamente afectados. Las tiendas
cierran totalmente su actividad a principios de
marzo y empiezan a reabrirse progresivamente a
partir de Julio. La ausencia de turismo nacional
pero sobre todo foraneo, la falta de actividades en
los museos como exposiciones, presentaciones
de libros etc. afectan profundamente a las visi-
tas alos mismos y por tanto a las ventas en su
tienda.

Entre las acciones que se han acometido este afio
destacamos la creaciéon de una linea de mascari-
llas personalizadas con la obra artistica propia de
cada museo que agotaron toda la primera tirada
en unas semanas.

Con respecto a la distribucién editorial se lleva-
ron a cabo diversas acciones para favorecer las
compras de libros a través de ampliacién de des-
cuentos a las librerias, disminucién de precios
de algunas publicaciones del Centro Andaluz de
la Fotofgrafia y libros editados por la Consejeria
hace varios afos.



Latienda virtual se convirtié en una herramienta
paramejorar las ventasy serealizaron promocio-
nes de productos y libros con motivos de fechas
sefialadas como el Dia del Libro o la Navidad.

Las Ferias del Libro fueron todas suspendidas
excepto la de Malaga que tuvo lugar en noviem-
bre. Fue atendida con personal de la Agencia y
tuvo una duracién de cuatro dias.

Tabla 6. Volumen de ventas del fondo editorial a
distribuidores y librerias en 2020.

Ciudad ‘ Ventas totales (€)
Coérdoba 61,00
Granada 170,21
Huelva 23,80
Huesca 1,20
Jaén 12,00
Lisboa 21,70
Madrid 2.067,95
Malaga 28,40
Sevilla 3.305,41
Valencia 91,61
Valladolid 231,00
Zaragoza 2.304,06

TOTAL ‘ 8.318,34
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9. CALIDAD EN LA GESTION

La Agencia dispone de un Sistema de
Gestion de calidad, certificado conforme
a la Norma ISO 9001:2015 por la Entidad
Certificadora AENOR. Dicho sistema se
mantiene desde 2007. Para su implantacion
se impulso la gestion por procesos, es
decir, considerar nuestras actividades
relacionadas y agrupadas entre si, de
manera que cada una de ellas vaya
aportando valor al servicio o producto
que ofrecemos. Los procesos se han
documentado a través de procedimientos,

que especifican la forma de llevarlos a cabo.

Para realizar la medicion de un proceso
se utilizan los indicadores que sirven
para conocer los resultados que se estan
obteniendo y garantizar que los procesos
se encuentran controlados. Los resultados
de las mediciones se evaluan y analizan
para determinar si se logran los objetivos
planificados y decidir donde existen
oportunidades de mejora.

k] | RERCR | B

AENOR
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Sistema de Gestion de la Calidad
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En la Agencia estamos trabajando para seguir
avanzando en la sostenibilidad y transparencia
de nuestra gestiéon comprometidos con la puesta
en marcha de la Agenda 2030 con la voluntad de
convertir los Objetivos de Desarrollo Sostenible
en una realidad. Para ello integramos los aspec-
tos culturales en los ODS y los medimos.

Si bien ninguno de los 17 ODS se concentra ex-
clusivamente en la cultura, la Agenda incluye
varias referencias explicitas a los aspectos cul-
turales por lo que desde la Agencia se han inte-
grado en su planificacién, asi nuestra aportaciéon
mas relevante a la consecucién de los Objetivos
de Desarrollo Sostenible gira en torno a algunas
metas transversales de los ODS:



AN ODS: 4 Garantizar una educacion de calidad inclusiva y equitativa, y
. promover las oportunidades de aprendizaje permanente.

g

Meta 4.4: De aqui a 2030, aumentar un 25% el nimero de jovenes y adultos que tienen las competencias necesarias, en
particular técnicas y profesionales, para acceder al empleo, el trabajo decente y el emprendimiento.

Seguir apoyando el progreso sostenible del sector cultural.

« Cursos para jovenes intérpretes (Orquesta Joven y Joven Coro de + Escuela de Escritores Noveles.

Andalucia). - Cursos y talleres de Fotografia.

+ Cursos de Danza para publico infantil, adultos amateur y profesionales. + Précticas o estancias de formacion para alumnado en el Centro de

+ Cursos de formacion en ensefianzas artisticas, técnicas y gestion cultural. Investigacion y Recursos de las Artes Escénicas de Andalucia.
« Curso de composicion de la Catedra Manuel de Falla. - Cursos/talleres Festival de Musica Espafiola de Cadiz.
+ Programa educativo Aula de Cine. - Cursos del programa Agora.

« Colaboraciones con Festivales de Cine Andaluces.

+ Se han impartido 87 cursos.
+ Se han formado 1.339 alumnos y alumnas.
+ Sehan realizado 7.484 horas de formacion.

+ Recepcion de 11 alumnos/as en Practicas de Formacion (4 de Comunacion Audiovisual, 4 de Periodismo, 2 de la Escuela de Arte de Cadizy 1 de
Doble Grado en Periodismo/Comunicacion Audiovisual), realizando un total de 1.410 horas de formacion.
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Meta 4.7: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los conocimientos tedricos y practicos necesarios para
promover el desarrollo sostenible, entre otras cosas mediante la educacion para el desarrollo sostenible y los estilos de vida
sostenibles, los derechos humanos, la igualdad de género, la promocidn de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucidn de la cultura al desarrollo sostenible.

Fomentar la educacion cultural para el desarrollo sostenible.

+ Realizando talleres de cine destinados al alumnado de Secundaria'y + Desde el Teatro Canovas se realiza el Proyecto Thespis desde hace mas
Bachillerato. de seis temporadas, impulsando la formacion en artes escénicas y que
se estructura en: programa didactico que lleva el teatro a las aulas,
talleres durante la semana blanca y jornadas en el que la comunidad
educativa y el sector de las artes escénicas se encuentran para trabajar
juntos nuevas férmulas para acercar las artes escénicas a las aulas.

- Manteniendo el compromiso con la formacién del imaginario de
los mas pequefios programando espectaculos infantiles que habla
de diversidad, vulnerabilidad, convivencia, igualdad, ecologia, etc.,
ofreciendo espectaculos diurnos a centros docentes.

Se han realizado 11 talleres/cursos de cine con 200 asistentes con un total de 94 horas formativas.

Programacion infantil y funciones docentes: 18 funciones con 1.392 espectadores

Proyecto Thespis en Teatro Canovas, haciendo que los alumnos participen en los procesos creativos y promoviendo el acceso a la cultura para todos
y todas.: 23 funciones con 985 espectadores.
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L ODS 5. Alcanzar la igualdad entre los géneros y empoderar a todas

las mujeres y ninas.

Meta 5.5: De aqui a 2030, asegurar la participacion plenay efectiva de las mujeres y la igualdad de oportunidades de liderazgo
a todos los niveles decisorios en la vida politica, economica y publica.

Dar mayor visibilidad y reconocimiento a las practicas culturales que realizan las mujeres y programar actividades con narrativas que hablen de la
discriminacion de sexos.

+ Generando participacion ciudadana en el hecho cultural promoviendo + Concediendo subvenciones y ayudas en los sectores de audiovisual
igualdad de género y sensibilizacion contra la violencia de y Cinematografia, Artes Escénicas y Flamenco que propicien la
género, programando actividades con narrativas que hablen de la participacion de mujeres en el proyecto.

discriminacion de sexo. + Asegurando la igualdad de oportunidades en el acceso a las

+ Manteniendo como eje transversal en sus programas el objetivo de actividades culturales realizadas.

visibilizar la creacidn realizada por mujeres. . Elaboracién del Il Plan de Igualdad.

- Ciclo “Sabias y Audaces” ciclo de conferencias que busca visibilizar el papel de la mujer en nuestra literatura y rescatar las figuras de muchas
mujeres olvidadas.

- Actividades programadas para conmemorar el Dia de la Mujer y el Dia de las Escritoras.

- Participacion en el Proyecto Europeo Centre Stage para desarrollar iniciativas de apoyo a mujeres artistas, para corregir el desequilibrio existente
entre hombres y mujeres en el terreno de las artes escénicas.

- Seincluyen criterios inclusivos de género en las bases reguladoras de subvenciones, en los equipos técnicos en el sector audiovisual y

cinematografico, en los proyectos de las artes escénicas y del sector del flamenco con el objeto de incrementar la participacion de las mujeres en los
proyectos subvencionados.

+ Exposicion en el Teatro Central de Pablo “Little”, artista plastico cordobés con una serie de dibujos donde relaciona los diez ejes que se marcaron en
el pacto contra la violencia de género.

+ Sesigue trabajando en el Il Plan de Igualdad.
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TRABAID DECEAT ODS 8. Fomentar el crecimiento economico sostenido, inclusivo y

ECONDHICO sostenible, el empleo pleno y productivo, y el trabajo decente para

/\/ todas las personas.
i

Meta 8.1 De aqui a 2030, mantener el crecimiento econdmico per capita de conformidad con las circunstancias nacionales y,
en particular, un crecimiento del producto interno bruto de al menos un 7% anual en los paises menos adelantados.

Apoyar a la industria cultural considerando su aporte al desarrollo econémico y la generacion de empleo.

+ Aportacion de la industria cultural al desarrollo econémicoy la + Apoyando la movilidad de los artistas y profesionales de la cultura
generacion de empleo. mejorando sus condiciones de trabajo.

+ Apoyando a la industria cultural como parte estructural del sistema de + Organizando o participando en jornadas y encuentros cuyo objetivo
innovacion. sea la promocidn de actividades divulgativas y de investigacion

Favoreciendo que las mujeres puedan llevar adelante sus proyectos vinculadas a la realidad y problematica de las industrias culturales.

y garantizar que los proyectos que reciben apoyo publico practican la - Europa Creativa MEDIA Desk Andalucia
igualdad de género.

+ Promocionando las industrias culturales y creativas para aumentar el
bienestar de la ciudadaniay fortalecer la economia.

- Participacion en proyectos europeos: Culturscape, Magallanes y Centre Stage.

+ Promocion de la produccién cultura andaluza mediante la participacion en los principales eventos y mercados de ambito nacional e internacional:
Fetén, Feria de Teatro de Castillay Ledn, Fira Tarrega 2020, 372 Palma.Feria de Artes Escénicas, European Film Market Berlinale, Marché du Film
Online, Ventana Sur, encuentro internacional online de flamenco, Mercat de Musica Viva de Vic.

- Colaboracion con Ferias y Festivales de cinematografia y audiovisuales: se ha colaborado con el Festival de Cine Africano de Tarifa (FCAT), con el
Almeria Western Film Festival y Festival de Cine Europeo de Sevilla (SEFF).

- Servicio integrado de informacion y consultoria personalizada a profesionales del sector cultural apoyando la cooperacion empresarial, asi como la
orientacion en la busqueda de financiacion: 57 proyectos han participado en el programa.

ol
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- Participacion y/o organizacion de jornadas, talleres o encuentros: participacion en la XIl Jornadas sobre Inclusion Social y Educacion en las Artes
escénicas; organizacion de la jornada “Hacia una estrategia de transformacion social a través de las artes escénicas andaluzas”; organizacion del taller
“Museos por la igualdad: diversidad e inclusion”; Teatro de inclusion con el espectaculo ‘El Silencio de Hamelin’ representado en el Teatro Canovas,
seminario internacional “La fuerza de los margenes: Reformulando estrategias sostenibles en la accion cultural local para las artes escénicas”.

Programa Europa Creativa MEDIA Desk Andalucia: facilita informacion a los/as profesionales del sector audiovisual andaluz sobre fuentes de
financiacion europea y realiza acciones dirigidas al sector audiovisual en Andalucia a través de jornadas informativas, eventos y difusion en
festivales y mercados via online, ademas se han atendido consultas telefénicasy a través del correo electrénico, también se han organizado
encuentros online con representantes del sector.

Meta 8.3 De aqui a 2030, promover politicas orientadas al desarrollo que apoyen las actividades productivas, la creacion
de empleos decentes, el emprendimiento, la creatividad y la innovacion y alentar la formalizacion y el crecimiento de las
microempresasy las pequenas y medianas empresas, entre otras cosas mediante el acceso a servicios financieros.

+ Participar en proyectos que apoyen estas iniciativas.
+ Apoyar la movilidad de las artistas y profesionales de la cultura

+ Favorecer que las mujeres puedan llevar adelante sus proyectos

Participacion en el proyecto europeo Centre Stage: para desarrollar iniciativas de apoyo a mujeres artistas, para corregir el desequilibrio existente
entre hombresy mujeres en el terreno de las artes escénicas.

Concesion de subvenciones a los sectores de las artes escénicas, flamenco, sector de las artes visuales y sector audiovisual y cinematogréfico,
incluyendo criterios inclusivos de género en las bases reguladoras de subvenciones: 136 subvenciones concedidas.

-123-



Meta 8.9: Elaborar y poner en practica politicas encaminadas a promover un turismo sostenible que cree puestos de trabajo y
promueva la cultura y los productos locales.

Apoyar la movilidad de los artistas y profesionales de la cultura mejorando sus condiciones de trabajo.

+ Aportacion de la industria cultural al desarrollo econdmicoy la + Favorecer que las mujeres puedan llevar adelante sus proyectos y
generacion de empleo. garantizar que los proyectos que reciben apoyo publico practican la

+ Apoyar a la industria cultural como parte estructural del sistema de igualdad de genero.

innovacion.

- Participacion en el proyecto europeo Culturscape: proyecto incluido en el Programa de Cooperacion Internacional Europeo Interreg Atlantic Area
2014-2020. El Proyecto Atlantic CulturScape tiene como objetivo poner en valor el patrimonio cultural intangible en el entorno terrestre y marino
del Area Atlantica Europea incluyendo “musicasy bailes tradicionales, artesantias, festivales, flamenco, literatura, oficios tradicionales, gastronomia
local” como palanca para atraer turismo y apoyar el desarrollo de las empresas culturales y creativas de la zona.

- Participacion en el proyecto europeo Magallanes: proyecto incluido en el Programa EP - INTERREG V A Espafia-Portugal (POCTEP). El objetivo
general es establecer una red de cooperacion transfronteriza para la creacion de un modelo de Centro de Emprendimiento de Industrias Creativas
y Culturales (Centro Magallanes) dirigido a consolidar un ecosistema emprendedor que permita impulsar la creacion y la difusion de una oferta
cultural innovadora para la Eurorregion AAA (Andalucia, Algarve, Alentejo).

+ Promocion de la cultura andaluza mediante la participacion en ferias y festivales.

- Colaboracion con Ferias y Festivales de cinematografia y audiovisuales: se ha colaborado con el Festival de Cine Africano de Tarifa (FCAT), con el
Almeria Western Film Festival y Festival de Cine Europeo de Sevilla (SEFF).

- Servicio integrado de informacidn y consultoria personalizada a profesionales del sector cultural apoyando la cooperacién empresarial, asi como la
orientacion en la busqueda de financiacion: 57 proyectos han participado en el programa.
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NOUSTR, ODS 9. Desarrollar infraestructuras resilientes, promover la

INFRAESTRUCTURA industrializacion inclusiva y sostenible, y fomentar la innovacion.

META 9.b Apoyar el desarrollo de tecnologias, la investigacion y la innovacion nacionales en los paises en desarrollo, incluso

garantizando un entorno normativo propicio a la diversificacion industrial y la adicidn de valor a los productos basicos, entre
otras cosas.

Apoyar a la industria cultural como parte estructural del sistema de innovacion mediante acciones de emprendimiento y explotacion de nuevas ideas
en el sector de las industrias culturales y creativas.

Organizacion de jornadas, encuentros y talleres.

Participacion en proyectos europeos

- Participacion en el proyecto europeo Magallanes: proyecto incluido en el Programa EP - INTERREG V A Espafia-Portugal (POCTEP). El objetivo

general es establecer una red de cooperacion transfronteriza para la creacion de un modelo de Centro de Emprendimiento de Industrias Creativas
y Culturales (Centro Magallanes) dirigido a consolidar un ecosistema emprendedor que permita impulsar la creacion y la difusion de una oferta
cultural innovadora para la Eurorregion AAA (Andalucia, Algarve, Alentejo).Participacion en el proyecto europeo.
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19 ooz ODS 12. Garantizar las pautas de consumo y de produccion sostenibles.
RESPONSABLES

O

Meta 12:B Elaborary aplicar instrumentos para vigilar los efectos en el desarrollo sostenible, a fin de lograr un turismo
sostenible que cree puestos de trabajo y promueva la cultura y los productos locales.

Ofrecer actividades culturales educativas en los espacios escénicos y en los sitios arqueologicos.

Organizar actividades en los Enclaves Arqueoldgicos y monumentales adscritos.

- Serealizaron 373 actividades en los Enclaves Arqueoldgicos y Monumentales adscritos, con un total de 11.366 asistentes.

- Proyecto Thespis en Teatro Canovas, haciendo que los alumnos participen en los procesos creativos y promoviendo el acceso a la cultura para todos
y todas.: 23 funciones con 985 espectadores.
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16 Moo ODS 16. Promover sociedades pacificas e inclusivas para el

SOUDAS desarrollo sostenible, facilitar el acceso a la justicia para todas las
personas y crear instituciones eficaces, responsables e inclusivas.

v,

META 16.6 Crear instituciones eficaces, responsables y transparentes a todos los niveles.

Ser una institucion eficaz y transparente.

- Fomentar la participacion ciudadana en todas las edades en la vida cultural.

- Siendo unainstitucion eficaz y transparente.

+ Uso de espacios publicos para la satisfaccion de las demandas culturales.

+ Lainformacion de la empresa es accesible y veraz.

- Conseguimos mayor eficacia por ser transparente.

- Facilitamos informacion de interés a través del portal de transparencia
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SERVICIOS CENTRALES

AGENCIA ANDALUZA DE INSTITUCIONES
CULTURALES. SERVICIOS CENTRALES

Edificio Estadio de la Cartuja. Puerta M. Isla de la
Cartuja s/n. 41092 — Sevilla. Tfno.: 955 929 000
aailcc@juntadeandalucia.es
https://www.juntadeandalucia.es/cultura/aaiicc/

TEATROS
https://www.juntadeandalucia.es/cultura/teatros/

ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y
MONUMENTALES

enclavesculturales.aalicc@juntadeandalucia.es
https://www juntadeandalucia.es/cultura/enclaves/

ESPACIOS EXPOSITIVOS DEL PROGRAMA
INICIARTE
https://www.juntadeandalucia.es/cultura/
redportales/iniciarte/espacios

ALMERIA

CENTROS. ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y
MONUMENTALES

ENCLAVE ARQUEOLOGICO PUERTA DE
ALMERIA

C/ Parque Nicolas Salmeron, 27. 04002 Almeria.
Tfno: 697 953 445

puertalmeria.aaiicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO LOS MILLARES
Carretera Venta Los Millares, AL-3411. 4420
Santa Fe de Mondujar, Almeria. Tfno.: 677 903 404

millares.aalicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE MONUMENTAL DEL CASTILLO DE
VELEZ BLANCO

C/ Castillo, 4830 - Vélez-Blanco, Almeria.
Tfno.: 607 415 055

castillovelezb.aalicc@juntadeandalucia.es
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CADIZ

CENTROS. ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y
MONUMENTALES

ENCLAVE ARQUEOLOGICO CARTEIA
Avda. del Puerto, s/n. Guadarranque. 11369- San
Roque, Cadiz. Tfnos.: 956 908 030/ 600 143 014

carteia.aaiicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO COLUMBARIOS
C/ General Ricardos, 5. 11007 — Cadiz.
Tfnos.: 677 982 945/ 671 561 813

enclavecolumbarios.aaiicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO FACTORIA DE
SALAZONES
C/ Sacramento. 11001 — Cadiz. Tfno.: 677 982 945

FSalazonesCadiz.aaiicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO TEATRO ROMANO
Barrio del Pépulo. C/ Meson, 11-13, 11005 — Cadiz.
Tfno.: 677982945

TRomanoCadiz.aaiicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO CASTILLO DE DONA
BLANCA

Carretera de El Portal Km. 3,2, 11500 - Puerto de
Santa Maria, Cadiz. Tfno.. 600 14 30 17

d.blanca.aaiicc@juntadeandalucia.es
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PROGRAMAS Y ACTIVIDADES DE FORMACION

FESTIVAL DE MUSICA ESPANOLA DE CADIZ
festivaldecadiz.aailicc@juntadeandalucia.es

https://www.juntadeandalucia.es/cultura/aaiicc/

festival-musica-cadiz/

CATEDRA MANUEL DE FALLA

https://www.juntadeandalucia.es/cultura/aaiicc/

catedra-manuel-de-falla

PROGRAMAS Y ACTIVIDADES DE ARTES
VISUALES

CASA PINILLOS. ESPACIO EXPOSITIVO DEL
PROGRAMA INICIARTE

Plaza de Mina, 6. 11004 — Cadiz.

Tfnos.: 856 105 034 / 856 105 023

https://www.juntadeandalucia.es/cultura/
redportales/iniciarte/espacios

CORDOBA

CENTROS. ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y
MONUMENTALES

ENCLAVE ARQUEOLOGICO ATEGUA
Carretera Provincial 271 de Teba. P.K. 6.300.
Santa Cruz - Cérdoba. Tfno.: 957 015 300

ategua.aaiicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO CERCADILLA12
Avda. Via Augusta, 45. 14011 — Cordoba.
Tfno. 671560 319

cercadilla.aaiicc@juntadeandalucia.es

PROGRAMAS Y ACTIVIDADES DE ARTES
VISUALES

ESPACIO INICIARTE CORDOBA
C/ Capitulares 2 y C/ Pedro Lopez 5. 14071 —
Coérdoba. Tfno.: (+34) 957 001 172

actos.culturales.dpco@juntadeandalucia.es
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GRANADA

CENTROS. ARTES ESCENICAS

SEDE DE LA ESCUELA PUBLICA DE FORMACION

CULTURAL DE ANDALUCIA
Paseo de los Tristes S/N (Edificio Rey Chico).
Tfno.: 958 028 050

epfcagranada.aaiicc@juntadeandalucia.es

TEATRO ALHAMBRA

C/ Molinos, 56. 18009 — Granada.

Tfno.: 958 028 000
info.teatro.alhambra@juntadeandalucia.es
http:/www.teatroalhambra.com

CENTROS. ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y
MONUMENTALES

ENCLAVE MONUMENTAL DE LOS BANOS
ARABES DE BAZA

C/ Acequita, 7-9-11. 18800 - Baza, Granada.
Tfnos.: 671568 518 / 958 861 947

banosbaza.aaiicc@juntadeandalucia.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO CASTELLON ALTO

Paraje de Carrachila. 18840 - Galera, Granada.
Tfnos.: 958 739 276 / 671 568 518

castellonalto.aaiicc@juntadeandalucia.es
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ENCLAVE ARQUEOLOGICO NECROPOLIS
IBERICA DE TUTUGI

Carretera de Riego Nuevo. 18840 - Galera,
Granada. Tfno.: 958 739 276 / 671 568 518

tutugi.aaiicc@juntadeandalucia.es

MALAGA
CENTROS. ARTES ESCENICAS

SEDE DE LA ESCUELA PUBLICA DE FORMACION
CULTURAL DE ANDALUCIA

Teatro Canovas. Plaza del Ejido n°5.

Tfno.: 951 308 902

epfcamalaga.aaiicc@juntadeandalucia.es
https:/www.juntadeandalucia.es/cultura
redportales/formacion-cultural/sedes

TEATRO CANOVAS
C/ El1 Ejido, 5. 29013 — Malaga. Tfno.: 951 308 902

teatro.canovas@juntadeandalucia.es

http//www.teatrocanovas.es

SALA GADES
(Conservatorio Profesional y Superior de Danza)
C/ Cerrojo n° 5. 29007 — Malaga.

CENTRO ANDALUZ DE LASLETRAS

C/ Alamos, 24. 29012 — Malaga. Tfno.: 951 918 064
cal.aaiicc@juntadeandalucia.es
http:/www.juntadeandalucia.es/cultura/caletras
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CENTROS. ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y
MONUMENTALES

ENCLAVE ARQUEOLOGICO DE LOS BANOS
ARABES

C/ San Miguel. 29400 - Ronda, Malaga.
Tfnos.: 952 187 119 / 656 950 937

banosarabes@turismoderonda.es

ENCLAVE ARQUEOLOGICO TEATRO ROMANO
DE MALAGA

Calle Alcazabilla, S/N. 29015 — Malaga.

Tfnos.: 951501115/ 671 539 212

TRomanoMalaga.aaiicc@juntadeandalucia.es
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SEVILLA
CENTROS. ARTES ESCENICAS

CENTRO ANDALUZ DE DANZA

Edificio Estadio Olimpico. Puerta A. Isla de la
Cartuja s/n. 41092 — Sevilla.

Tfnos.: 955 929 176 — 020

https://www.juntadeandalucia.es/cultura/aaiicc/
agora-escenica
http://www.juntadeandalucia.es/cultura/cad

CENTRO DE INVESTIGACION Y RECURSOS DE
LAS ARTES ESCENICAS DE ANDALUCIA
(Anterior Centro de Documentacion de las Artes
Escénicas de Andalucia)

C/ Santa Lucia, 10. 41003 — Sevilla.

Tfnos.: 955 928 850 — 856

cirae.aaiicc@juntadeandalucia.es
http://www.cirae.es/

ESCUELA PUBLICA DE FORMACION CULTURAL
DE ANDALUCIA

Edificio Estadio Olimpico. Puerta K. Isla de la
Cartuja s/n. 41092 — Sevilla. Tfno.: 955 040 476.
(Aula Virtual. Formacién Online)

epfca.aalicc@juntadeandalucia.es
https://www.juntadeandalucia.es/cultura/
redportales/formacion-cultural/
https://www.juntadeandalucia.es/cultura/
redportales/formacion-cultural/sedes

TEATRO CENTRAL
C/ José de Galvez, 6. Isla de la Cartuja s/n.
41092 — Sevilla. Tfnos.: 955 542 155 - 600 155 546

central.info@juntadeandalucia.es (Informacién,

venta de entradas y atencién al publico)

tecnica.tcentral.aalicc@juntadeandalucia.es

(Departamento técnico)

teatro.central@juntadeandalucia.es

(Departamento de programacién artistica)

http://www.teatrocentral.es

CENTROS. DE FLAMENCO

INSTITUTO ANDALUZ DEL FLAMENCO

C/ Santa Teresa, 8. Casa Murillo. 41004 — Sevilla.
Tfnos.: 955 542 023- 671560109
institutoandaluz.flamenco@juntadeandalucia.es
http://www.juntadeandalucia.es/cultura/iaf

CENTROS. PATRIMONIO

CENTRO LOGISTICO DE PATRIMONIO CULTURAL
C/Camino de la Fabrica de Tabaco. 41300 - San
José de la Rinconada (Sevilla).

Tfno.: 955 624 841

centrologistico.aaiicc@juntadeandalucia.es
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CENTROS. ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y
MONUMENTALES

ENCLAVE ARQUEOLOGICO MUNIGUA
Caflada Real de El Pedroso, 41350. Villanueva del
Rio y Minas, Sevilla. Tfno.: 955 929 152

munigua.aaiicc@juntadeandalucia.es

PROGRAMAS Y ACTIVIDADES. ARTES
ESCENICAS

PROGRAMA ANDALUZ PARA JOVENES
INTERPRETES

Agencia Andaluza de Instituciones Culturales.
Estadio Olimpico, Puerta M. Isla de la Cartuja s/n.
41092 SEVILLA. Tfno.: 955 929 000

oja.aaiicc@juntadeandalucia.es
http:/www.oja-jca.es

PROGRAMAS Y ACTIVIDADES.
CINEMATOGRAFIA Y ARTES AUDIOVISUALES

AULA DE CINE

Agencia Andaluza de Instituciones Culturales.
Unidad de Coordinacién. Estadio Olimpico,
Puerta M. Isla de la Cartuja s/n. 41092 SEVILLA.
Tfno.: 955 929 183

informacion.auladcine.aaiicc@juntadeandalucia.es
http://www.auladcine-andalucia.es
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OFICINA DE EUROPA CREATIVA MEDIA
ANDALUCIA. COORDINACION Y ENLACE
Edificio Estado Olimpico. Puerta M. 41092 —
Sevilla. Tfnos.: 955 929 000 / 955 929 047
info@europacreativaandalucia.es
https://europacreativa.es/

PROGRAMAS Y ACTIVIDADES. ARTES
VISUALES

PROGRAMA INICIARTE

En la web https://www juntadeandalucia.es/
cultura/aaiicc/ de la Agencia Andaluza de

Instituciones Culturales, se pueden encontrar
sendas secciones de centros y programas,
por Areas Tematicas, asi como la difusion de
actividades culturales a través de la Agenda
Cultural de Andalucia.

Agencia Andaluza de Instituciones Culturales
Edificio Estadio Olimpico. Puerta M. Isla de la
Cartuja s/n. 41092 — Sevilla. Tfno.: 955 929 000
infoiniciarte.aaiicc@juntadeandalucia.es
https://www.juntadeandalucia.es/cultura/
redportales/iniciarte/

PROGRAMAS Y ACTIVIDADES. FLAMENCO

BALLET FLAMENCO DE ANDALUCIA
Edificio Estadio Olimpico. Puerta A. Isla de la
Cartuja s/n. 41092 — Sevilla.

Tfnos: 671560 675/ 955 037 363
distribucion.balletflamenco.aaiicc@
juntadeandalucia.es

https://www.juntadeandalucia.es/cultura/
flamenco/ballet flamenco de andalucia
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