AYUNTAMIENTO
DE GRANADA

QUINTA ADENDA AL CONVENIO DE COLABORACION ENTRE LA CONSEJERIA DE TURISMO,
REGENERACION, JUSTICIA Y ADMINISTRACION LOCAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA Y EL
EXCMO. AYUNTAMIENTO DE GRANADA, MEDIANTE EL QUE SE ARTICULA EL PLAN
TURISTICO DE GRANDES CIUDADES DE ANDALUCIA DE LA CIUDAD DE GRANADA, APROBADO
POR ORDEN DE 23 DE ABRIL DE 2020, DE LA CONSEJERIA DE TURISMO, REGENERACION,

JUSTICIA Y ADMINISTRACION LOCAL.

En Granada, a 18 de noviembre de 2024.
REUNIDOS

De una parte:
El Excmo. Sr. D. Carlos Arturo Bernal Bergua, Consejero de Turismo y Andalucia Exterior de la Junta de

Andalucia, en virtud de lo dispuesto en el Decreto del Presidente 15/2024, de 29 de julio, por el que se
designa como Consejero de la Junta de Andalucia, en uso de las competencias que les atribuyen los

- articulos 9.2 y 26.2.1) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la Administracién de la Junta de Andalucfa.

De otra:
La Excma. Sra. D®. Maria Francisca Carazo Villalonga, Alcaldesa Presidenta del Ayuntamiento de Granada,

nombrada por Acuerdo del Pleno del dia 17 de junio de 2023, y de conformidad con las competencias que le
conceden los articulos 21.1.s), 57 y 124.4.a) de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases del

Régjmen Local.

Ambas partes se reconocen mutuamente la capacidad legal necesaria en la representacién que ostentan
para el otorgamiento de la presente adenda v al efecto,

EXPONEN

PRIMERO.- Que con fecha 3 de marzo de 2021 se firma el Convenio entre la Consejeria de Turismo,
Regeneracién, Justicia y Administracién Local de la Junta de Andalucia y el Excmo. Ayuntamiento de
Granada, mediante el que se articula el Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de la ciudad de
Granada, aprobado por Orden de 23 de abril de 2020, de la Consejeria de Turismo, Regeneracién, Justicia y

Administracion Local.

Mediante el convenio citado se concedié al Ayuntamiento de Granada una subvencidn directa de imposicién
legal por un importe méaximo de 5.000.000 euros (10.000.000 euros de inversién méaxima, correspondiendo
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una aportacién del 50% a cada una de las partes firmantes), para la articulacién del Plan Turistico de
Grandes Ciudades de Andalucia de la ciudad de Granada.

En el convenio citado se incluye la aprobacién del conjunto de actuaciones correspondientes a la fase 1, con
un importe de inversién de 1.107.868,56 euros, y por un plazo méximo inicial de ejecucién de 12 meses,

contados a partir de la firma del mismo.

SEGUNDO.- Que con fecha 2 de marzo de 2022 se firma la primera adenda al convenio citado, en la que se
amplia a 24 meses el plazo de ejecucién de las actuaciones de la fase 1 del Plan Turistico de Grandes

Ciudades de Andalucia de la ciudad de Granada.

TERCERO.- Que con fecha 15 de junio de 2022 se firma la segunda adenda al convenio citado, en la que se
acuerda retrasar el inicio de la fase 2 de ejecucidn del convenio de la anualidad 2022 a la anualidad 2023 del
Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de la ciudad de Granada.

\/CUARTO.- Que con fecha 3 de marzo de 2023 se firma la tercera adenda al convenio citado, en la que se

amplia a 36 meses el plazo de ejecucién de las actuaciones de la fase 1y se modifica la clausula novena del

convenio (régimen de aportaciones y pagos de la Consejeria).

QUINTO.- Que con fecha 22 de noviembre de 2023 se firma la cuarta adenda al convenio citado, en el que se
amplia a 45 meses el plazo de ejecucién de las actuaciones de la fase 1.

SEXTO.- Que seglin el apartado 7 de la clausula décima del convenio, entre las funciones de la Comision de

Seguimiento se encuentra:
"a) Proponer la modificacién del Convenio y de sus correspondientes adendas en los términos propuestos en la

cldusula decimocuarta.”

SEPTIMO.- Que la cliusula decimocuarta, en su apartado 1, establece que el convenio se podrd modificar

mediante adenda, a propuesta de la Comision de Seguimiento.

\ " Toda) a!teracron de las cond.'(:fones temdas en cuenta para la firma del Convenio podrd dar lugar a su
\} odificacion, y, especialmente, en los siquientes casos:
b) Cuando sea necesario, siempre por circunstancias sobrevenidas y debidamente justificadas, y para un mejor
cumplimiento de los objetivos del Convenio, la ampliacidn de los plazos previstos para la ejecucion y justificacion
de las fases, conlleven o no la prérroga del Convenio. Dicha ampliacién deberd realizarse siempre antes de la

finalizacion del plazo de ejecucidn de una fase o de la expiracién del Convenio."



<

/

AYUNTAMIENTO
DE GRANADA

OCTAVO.- Que, de conformidad con lo estipulado en la cldusula decimocuarta, apartado 1 del convenio, la
Comision de Seguimiento, en su reunién de fecha 17 de julio de 2024, aprueba proponer, tras solicitud
motivada presentada por el Ayuntamiento de Granada, la ampliacion del plazo de ejecucion de la fase 1 hasta
el 3 de mayo de 2025; los siguientes motivos han justificado dicho aplazamiento:

- Procesos de contratacion dilatados y cuestiones sobrevenidas, tales como licitaciones que quedan desiertas,
especificaciones técnicas en pliegos de contratacion a nivel tecnoldgico que quedan obsoletas y hay que
reformular, etc. correspondientes a las actuaciones que integran la fase 1 del Plan Turistico.

Asimismo, se va a iniciar la ejecucidon de la segunda fase del Plan en este ejercicio 2024 estando ya disefiados
los proyectos que la conformardn, por lo que se acuerda la aprobacién de la propuesta de los proyectos
constitutivos de la segunda fase del Plan y, para el adecuado desarrollo y ejecucién de los proyectos que
configuraran esta segunda fase del Plan, teniendo en cuenta el elevado importe presupuestario de esta,
cifrado en 8.892.126,12 €, y la complejidad de algunas de las actuaciones a cumplimentar, que requieren un
elevado plazo de ejecucidn que supera el actual plazo de vigencia del convenio, se acuerda proponer la

prérroga del convenio en un plazo de 4 afios.

/Portodo lo expuesto, las partes acuerdan firmar la presente adenda de convenio, con arreglo a las siguientes

CLAUSULAS

El convenio de colaboracidn entre la Consejeria de Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracion Local de la
Junta de Andalucia y el Excmo. Ayuntamiento de Granada, ,ediante el que se articula el Plan Turistico de
iudades de Andalucia de la Ciudad de Granada, aprobado por Orden de 23 de abril de 2020, de la
la de Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracidn Local, se modifica en los términos siguientes:

Grandes
Consej

PRIERA.- Modificacidn de la cldusula octava del convenio.

modifica el apartado 3 de la cldusula octava que pasa a tener la redaccion siguiente:

"3. El plazo maximo de ejecucién del conjunto de las actuaciones no iniciadas o en ejecucién a la firma del
~gonvenio comprendidas en la fase 1, concluira el 03 de mayo de 2025, teniendo los plazos de ejecucién de cada
actuacidn indicados en el Anexo Il caracter meramente orientativo, todo ello sin perjuicio de lo previsto para
las actuaciones ya ejecutadas de conformidad con lo dispuesto en el apartado 3 de la clausula quinta.”

SEGUNDA. Modificacion de la cldusula novena del convenio.
Se modifica el cuadro del apartado 1 de la cldusula novena (régimen de aportaciones y pagos de la Consejeria)

de la siguiente forma:

’ FASE ' PARTIDA PRESUPUESTARIA ANUALIDAD IMPORTE
LFASE 1 ‘ 1600010000 G/75B/76111/00 01 2012000757 2021 276.967,14 €
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| 2025 276.967,14 €
| ,

2024 2.223.032,86 €
FASE 2 1600010000 G/75B/76111/00 01 2012000757

2029 2.223.032,86 €

Se modifica el cuadro del apartado 3 de la cldusula novena (régimen de aportaciones y pagos del
Ayuntamiento) de la siguiente forma:

FASE PARTIDA PRESUPUESTARIA ANUALIDAD IMPORTE

EARE 0301 43202 2279940 2021 276.967,14 €
0301 43202 63940 2025 276.967,14 €

— 0301 43202 2279940 2024 2.223.032,86 €
0301 43202 63940 2029 2.223.032,86 €

TERCERA.- Aprobacion de las actuaciones que conforman la fase 2 del convenio.

Se aprueban las actuaciones que integran la fase 2 del Plan Turistico de Grandes Ciudades de la ciudad de
Granada, y que se detallan en los anexos | y Il de la presente adenda de conformidad con la cldusula octava,
apartado 4, del convenio,

CUARTA.- Prérroga de la vigencia del convenio.

Se prorroga por cuatro afios el plazo de vigencia del convenio previsto en la clausula decimosexta, apartado
2, abarcando, por tanto, el plazo de vigencia del convenio desde el 3 de marzo de 2021 hasta el 3 de marzo
de 2029.

Y en prueba de conformidad con lo que antecede, se suscribe, en el lugar y fecha indicados en el
encabezamiento, la presente adenda.

EL CONSEJERO DE TURISMO Y ANDALUCIA EXTERIOR LA ALCALDESA DEL AYUNTAMIZNTO DE GRANADA
DE LA JUNTA DE ANDALUCIA.

-

Fdo.: Carlog Arturo Bernal Berg!a. Fdo.: D*fMaria Franefsca Carazo Villalonga.
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ANEXO I. CUADRO RESUMEN ACTUACIONES FASE 2

INICIATIVAS DE CONTENIDO

4 ACCIONES FASE 2 PRESUPUESTO
TURISTICO
3.3 PUESTA EN VALOR DEL PATRIMONIO MUNICIPAL 205.700,00 €
ICT3. DISENO ¥ DESARROLLO DE
NUEVOS PRODUCTOS Y PAQUETES 34 ECOTURISMO 326.095,00 €
TURISTICOS 3.5 NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS PARA REVITALIZAR EL 450.120.00 €
COMERCIO TRADICIONAL okt
5.1 CASA DE ZAFRA 275.396,00 €
5.2 MONDRAGONES 501.028,33 €
ICT5. ADECUACION DE ENTORNOS P ‘
CULTURALES Y PATRIMONIALES coN  [B-3 PUNTO INFORMACION TURISTICA PUERTA REAL 708.708,08 €
POTENCIAL TURISTICO. 5.4 ADAPTACION Y MODERNIZACION DEL TEATRO LA
CHUMBERA Y TEATRO ISABEL LA CATOLICA 229.900,00 €

5.5 REHABILITACION DE CASA AGREDA COMO CENTRO
CULTURAL EXPOSITIVO

3.864.596,81 €

21% FORTALECIMIENTO DE LAS

SINERGIAS ENTRE LA CIUDAD Y LA
ALHAMBRA A TRAVES DE LA MEJORA Y ;.C.‘;.RI"_I}ILI‘J\II\IJE\I?ARIOS PATRIMONIALES POR LA GRANADA DE LOS

CREACION DE PRODUCTOS

SECTOR TURISTICO Y CHOMERCIAL.

TURISTICOS 52.756,00 €
\ICTQ. DESARROLLO DE NUEVOS

RODUCTOS TURISTICOS Y FOMENTO [9.1 GRANADA CIUDAD MICE & BLEISURE

EL TURISMO MICE 477.345,00 €
ICT11. PROMOCION DE LA VISION 11.1 GRANADA FILM OFFICE 412.005,00 €
UNIVERSAL DE LA CIUDAD A TRAVES .
DE SUS PROGRAMAS CULTURALES 11.2 GRANADA CIUDAD DE LA MUSICA 484.000,00 €
icTad CREACION"DISENO v 12.3 IMPLEMENTACION Y COMERCIALIZACION DE LA MARCA
COM‘ERCIALIZACION DE LA MARCA TURISTICA DE GRANADA
TURISTICA DE GRANADA 519.695,00 €
ICT13. PROMOCIONAR EL TURISMO DE
COMPRAS 13.2 GRANADA ARTESANA 246.840,00 €
|CT14. MEJORAR LA CAPACHTACION DEL 5 "
CAPITAL HUMANO VINCUWLDO AL %_t.éiFSC_I)_:?CN(‘IJACION Y TUTORIZACION AGENTES SECTOR

137.940,00 €

PRESUPUESTO TOTA,L/

8.892.126,12 €

| /
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ANEXO II. FICHAS RESUMEN ACTUACIONES FASE 2

EJE: TURISMO SOSTENIBLE

ICT.3 DISENO Y DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS Y PAQUETES TURISTICOS, PONIENDO
EN VALOR LOS RECURSOS ENDOGENOS, AMBIENTALES, CULTURALES, PATRIMONIALES,
ARTESANALES Y GASTRONOMICOS

[ (0]
|

L]

Accién 3.3 PUESTA EN VALOR DEL PATRIMONIO MUNICIPAL

| DESCRIPCION R

- El proye?t_apretende realizar una accién i-r:ti:-ééra-l qﬁe pérmiia ihcbrrﬁ;);ar |a totalidad del pétrimo;ﬂb histérico artisti-

{/ co municipal a los circuitos turfsticos culturales a través de la creacidn de un nuevo producto turistico de primer ni-

vel. Para ello, se contempla el establecimiento de un sistema de gestidn global, que aporte homogeneidad, una ges-

tidn comun a nivel turistico y ofrezca una visidn de conjunto al turista como ciudad. Se desarrollaran entre otras ac-

ciones la elaboracion de un catélogo de servicios de espacios municipales, la creacién de un programa cultural coor-

dinado y un programa de comunicacion y difusion.

OBJETIVOS p S EES IR L ) R e A e

- Incrementar la oferta turistica de la ciudad con los edificios patrimonio del Ayuntamiento de Granada.

- Ofrecer una gufa completa de espacios municipales para la organizacién de diversos eventos y activi-

dades turisticas culturales.

- Coordinar los diversos programas culturales y turisticos que se estan ofreciendo y crear un completo

programa cultural de actividades como expasiciones, conciertos, charlas, etc.

- Optimizar los esfuerzos y enriquecer |a oferta turistica, con un bajo presupuesto y con una 4gil gestion,

aprovechando canales ya existentes, creando una comunicacidn homogénea para cada edificio/sede con

una seccidn web que contemple los mismos contenidos (planos, espacios, horarios, ubicaciones, etc.)

| para cada una que convergirdn en el apartado de |la web del Ayuntamiento destinado a los edificios mu-

nicipales con uso o potencial turfstico.

- Abrir nuevos canales de comunicacién.

CRONOGRAMA _
i .... do EEEE ] 3 i | i 1
PRESUPUESTO ESTIMADO ; R e 7
U P10 POR A () DO




Creacidn de un sistema de gestion comun
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25.0

15.000,00 €

organizacion de edificios

Creacién de un programa cultural coordinado. Reconfiguracion de

95.000,00 €

~ 15.000,00€ |

TOTAL IVA NO INCLUIDO 170.000,00 € -
TOTAL IVAINCLUIDO 205.700,00 €

EJE: TURISMO SOSTENIBLE
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EJE: TURISMO SOSTENIBLE

ICT.3 DISENO Y DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS Y PAQUETES TURISTICOS, PONIENDO
EN VALOR LOS RECURSOS ENDOGENOS, AMBIENTALES, CULTURALES, PATRIMONIALES,
| ARTESANALES Y GASTRONOMICOS
- l t_)ﬁ,-'.’ e

Accidn 3.4 ECOTURISMO URBANO
DESCRIPCION _ R
Granada es un municipio extenso, con una superficie de 88,06 km? que cuenta con un rico patrimonio
histérico, pero también con un importante patrimonio natural dentro del término municipal, contando
con el Parque Periurbano de la Dehesa del Generalife, con 458 hectdreas, parte de |la Vega de Granada,
o el Anillo Verde, proyecto actualmente en ejecucidn, asi como caon varios rios que atraviesan la ciudad,
como el rio Darro, el Genil o el Beiro. Aprovechando este patrimonio, el Ayuntamiento quiere potenciar
el turismo de naturaleza o ecoturismo urbano, poniendo en valor el patrimonio natural de la ciudad y la
riqueza de biodiversidad urbana, entre otras estrategia, para alcanzar este nicho turistico. Se estahlece-
_rd un programa de rutas de turismo activo basadas principalmente en los valores paisajisticos, naturales
] y culturales de los entornos naturales de la ciudad.
OBJETIVOS 3
- Optimizar y enriguecer un recurso turistico de la ciudad como es su importante patrimonio natural y
cultural dentro del término municipal, ampliando el formato de la experiencia cultural con una red de
paseos, rutas para bicicletas y red de acequias, entre otras, y poniendo en valor la el patrimonio cultural:
sdcaderos, almunias, rabitas, enclaves agrarios, rusticos y de recreo.
-f Ofrecer nuevos atractivos culturales al turismo y potenciar la diversificacion de flujos turisticos por
tras dreas de la ciudad integrando la propuesta con otras actuaciones culturales para crear sinergias
que contribuyan a establecer discursos complementarios que faciliten la comprensién de Granada como
ciudad de la cultura y, con ello, aumentar la calidad experiencial de la visita.
- Potenciar las propuestas experienciales de la ciudad ampliando las ofertas.
- Apostar por la utilizacién de los recursos propios de la ciudad de forma sostenible.
>Rromover la conexién de Granada con el Area de la Vega y Area Metropolitana utilizando los caminos
les como red viaria no motorizada.
- Proteger el territorio: apostar por sus valores agricolas, patrimoniales, turisticos y ambientales ofre-
ciendo una propuesta cultural que incorpore el respeto por el medio ambiente.

CRONOGRAMA T Rt S ] AR
Diseno d g 505 I ) 0 7 ] o e B

d on d W ]

: e g 2 1 A :
0 do b o e T ELF h
AR
p : L] s ]

| PRESUPUESTO ESTIMADO 2

O PTO POR A NG DO
Redaccidn del proyecto de rutas y actividades 15.000,00 €
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Elaboracién de catdlogo de la naturaleza y turismo activo

10.000,00 €

Gestlon y segmmlento del proyecto

Senahzacmn

30.000,00 €
55.000,00 €
15.000,00 €

Adecuauon de senderos

Ser\nao de visitas gumdas a pie y en bicicleta

40.000,00 €
90.000,00 €
40.000,00 €

Actividades

Contenid web

50 000 00 €

15.000, T

e

Campafia de difusidn de rutas 35.000,00 €
Gufa de ecoturismo urbano 15.000,00 €
Material impreso de difusién 4.500,00 €
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EJE: TURISMO SOSTENIBLE

ICT.3 DISENO Y DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS Y PAQUETES TURISTICOS, PONIENDO
EN VALOR LOS RECURSOS ENDOGENOS, AMBIENTALES, CULTURALES, PATRIMONIALES,
ARTESANALES ' GASTRONOMICOS

Accién 3.5 NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS PARA REVITALIZAR EL COMERCIO
TRADICIONAL - -

DESCRIPCION

Granada retne, a lo largo de sus histdricas calles, una gran variedad de comercios. Consideramos esencial la preser-
vacidn y supervivencia de estos pequefios comercios, ya que forman parte no sélo de la economfa de la ciudad, sino
también de la cultura y del atractivo turistico. Con la presente accién se pretende consolidar la gran parte de estas
actividades, pramaver otras que incentiven, dinamicen y pongan en valor el comercio tradicional.

Se propone una accién que integre todas las promaciones y actividades que se realizan, para coordinarlas y mejorar
/ sus resultados e impacto en el sector turistico y en el comercio local, asi como introducir las mejoras necesarias para
revitalizar el sector comercio local caracteristico de la ciudad, de forma gue se identifique como un producto turisti-

co en si mismg.
Al implemeiftarse durante varios afios de duracidn del PTGC, cada afio se introduciran mejoras y nuevas propuestas,

haciendo agl una adaptacién a las nuevas demandas y necesidades que vayan surgiendo.
Se prevénflas siguientes actividades:

1. Promgcién del comercio en el Mercado de San Agustin

2. NocHe en Blanco

3. Ruth de comercios locales
Se redlizardn otras nuevas acciones de promacién del comercio tradicional ubicado en el Conjunto Histérico que a

8 de nuevos hilos conductores y temdticas concretas dinamicen el sector en todas sus dimensiones con la in-
tenglén de que estas nuevas acciones se implanten de manera definitiva en la ciudad.

OBJETIVOS S

consolldar un producto turistico alrededor del comercio tradlcmnal

\

eavivar el comercio local
Crear una tradicidn alrededor de los eventos propuestos

-
=

a g8 de promocio .—
: LLLLLL 2

PRESUPUESTD ESTIMADO
IMPORTE IVA NO INCLUIDO
nocién y a el [~ e3opoo00€ |
Dlseno del programa de actlwdades 3.000,00 €
Ejecucién de actividades de promocidon 30.000,00 €
Publicidad de actividades 30.000,00 €

10



Gestion y EJeCUCIO del programa de actividades

AYUNTAMIENTO
DE GRANADA

110.000,00 €
60.000,00 €

Campafia de promocidn en la provincia y otras ciudades N 50.000,00 €

Granad bl 70
Accién Granada de Tiendas General

130.000,00°€
50.000,00 €

Acciones tematic

=

Gestién y puesta en marcha de or acciones de promocién ] _ 60.000,00 € 771 ]

80.000,00 € J
0,00 £E

Creacidn Ruta de comercios tradicionales locales
Campafia de elementos multimedia para web y redes sociales 15.000,00 €
Material para la ruta (guia de los comercios) 4.500,00 €
Acciones de dinamizacidn de estos comercios 15.000,00 €
0O ANC DO 000,00
A ] DO 450,120,00

11
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EJE: TURISMO ACCESIBLE

ICT 5. ADECUACION DE ENTORNOS CULTURALES Y PATRIMONIALES CON POTENCIAL
TURISTICO

—— -}_.._.ﬁ_lf ..ﬁ_. —

('3 P - i
5.1 RENOVACION MUSEOGRAFICA Y PUESTA EN VALOR EL CENTRO DE
INTERPRETACION DEL ALBAICIN “CASA ZAFRA”

Accidén

DESCRIPCION
El Plan de Turismo de Grandes Ciudades de Granada incluye una multitud de actuaciones que permitiran crear una
oferta turistica de calidad mas amplia en la ciudad y menos concentrada geograficamente. Como consecuencia de
ello, esta actuacidn permitira establecer un punto de atraccién de turistas en un espacio singular, como es la Casa
Zafra, que actualmente es el Centro de Interpretacidn del Albaicin. Se trata de un edificio municipal situado en la ca-
lle Porteria de la Concepcidn n.2 8 de Granada, esquina con la calle Cancepcion de Zafra, en el barrio del Albaicin.

Se pretende realizar una renovacion museografica de la Casa de Zafra con un programa de actuacion global que mo-
dernice los elementos expositivas y contemple un programa de actividades dindmicas adaptdndala asi a las nuevas
| demandas de los visitantes.

| OBIETIVOS

- Facilitar el acceso del turismo a la informacién sobre la dmers:dad de la oferta turistica ycultural dela c|udad

= Poner en valor caracteristicas y rasgos culturales de Granada por medio de actividades que impulsen los mismos.
- Reforzar el equipamiento cultural del barrio del Albaicin y aumentar su afluencia turfstica de forma no estacional.

istribuir los flujos turisticos en la ciudad hacia puntos que no cuentan con alta demanda, descongestionando el centro his-

Contribuir a crear estdndares de calidad en la visita ptblica de los lugares patrimoniales.

/CRONOGRAMA

ANO 1

Disefio de plan de usos y programa de
actividades

Adquisicion e instalacion de
equipamiento audiovisual
Adquisicién e instalacion de mobiliario

expositivo

Adquisicién e instalacién de paneles
expositivos

Adquisicion e instalacién de equipamiento
digital - | (L]

Ejecucién de programa de actividades .l.l...ll...l.llll |

Difusion del centro y sus actividades

PRESUPUESTO ESTIMADO
CONCEPTO

CONCEPTO

efio de plan de usos y programa de actividades 4.100,00 €
Equipamiento audiovisual 22.000,00 €
Moaobiliario expositivo 45.000,00 €
Paneles expositivos 15.000,00 €
Equipamiento digital y nuevos contenidos digitales 41.500,00 €
Ejecucidon de programa de actividades 60.000,00 €
Difusién y comunicacion del centro y actividades 40.000,00 €

TOTAL IVA NO INCLUIDO | 227.600,00 €

TOTAL IVA INCLUIDO 275.396,00 €

12
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EJE: TURISMO ACCESIBLE

ICT 5. ADECUACION DE ENTORNOS CULTURALES Y PATRIMONIALES CON POTENCIAL

TURISTICO

bjetivoa A el| i valor v ' SOS ; X
Accién 5.2 PROYECTO MUSEOLOGICO “FLORENTIA ILIBERRITANA. DEL CENTRO A LA
PERIFERIA DE LA GRANADA ROMANA Y LOS ORIGENES DEL CRISTIANISMO”

DESCRIPCION

&l yacimiento de los Mondragones se encuentra en la zona norte, junto a la ribera del Beiro, y fue descuhierto en el afio 2013 con
el mativo de unas obras. Desde esa fecha, y hasta el afio 2023, ha sido objeto de varias campafias arquealdgicas destinadas a la re-
cuperacion del sitio para su musealizacién. Dichas intervenciones han sido financiadas por la Junta de Andalucia, a través de la
Agencia de Vivienda y Rehabilitacidn de Andalucia, sobre terrenos de titularidad municipal.

En la actualidad dicho proyecto, adjudicado a un equipo de profesionales de la arquitectura, arqueologia y restauracién, esta en
sus (ltimas fases de redaccidn, por lo que en breve serd presentado para su validacidn vy licitacidn de las obras.

Por tanto, en muy poco tiempo la ciudad de Granada contard con su primer parque arqueolégico en el que se musealizarén restos
de la antigua ciudad romana, convirtiéndase en un hito patrimonial y en un recurso turfstico de primer orden ya que existe una
fuerte demanda par conocer la historia urbana previa a la Edad Media.

Este proyecto pretende generar los mecanismos necesarios para dotar de contenidos al espacio museogréfico y al yacimiento ar-
queoldgico para que finalmente sea un éxito el esfuerzo realizado en la Ultima década por las distintas administraciones y dar res-

/ puesta a la demanda existente sobre el pasado romano de Granada.

OBJETIVOS :

- Incrementar el desarrollo de la oferta turistica y cultural existente en la ciudad de Granada.

- Diversificar flujos turisticos descongestionando las zonas tradicionalmente turisticas.
Dinamizar otras dreas de la ciudad turistica y culturalmente.

\ Reforzar la calidad experiencial cultural a través de nuevaes equipamientos culturales.

- Dar a conacer al puiblico otras etapas histdricas de la ciudad hasta el momento desconocidas.

CRONOGRAMA RN

'PRESUPUESTO ESTIMADO |

Redaccidn de proyecto y coordinacion y seguimiento 15.000,00 €
Trabajos de seleccién de contenidos arqueoldgicos 15.000,00 €
cionamiento : ST .—-—].i}.'_JI-JII-_J,"_:JI'_‘." 3
Restauracion de piezas arqueoldgicas a exponer 15.000,00 €
Excavaciones finales

100.000,00 €

Dotacién de mobiliario museografico expositivo 100.000,00 €

llustraciones, disefio y maquetacion de paneles expositivos 15.000,00 €
Dotacidn de mobiliario museogréfico expositivos y de paneles

retroilluminados 15.000,00 €
Produccién audiovisuales 20.845,00 €
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Dotacién y montaje de de sistemas tecnoldgicos 50.045,00 €
Reproducciones y elementos graficos 4,500,00 €
Traducciones 4,500,00 €

/ Mejora, actualizacidn y nueva creacién de contenidos digitales 24.723,00 €
Plan de comunicacion 11.495,00 €
22.965,00 €

Programa de actividades

TOTAL IVA NO INCLUIDO |

TOTAL IVA INCLUIDO |
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414.073,00 €
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ICT 5. ADECUACION DE ENTORNOS CULTURALES Y PATRIMONIALES CON POTENCIAL
TURISTICO

%

NFORMACION DE TURISMO Y ESPACIO EXPOSITIVO.

Accion 5.3 NUEVO PUNTO DE |
DESCRIPCION

El Ayuntamiento de Granada cuenta con una Oficina de Informacidn Turistica ubicada en la Plaza del
Carmen. La afluencia turistica de |la ciudad en ascenso hace que se considere necesaria la implantacion
de un punto de informacidn turistica que complemente y de respuestas a las demandas propiciadas por
los visitantes de la ciudad.

En la ciudad no existe un punto de informacién que integre de forma global los grandes hitos turisticos
del municipio y drea metropolitana como son: El conjunto histdrico de Granada y su oferta cultural, el
/Conjunto Monumental de la Alhambra y Generalife y la estacidn de esqui de Sierra Nevada.

Con la intencidn de dar respuesta a estas demandas, a través de un acuerdo entre la Junta de Andalucia
(CETURSA y el Patronato de la Alhambra y Generalife) y el Ayuntamiento de Granada nace este proyecto
’ con la intencion de trabajar conjuntamente en la gestién del turismo, aprovechando con ello las siner-

gias de tan importantes gestores de recursos turistico que permitira elevar la calidad y la excelencia de
la oferta turistica de Granada y su entorno.

El espacio se concibe como conjunto que va mas alld de la tradicional Oficina de Turismo integrando un
espacio cultural de exposiciones y actividades que modernizard la atencidn del turismo en Granada, don-
de no solo se ofrecerd un servicio orientado a la infarmacidn sino que transformard la experiencia turis-
tica en una inmersion completa del visitante en la ciudad. En definitiva, una herramienta de gestion ex-
celente para poner de relieve la capacidad y el potencial de granada como referente en la gestidn del

Turismo.

OBIJETIVOS

- Contribuir al aumento de la calidad en los estandares de la visita a Granada.

- Ofrecer nuevos atractivos culturales al visitante y potenciar la diversificacidn de flujos turisti-
cos por otras areas de la ciudad.

Contribuir al establecimiento de sinergias entre del Ayuntamiento de Granada con dos grandes
instituciones relacionadas con el ambito turistico, como son Cetursa Sierra Nevada vy el Patro-
nato de la Alhambra.

- Potenciar las propuestas experienciales de la ciudad contribuyendo a conseguir niveles de
maxima calidad.

- Apostar por la utilizacién de los recursos propios de la ciudad de forma sostenible.

- La mejora de la gestién de la oferta turistica implicita a la nueva oficina, ya que permitira un
Unico punto de venta unificado de los tres productos turisticos que hoy son “imprescindibles”
en la oferta turistica de la ciudad, como son la tarjeta Granada Card -paquete turistico que uni-
fica en un solo pago la entrada a los principales monumentos-, el forfait para Sierra Nevada, asi
como la Dobla de Oro, entrada combinada a la Alhambra con otra serie de monumentos naza-

ries del barrio del Albaicin y del Centro de la ciudad.
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- PRESUPUESTO ESTIMADO
@ P10 POR A 8 DO
Redaccion de proyecto oficina y sala de exposiciones 36.058,00 €
Obra de adecuacion de planta baja 40.000,00 €
/ Obra de adecuacién planta sétano 238.243,90 £
Instalaciones de climatizacidn y ventilacion 174.308,00 €
Sistemas tecnoldgicos planta baja. Dotacion y montaje 15.000,00 €
Dotacién mobiliario oficina turistica 15.000,00 €
Produccion audiovisuales e informacidn digital oficina turistica 12.100,00 €
Dotacién mobiliario sala expositiva y usos multiples 30.000,00 €
Dotacién y mantaje sistemas tecnoldgicos sala usos mdltiples 25.000,00 €

OTA A NO
OTAL IVA
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5.4 ADAPTACION Y MODERNIZACION DEL TEATRO LA CHUMBERA Y EL TEATRO
ISABEL LA CATOLICA ANADIENDO SISTEMAS DE EFICIENCIA ENERGETICA Y
DE OPTIMIZACION DE LOS RECURSOS
DESCRIPCION 2 =
Granada cuenta con diversos equipamientos para la realizacién de eventos y espectéculas de diversa in-
dole, entre ellos se encuentra dos de especial relevancia como son, el Teatro Isabel la Catdlica y el Au-
ditorio de la Chumbera, ambos propiedad del Ayuntamiento de Granada.

El Teatro Isabel al Catdlica ha sido un punto clave en la escena cultural Granadina desde 1952, fecha en
que se inaugurd. Situado en la céntrica Puerta Real, entre su actividad encontramos, Teatro, Zarzuela,
Musica y Danza, y otros espectaculos,

El Teatro de la Chumbera, situado en un entorno Gnico, cuenta con un auditorio y un anfiteatro. Con
amplios miradores y terrazas e inolvidables vistas sobre Valparafso y la Alhambra, la Catedral, se en-
cuentra en un entorno privilegiado de visita obligada para el viajero.

El estado desactualizado de los equipamientos escénicos redunda negativamente en la calidad y exce-

lencia de los servicios turistico- culturales que la ciudad de Granada ofrece, ya que ambos lugares son
/espacios culturales y creativos muy reconocidos por los propios granadinos, pero también por los viaje-
ros que acuden en numerosas ocasiones a los espectdculos que las programaciones de ambos lugares

ofrecen.

Para la mejora de la calidad y excelencia de los eventos, se pretende hacer una adecuacion y moderniza-
¢ién de instalaciones de la Chumbera y del Teatro Isabel la Catdlica que amplie las posibilidades creati-
vas de los espectdculos y que suponga un reclamo para atraer a los maximos representantes del fla-

menco para actuar en esta ciudad.

OBIJETIVOS _ B S D e

- Contribuir a la eficiencia ene;gét:ica.
- Aumentar la calidad de experiencia del espectadar.
- Mejorar la experiencia artistica.

- Contribuir a la sostenibilidad.

- Aumentar la atraccidn de publico.

CRONOGRAMA & STt AR ey

AND ANO ANO 3 Ao 4
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PRESUPUESTO ESTIMADO
CONCEPTO IMPORTE IVA NO INCLUIDO

150.000,00 €

lluminacidon espacio escénico y cableado Teatro Isabel la Catdlica
Par |led, cabezal movil, fresnel, mesa de control y otros teatro
Chumbera

40.000,00 €
190.000,00 €
229.900,00 €

TOTAL IVA NO INCLUIDO
TOTAL IVA INCLUIDO |
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Accién 5.5 REHABILITACION DE LA CASA AGREDA COMO CENTRO CULTURAL
- EXPOSITIVO
DESCRIPCION

El proyecto trata la Rehabilitacion del edificio de Casa Agreda como centro cultural y expositivo.

El proyecto se concibe como una obra de rehabilitacidn que tiene como objetivo |a reparacién de la construc-
cién y la ejecucién de nuevos elementas canstructivos que garanticen la funcionalidad, respetando el valor his-
tdrico y compatibilizando los elementos y valores originales e histéricos del inmueble con el uso y exigencias

técnicas de una construccion actual.

Se tiene especial consideracidn por el cardcter histérico y cultural que tiene esta edificacién, tanto por su ubica-
cidn en el entorno del Albaicin, comao por sus propios valores patrimoniales.

Se garantfza la integracidn de los distintos edificios para que funcionen como un todo en donde se conjugaran
actuaciofies de reconstruccion, rehabilitacién y obra nueva. En el disefio se atiende a una dptima calidad de la
edificaglén, compatibilizando los usos y considerando las distintas fases en que se ejecutaran las obras.

El dispfio v la propuesta arquitectdnica atienden a las necesidades de adecuacién y compatibilidad de las solu-
ciongs constructivas y de los materiales con la integracién, conservacién y preservacion de valores materiales
e ifimateriales, evitindose soluciones que distorsionan las caracteristicas arquitectdnicas e histdricas del lugar.

inmueble de Casa Agreda estd en un proceso de degradacion paulatino desde que a mediados de 2007 la Es-
uela Hogar de la Divina Infantita se trasladd a su nueva sede en la Caserfa de la Merced. En los afios 2010 y
2013, el Ayuntamiento acometié obras de reparacién en varias cubiertas que presentaban problemas de estan-

ueidad.

| proyecto, ademds de resolver estos problemas de conservacidn, se centra en la transformacion del inmueble
en un espacio que acogera un centro cultural y museistico polivalente.

OBJETIVOS TER 3 T AR ) ARt iy

- Rehabilitar el conjunto de edificios que componen la Casa Agreda para darle uso publico cultural.
- Disefio y urbanizacidn de los espacios libres interiores.

- Eliminacién de las barreras arquitectdnicas que garanticen la accesibilidad universal a todas las de-
pendencias.

- Conservacidn y restauracion de los elementos patrimoniales.

- Eficiencia energética.

- Poner en valor y abrir al publico el patrimonio de Granada.

19
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- Transformar el conjunto en un centro cultural contemporaneo y propio del lugar, capaz de explicar no sélo su historia sino
también la de la ciudad,
- Reforzar el equipamiento cultural del barrio del Albaicin y aumentar su afluencia turistica de forma no estacional.

- Aumentar y diversificar la oferta turistica de la ciudad.
- Implementar usos culturales de excelencia coma es una exposicidn de arte contemporaneo con obras de primer nivel.

- Distribuir los flujos turisticos en la ciudad.

- Reforzar la calidad experiencial cultural a través de nuevos equipamientos culturales.

' CRONOGRAMA

Trabajos de rehabllitacién Casa Agred
Proyecto museogrifico Casa Agreda

PRESUPUESTO ESTIMADO
CONCEPTO
Rehabilitacion Cz ;

Trabajos arqueoldgicos 24.905,03 €
Actuaciones previas 24.905,03 €
Demoliciones 156.064,34 €
Movimientos de tierras 9.578,86 €
Red horizontal y vertical de saneamiento 41.189,08 €
| Cimentaciones 10.536,74 €
Estructura 249.626,64 £
Cubiertas 263.658,01 €
Albafiilefia 71.601,95 €
Cerramfentos y fachadas 41.668,02 €
Trabajos de restauracién 23.947,14 €
Tabiq’uerias prefabricadas 103.451,64 €
Aisldmientos e impermeabilizaciones 95,509,62 €
Payimentos 124.706,80 €
Relvestimientos 34.784,41 €
Fdlsos techos 60.825,74 €
—N(arpinteria interior, exterior y cerrajeria 226.539,94 €
Jpintura 174.574,65 €
aratos Sanitarios 13.297,27 €
fTnstalaciones 455.714,07 €
Circulacion vertical 51.007,41 €
| Mobiliario y varios 87.715,08 £
lardineria 51.725,82 €
Control de calidad, gestién de residuos y seguridad y salud 35.980,71 €
TOTAL PEM 2.433.514,00 €
Gastos generales (13%) 316.356,82 €
Beneficio Industrial (6%) 146.010,84 €

)

TOTAL IVA INCLUIDO 3.864.596,81 €
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ICT 7. FORTALECIMIENTO DE LAS SINERGIAS ENTRE LA CIUDAD Y LA ALHAMBRA A TRAVES DE
LA MEJORA Y CREACION DE PRODUCTOS TURISTICOS

no:

La Asociacién FortunyM Culture, creada en 2017 por distintos profesionales de la cultura, la comunicacién y profe-
sores universitarios , reivindica la figura de Mariano Fortuny y Madrazo, artista nacido en Granada el 11 de mayo de
1871, como uno de los grandes referentes culturales internacionales del siglo XX y para ello ha creado el programa
Universo Fortuny en el que se han desarrollado y contindan desarrolldndose mdltiples actividades entre cursos,
conferencias, exposiciones, realizacidn de un documental.

Tras una intensa labor de investigacién por parte de la Asociacidon FortunyM Culture se han podido seleccionar los
principales hitos patrimoniales vinculados a la ciudad de Granada y a parte de la provincia que se asocian a la estan-
cia de la familia Fortuny Madrazo entre 1870 y 1872, inmortalizados por Mariano Fortuny y Marsal en numerosos
dibujos, acuarelas y éleos y a los que volverfa afios mds tarde su hijo Mariano Fortuny Madrazo junto a su esposa
Henriette Nigrin en los afios 20 y captaria con su cdmara tomavistas.

Se implementardn itinerarios diversos que relacionen el entorno Alhambra y Generalife con el centro histdrico y el
Albaicin a través del hilo conductor de la vida y obra de Fortuny.

Se realizardn diferentes visitas con varios itinerarios vinculados a la memoria y creacién artistica de los Fortuny, po-
niendo de ménifiesto los cambios sufridos por los paisajes urbanos entre 1870, fecha de la estancia familiar, y 1929
fecha de lafisita documentada de Fortuny y Madrazo asi como los elementos que formaron parte de sus fuentes de
inspiraciof partiendo de un proceso de investigacidn previo.

Estos itinerarios ponen de manifiesto los hitos patrimoniales mds destacados de la ciudad desde la dptica de ambos
creadgdres a través de sus obras y sensibilizan a la sociedad de la importancia de Granada como fuente de inspira-
cion £reativa. La pintura de Fartuny y Marsal y los fotogramas de las peliculas de Fortuny y Madrazo vertebrardn to-
dosflos recorridos propuestos.

Potenciar la figura de los Fortuny como alternativa turistico-cultural para diversificar y enriquecer la oferta de la

- Poner de manifiesto los hitos patrimoniales vinculados a Granada que fueron visitados por los Fortuny (padre e
hijo) y dar a conocer la obra de los Fortuny vinculada a Granada.

- Sensibilizar al publico de la importancia de Granada Como fuente de inspiracién para la creacion artistica y sensi-
bilizar al pablico de los cambios sociales y urbanisticos acaecidos desde la década de los 70 del siglo XIX hasta nues-

tros dias y valorarlos desde una perspectiva contemporanea.

- Analizar y profundizar en el papel llevado a cabo por Cecilia Madrazo, esposa de Mariano

Fortuny Marsal y madre de Martiano Fortuny Madrazo como garante de la memoria familiar en relacién al tiempo
que vivieron en Granada y analizar el papel de Henriette Nigrin, esposa de Mariano Fortuny Madrazo como compa-
fiera de viajes y colaboradora imprescindible en su creacién.
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) PTO PO A U DO
Conceptualizacidn de las rutas e itinerarios 4.100,00 €
Publicacién de una guia de los itinerarios 10.000,00 €
Formacion de intérpretes el patrimonio 4,000,00 €
Estudio de férmulas de comercializacion 2.500,00 €
Disefio grafico, pagina web, plan de medios y publicidad 3.500,00 €
//Material didactico para itinerarios 4.500,00 €
Realizacidn de itinerarios (calculo estimado28 meses 1 visita semana) 15.000,00 €

OTA A O DO
OTA i DO

)
.
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DEL TURISMO MICE
nuevos productos

~ Accién 9.1
DESCRIPCION

En la actualidad Granada se configura como una ciudad perfecta para acoger congresos nacionales e internacionales
de hasta 4.500 persanas. El Palacio de Congresos de Granada cuenta con 45.000 m? en pleno centro de la ciudad y
esta rodeado de mds de 4.000 plazas hoteleras a una distancia a pie. También existe una gran variedad de hoteles
con salas de reuniones, asl coma multitud de espacios singulares donde celebrar reuniones o los actos sociales de
los congresos. Las empresas de catering experimentadas y una gran multitud de negocios de gran profesionalidad
ofrecen todos los servicios necesarios para la perfecta organizacién de un congreso en la ciudad.

|Se considera necesario desarrollar actuaciones que permitan la adaptacién y desarrollo local de la oferta turistica
“|' con un concepto que surge cada vez mas como consecuencia o prolongacién del turisma MICE: el bleisure (busi-
ness and leisure) o turismo urbano que surge de combinar un viaje de trabajo con ocio, es decir, consiste en apro-
vechar parte del iempo que queda libre de un viaje de negocios para disfrutar de la ciudad en la que se celebra di-
cha reunidn, evento o conferencia, o en alargar la estancia en la misma para disfrutar de su oferta turistica.

Desde el drea de Turismo del Ayuntamiento de Granada, se considera de gran importancia poner en marcha un pro-
yectgrintegral, basado en el fomento y desarrollo de este tipo de turismo MICE y de la consecuente préctica del blei-
surgl y encuadrado dentro de las Iineas de accién del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Granada

proyecto esta orientado a la consolidacién de la ciudad de Granada como destino ideal y competitivo del turismo
MICE en Espafia de diversas tematicas. Por ello, se proponen diferentes actuaciones orientadas a fomentar y de-
sarrollar dicho turismo en la ciudad, asi como para adaptar Granada a la tendencia del “bleisure”, es decir, a una

oferta de turismo congresual que combine business y leisure (negocios y ocio).

OBIETIVOS

\Fomentar y aumentar el volumen del turismo MICE en la ciudad de Granada y adaptar su oferta turisti-
ca a la préctica del bleisure que permita desestacionalizar parcialmente el turismo en la ciudad.

- Aumentar el nimero de congresos y ferias celebrados en la ciudad de Granada anualmente y su varie-
dad de temdticas.

- Consolidar a Granada como ciudad ideal para el turismo MICE nacional e internacional y aumentar su
clasificacion en el ranking ICCA.

- Adaptar y desarrollar los servicios de la ciudad a la recepcién del turismo MICE constante y convertirla
en una ciudad amigable para el bleisure.

- Complementar y reforzar el trabajo del Granada Convention Bureau mediante acciones propias

municipales.

CRONOGRAMA

23



AYUNTAMIENTO

DE GRANADA
{ X
1

Catering jornadas networking

boracion de g
PRESUPUESTO ESTIMADO ! SRR PR

0 PTO POR A NG DO
Elaboracién de gufa 15.000,00 £
Campafia de difusidn de guia y distintivo MICE Bleisure Friendly 15.000,00 £
Material promocional y distintivos para establecimientos 13.000,00 €
Servicios de imparticién de formacion MICE & Bleisure 15.000,00 €
Material fungible y didactico 2.000,00 £
Ponencias para jornadas networking 15.000,00 €

4.000,00 €

ial ociona

4.000,00 €
7.500,00€
4.000,00 €

3.500,00 €
27,000,001
15.000,00 €

Participacion en ferias y workshops

12.000,00 €
2700000 €

28.000,00 €

OTA ) O DO
OFA () DO

24

IPresentaciones en destino 15.000,00 €
Fam Trips 15.000,00 €

| Presentacién de candidaturas y visitas personalizadas 13.000,00 €
Jornadas de formacidn y networking empresas MICE 11.000,00 €
Congreso Internacional Turismo Cultural 130.000,00 €
Campafia nacional MICE de comunicacion 15.000,00 €

94.500,00
i 45 00
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'EJE: CALIDAD TURISTICA

ICT 11. PROMOCION DE LA VISIGN UNIVERSAL DE LA CIUDAD A TRAVES DE SUS PROGRAMAS
CULTURALES

Mejora del producto turistico existente y la creacion de nuevos productos
basados en la explotacién innovadora de |os recursos

Accion  11.1  GRANADA FILM OFFICE

DESCRIPCION

Objetivo D

Granada, una ciudad rica en historia, cultura y belleza natural, se encuentra en una posicidn Unica para convertirse
en un destino de primer nivel para la industria cinematogrifica. La consolidacién y dotacién de recursos de una Ofi-
cina de Rodajes en Granada no solo fomentard el crecimiento econdmico local a través del turismo de cine, sino
que también posicionara a la ciudad como un referente cultural y cinematogrifico a nivel nacional e internacional.

La presente accién consistird en la consalidacién de la oficina destinada especificamente a los objetivos anterio-
res, Granada Film Office, con las siguientes funciones:

- Captacidn de proyectos audiovisuales.
- Facilitar el trabajo de las productoras en todo lo posible, como por ejemplo centralizando todas las gestiones ne-
| cesarias que tiene que realizar una productora para poder grabar en la ciudad de Granada: licencias/tasas, permi-

sos, necesidades del rodaje, etc.
- Producir y mantener actualizada una base de datos de localizaciones, con un servicio de captacidn de localizacio-

nes publicas y privadas.
- Producir y mantener actualizada una base de datos con servicios a contratar por parte de las productoras.

- Crear, mantener en el tiempo y actualizar unas rutas con ubicaciones de la ciudad destacables en el cine.
- Colaboracidn en la organizacién de festivales de cine que atraigan turismo.

- Creacién de eventos relacionados con la industria audiovisual.

- Apoyo a producciones lacales o que tengan un impacto positivo para la ciudad.

OBJETIVOS

El objetivd de la accién es consolidar la Granada Film Office, para que Granada se posicione como un
destino Lompetitivo para la industria cinematogréfica frente a otros destinos y para ellos la Granada
Film Office debe contar con una serie de caracteristicas y ofrecer diversos servicios y ventajas que

otar a Granada Film Office de Identidad Corporativa propia.

osicionar la ciudad como destino de rodajes a través de una Film Office con entidad propia, que
rezca todos los servicios necesarios para atraer todo tipo de proyectos audiovisuales.

Atraer producciones audiovisuales nacionales e internacionales.

- Dar a conocer los servicios de Granada Film Office asl como los recursos que ofrece |a ciudad.

- Promover el turismo de cine vinculado al turismo cultural.
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PRESUPUESTO ESTIMADO
() PTO POR ' 2 DA

Puesta en marcha y gestion inicial 75.000,00 €
Redaccion de proyecto 15.000,00 €
Gestidn, inicio y supervisidn del proyecto 60.000,00 €
Web 15.000,00 €
Disefio de contenido Weh 15.000,00 £
Base de datos localizaciones 11.500,00 €
Disefio de la base de datos 9.000,00 €
Cargo de datos inicial 2.500,00 €
Ruta Granada de Cine 19.000,00 €
Disefio de la ruta y contenidos 4.000,00 €
Materiales varios para puesta en marcha (atrezzo etc) 15.000,00 €
Difusidn y comunicacién 69.000,00 €
/ Disefio de la imagen del proyecto 3.000,00 €
,) Campafia de comunicacion 66.000,00 €
Acciones dinamizadores sobre Granada de Cine (3 afios ) 151.000,00 €
Rutas guiadas Granada de Cine (3afios 4 rutas al mes aprox) 36.000,00 €
Conferencias y seminarios 15.000,00 €
Ferias y festivales 45.000,00 €
Ciclos de apoyo al cin;[local (2 ciclos ) 15.000,00 €
40.000,00 €

Acciones dinamizagbras

TOTALIVA INCLUIDO
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ICT 11. PROMOCION DE LA VISION UNIVERSAL DE LA CIUDAD A TRAVES DE SUS PROGRAMAS
CULTURALES

La mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos productos
basados en la explotacion innovadora de los recursos

Accién  11.2 GRANADA CIUDAD DE LA MUSICA

DESCRIPCION

Objetivo D

Granada es una ciudad que cuenta con un pasado, un presente y un futuro musical altamente destacable. Desde Mi-
guel Rios, Carlos Cano, Los Angeles a 091, Lagartija Nick, Enrique Morente, Hora Zull, Los Planetas, o Ayax & Prok;
numerosos y de variados géneros musicales han sido los grupos originados en la ciudad que han dado el salto al
mercado nacional e internacional y que han permitido cansolidar a Granada como una ciudad de inspiracion y gene-
radora de grandes talentos musicales en todas las disciplinas.

Basandose en dicho patrimonio musical inmaterial con el que cuenta la ciudad, el Ayuntamiento de Granada tiene
gran interés en crear un proyecto, con el fin de posicionar a la ciudad como ciudad de la musica, recogiendo la tradi-

L¢ién de la ciudad como cuna de tantos buenos artistas y bandas de musica de prestigio que han llevado por el mun-

do nuestro enorme talento creativo.

Este proyecto implica una intervencién integral en mdltiples &mbitos que permitan proteger, promocionar y difundir
la industria musical granadip4) De esa forma, se establecen diversas lineas de accion diferenciadas que serdn gestio-

nadas por una estructura gle coordinacién general del proyecto.

OBJETIVOS

Objetivo Gene

Proteger, diflindir y promocionar la industria musical granadina a través de la creacion de un instru-
mento de foordinacion e impulso de la musica de todos los estilos presentes facturada en Grana-
paraguas de una marca comun: Granada Sonora.

s Especificos

- Lleyfar a cabo una proteccién e impulso de nuevos grupos emergentes locales favoreciendo su cre-
iento en el panorama nacional.

omentar la inclusién de grupos granadinos en festivales y eventos diversos.

£ Dar a conocer en el panorama nacional a grupos locales emergentes, asi como reforzar el
prestigio de grupos consolidados.

- Proyectar Granada como destino turistico relacionado con la produccién y la diversidad y ri-
queza musical vinculada a una oferta de ocio y gastronomia de calidad.

- Convertir a Granada en ciudad de encuentro entre profesionales de la industria y artistas
musicales.

- Dotar a los/as jévenes de la industria musical granadina con las herramientas y co-
nocimientos necesarios para reforzar la industria en la ciudad.

ci
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AfiO TF RO i
Coardinacidn y seguimianto
Premios Pia de Plata HEEEREE
Granada Clrcular B O IO O
Rutas de la misica
Oficina de promaocion de la
misica
Congreso internacional de
Turismo cultural R
Ampllacién bandas granadinas
emergentes
Eventos promocionales Granada
Ciudad de la masica | | o
Feria sectorial de la misica
PRESUPUESTO ESTIMADO
_CONCEPTO 3 IMPORTE IVANO INCLUIDO
Estructura de coordinacién del proyecto 129.500,00 €
Asistencia técnica coordinacion y seguimiento 80.000,00 €
Creacidon de contenido web y redes 15.000,00 €
Disefio, adaptaciones de merchandising 4.500,00 €
. Fabricacion material merchandising 30.000,00 €
/ Premios Puas de Plata 80.000,00 €
Celebracién de nuevas ediciones de los premios 60.000,00 €
Difusién y publicidad de los premios 20.000,00 €
Actualizacion y reedicién de ruta turistica Musica de Granada 55,500,00 €
Trabajos de actualizacién de la ruta redaccién y maquetacién 15.000,00 €
Impresidn de folletos de la nueva ruta 1.500,00 €
Difusion de la ruta en canales digitales 4,000,00 €
Celebracién de ciclos de conciertos en las salas y comercios de la ruta 35.000,00 €
Creacién de oficina de promocion de la misica granadina 54.500,00 €
Base de datos musical 4.500,00 €
| Campafias de promocidn de artistas de Granada 50.000,00 €
Ampliacién y diversificacién del Concurso de Bandas granadinas
~ €rmergentes 30.000,00 €
Reali2acién de los eventos 15.000,00 €
Y Difusipn y publicidad de nuevas ediciones del concurso 15.000,00 €
NEvetftos promocionales de Granada Ciudad de la Musica 80.000,00 €
' Organizaciacidn de eventos promoacionales de la musica Granadina 80.000,00 €
(Eventos experienciales promocionando Granada y su musica en otras
*| ciudades
" ["Feria Sectorial de la Musica 100.000,00 €
Alquiler de espacio para eventos 20.000,00 €
Gastos de invitados para ponencias y actividades 20.000,00 €
Catering 15.000,00 €
Varios 15.000,00 €
Equipamiento y asistencia técnica 15.000,00 €
Difusién y publicidad 15.000,00 €

~ TOTALIVANOINCLUIDO =
TOTAL IVA INCLUIDO

484.000,00 €
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ICT 12. CREACION, DISENO Y COMERCIALIZACION DE LA MARCA TURISTICA DE GRANADA

Objetivo F El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local

Accién  12.3 IMPLEMENTACION Y COMERCIALIZACION DE LA MARCA TURISTICA DE
GRANADA

DESCRIPCION

El Ayuntamiento contraté en 2022 el disefio y redaccién del Plan Estratégico Marca Granada. Encuadrado dentro de
los proyectos ejecutados en la primera fase del Plan Turistico de Grandes Ciudades. En él se marca |a estrategia que
debe seguir el Consistorio para construir una marca como destino en los proximos afios. Se hace necesario definir
las actividades concretas que debe realizar el Ayuntamiento de Granada a través de su drea de Turismo para lograr
los objetivos marcados en el Plan Estratégico, especialmente la construccién de una identidad y marca turistica que
sirva a la ciudad como bandera y polo de atraccion de turismo e inversién lacal.

A través de esta accidn, se dard forma a la implementacién de la estrategia de marca, a la creacién de la propuesta
de valor como marca turistica y a la comunicacién de la misma.

OBIETIVOS

- Desarrollar y consolidar la marca turistica Granada para consolidar su posicionamiento como
destino turistico de referencia, asociado a las ideas clave seleccionadas en el Plan Estratégico.

- Posicionar Granada como una ciudad turistica de referencia en el plano nacional e inter-
nacional, a través de la construccidn de una marca como destino turfstico.

- Lograf la vinculacién en el ideario colectivo de la ciudad de Granada a conceptos como el
ﬁris o sostenible, la diversidad cultural y la riqueza patrimonial.

- Pesestacionalizar la demanda, con acciones de atraccidn de turistas fuera de momentos de
Ita demanda (como son los puentes o los meses de invierno).

/ CRONOGRAMA 3 T : 7 R

| PRESUPUESTO ESTIMADO
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Asistencia a ferias nacionales e internacionales (3 afios) FITUR, WTM
Londres, IB Berlin, JATA...)

Creacidn unidad de gestion, seguimiento y coordinacidn 45.000,00 €
Disefio del plan operativo anual 5.000,00 €
Disefio del sistema de seguimiento y evaluacion 5.000,00 €
Disefio del plan de gobernanza y reuniones con agentes clave 5.000,00 €
Gestién y seguimiento del proyecto (3 afios) 30.000,00 €
Marketing 170.000,00 €
Merchandising: Disefio y produccion y BBDD 115.000,00 €
Granada circular 15.000,00 €
Programa posicionamiento de marca. 40.000,00 €
Comunicacion 214.500,00 €
Notas de prensa medios comunicacidn 2.500,00 €
Articulos revistas especializadas 2.500,00 €
7 Publicidad maobiliario urbano otras ciudades 80.000,00 €
Acciones de street marketing 15.000,00 €
Spot publicitarios (2 videos) 5.000,00 €
Redes sociales 4.500,00 €
90.000,00 €

~ TOTALIVANOINCLUIDO
TOTALIVAINCLUIDO
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15.000,00 €
429.500,00 €

519.695,00 €
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"EJE: CALIDAD TURISTICA

ICT 13. PROMOCIONAR EL TURISMO DE COMPRAS
El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad y el

fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local

Accidn 13.2 GRANADA ARTESANA

DESCRIPCION

Granada retine, a lo largo de sus histdricas calles, una gran variedad de oficios artesanos. En algunos, el tiempo pa-
rece haberse detenido y conservan los oficios seculares de barrio y la cerdmica, de la madera y el cuero, la construc-
cién de guitarras, el textil o |a forja v la caldererfa. Consideramos esencial la preservacidn y supervivencia de estos
pequefios comercios artesanos, ya que forman parte no sélo de la economfa de la ciudad, sino también de la cul-

Objetivo CyF

tura y del atractivo turistico.

El Ayuntamiento viene desarrollando algunas acciones para revitalizar y hacer de la artesanfa un atractivo turistico
cultural tales como: La campafia de navidad de artesania, los mercados de artesania instaladas en lugares de

atractivo turistico una vez al mes etc...

Con la presente accion se pretende consolidar la gran parte de estas actividades, promover otras y consolidar la ar-
tesania como producto turfstico de primer nivel, signo de excelencia y calidad, poniendo en valor los valores endé-

genos con los que ya cuenta el municipio.

Se propone una accidn que integre todas las actividades existentes, para coordinarlas y mejorar sus resultados e
impacto en el sector turistico y en el comercio local, asi como introducir las mejoras necesarias para revitalizar el
sector de la artesania caracteristico de la ciudad, de forma que se identifique como un producto turistico en si mis-

mo.

OBJETIVOS

- Gfear y consolidar un producte turistico de excelencia y calidad alrededor de la artesania.

Promover |a artesania coma valor de la ciudad y como una fuente de empleo y recursos econdémicos.

RONOGRAMA

+ Org gon d o | I :

Fromao

PRESUPUESTO ESTIMADO

8 PTO PO 4 () DO
Mercadillos de artesania 120.000,00 €
Material para la implantacién de los mercadillos 15.000,00 €
Organizacién de mercadillos (se estiman 10.000€ por mercadillo) 70.000,00 €
Difusidn de la celebracién de los mercadillos 35.000,00 €
Ruta Artesania 4,500,00 €
Creacién de ruta de lugares relacionados con la artesania 4.500,00 €
Promocién de la Artesania Granadina 79.500,00 €
Promacion de mercadillos 35.000,00 €
Creacién de Contenidos web y redes sociales sobre Artesania 4.500,00 €
Promocidn de la artesania. Gufa, videos, merchandising 40.000,00 €

204.000,00 €

TOTAL IVA NO INCLUIDO |
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'EJE: CALIDAD TURISTICA

ICT 14. MEJORAR LA CAPACITACION DEL CAPITAL HUMANO VINCULADO AL SECTOR
TURISTICO Y COMERCIAL
La sensibilizacién e implicacién de |a poblacién y agentes locales en una

Objetivo E

cultura de calidad turistica

Accién 14.1 FORMACION Y TUTORIZACION PERSONALIZADA PARA AGENTES CLAVE
DEL SECTOR TURISTICO

DESCRIPCION _

Para poder operar hoy en dia en el sector turistico, se hace necesario que las empresas del sector mejo-

ren su competitividad. Hoy en dia la competencia del sector ha pasado a ser global, de forma que Grana-

da no sélo se compara con ciudades con recursos parecidos de su entorno, como Cérdaba o Sevilla, sino

que esta competencia se extiende a nivel nacional e incluso internacional, y en la toma de decisiones de

turistas la proximidad fisica no es ya un factor determinante. Las empresas del sector del municipio de-

ben estar formadas y preparadas para las necesidades de los/as turistas actuales y para las nuevas ten-

dencias del sector, como el turismo experiencial o nuevos nichos de mercado.

La presente accién consiste en la organizacién de dos tipos de sesiones de formacidn y adquisicién de
competencias para las empresas del sector turistico del municipio, con el fin de alcanzar los objetivos es-

tablecidos:

mbinando sesiones presenciales y online, en funcién del contenido a impartir,
| horario y duracidn a las necesidades de las empresas participantes.

e  Formativas,
adaptand

De tyforizacién personalizada. En la organizacion de acciones formativas, muchas empresas
adan en la evaluacidn que los contenidos formativos son demasiado genéricos y no se tiene
cuenta sus particularidades concretas. Es por ello que en esta accion se contemplan sesiones
de tutorizacién personalizada, con contenidos adaptados a las necesidades de cada empresa,
de forma que se optimicen los resultados.

En el apartado actividades se describen las distintas actuaciones previstas.
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- Lograr una mavyor satisfaccién del turismo que visita el municipio, a través de la mejora de la com-
petitividad de las empresas del sector turistico (comercio, artesania, restauracién, servicios, hoste-
leria, alojamientos, etc.), que pasan a prestar un mejor servicio y mas personalizado.

- Capacitar a profesionales del sector, proparcionando herramientas y soluciones que les permitan
mejorar la competitividad de las empresas y aumentar su productividad.

- Potenciar el crecimiento de las empresas turisticas mediante la adopcién de la cultura de la inno-
vacién y el uso de las TIC.

- Agrupar el conocimiento generado por los diferentes agentes del sector y facilitar el acceso a las
mejores practicas.

- Establecer procesos para la identificacién de necesidades de las empresas turisticas y crea he-
rramientas que facilitan la adaptacién del sector a las nuevas necesidades del turismo.

CRONOGRAMA

Disefio de la formacidn ¥ tutorizacion

Captaclon de empresas, difusion
de las actividades v desarrollo
de la formacién y tutorizacion

ESU YJESTO ETIMTQBO
CONCEATO : :

IMPORTE IVA NO INCLUIDO

Serviglo de tutorizacidn sabre digitalizacidn 30.000,00 €
Seryfcio de tutorizacién sobre economfa circular 30.000,00 €
4 glirsos de inglés 9.000,00 €
Fﬁrmacién/tutorizacic‘m sobre nichos de mercado 30.000,00 €
Acciones de difusién de la farmacién organizada ~15.000,00 €

114.000,00 €

TOTALIVA NO INCLUIDO | 114.000,00€
137.940,00 €

" TOTAL IVAINCLUIDO
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